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A CONSTRUCAO DAS RELACOES ENTRE A BANDA PATOFUE O
FANDOM NA ERA DO IRC

Djenane Arraes Moreira

RESUMO

A era digital modificou as relagcbes entre os artistas e as respectivas bases de fés.
Todavia, de que forma essas transformagdes aconteceram? Este artigo tem o objetivo de
examinar a construcdo das relacfes entre o artista com a base de fas no inicio da era
digital, por meio do estudo de caso da banda mineira de pop rock Pato Fu, que foi uma
das bandas brasileiras mais engajadas na internet nos anos 1990. Por meio de entrevistas
semiestruturadas com integrantes da banda e fas, e fazendo uso da hermenéutica de
Hans-Georg Gadamer (1998), &€ mostrado que o servigo de chat em tempo real IRC, tal
como outros recursos eletrénicos, foi fundamental na comunicagdo do Pato Fu com o
proprio fandom. A relagdo se mostrou benéfica para ambos: a banda pdde usar talentos
para criar recursos e ferramentas que auxiliaram na divulgacdo da mdsica, e os fas, além
de exercitarem tais talentos, construiram uma experiéncia social positiva.
PALAVRAS-CHAVE: Pato Fu; Fandom; Redes Sociais; IRC.

THE BUILDING OF RELATIONSHIPS BETWEEN THE BAND PATO FU AND
IT°S FANDOM AT THE IRC ERA

ABSTRACT

The digital age has changed the relationships between artists and their respective fan
bases. But how did these transformations take place? This article aims to examine the
construction of the relationship between the artist and the fandom at the beginning of
the digital age, through the case study of the pop rock band Pato Fu from Minas Gerais,
which was one of the most engaged Brazilian bands on the internet in the 1990s.
Through semi-structured interviews with band members and fans, and making use of
Hans-Georg Gadamer's hermeneutics (1998), it is shown that the real-time chat service
IRC, as other electronic resources, were fundamental in Pato Fu's communication with
the fandom itself. The relationship proved beneficial for both: the band was able to use
talents to create resources and tools that helped to promote the music, and the fans, in
addition to exercising those talents, built a positive social experience.

KEYWORDS: Pato Fu; Fandom; Social Networks; IRC.

INTRODUCAO
Comentaristas do entretenimento defendem que vivenciamos a chamada “era do

fa”, devido ao impressionante volume de produtos destinados ao consumo desse
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publico, e também as mais diversas inser¢des de fan service (BEATY, 2016). Isso €
consequéncia da era transmidiatica e da revolucdo digital que deu poder a esse publico,
relativizando os limites entre produtores e consumidores, e criando uma relacao
simbiotica entre a industria e o individuo (PEARSON, 2010). As redes sociais digitais
tiveram um papel importante nesse processo de visibilizagdo do fendmeno, pois as
plataformas e as ferramentas facilitaram a aproximagdo e a comunicacdo entre 0s
individuos e, a0 mesmo tempo, proporcionaram meios para que as manifestacées dessas
mesmas pessoas fossem notadas e noticiadas.

Redes sociais, de acordo com Sa Martino (2014), diz respeito as relacBes entre
pessoas construidas dentro de uma estrutura flexivel, formada a partir de interesses,
valores e temas compartilhados. E uma teia de relagdes estruturada de maneira
horizontal e sem um trago de hierarquia rigida. As redes sociais também n&o se referem
aos nucleos tradicionais de socializagdo. Para Tomaél e Mateleto (2013), elas dizem
respeito a interligacédo de individuos que podem ou ndo pertencer aos mesmos circulos
sociais, € que promovem cruzamento de contatos em vista de um determinado interesse.
Essas redes ndo dizem respeito necessariamente ao ambiente digital (CARDOSO,
2007), pois este é apenas um elemento que pode constituir uma vasta contextura
midiatica, na qual existe a possibilidade de soma de uma série de instrumentos
tradicionais, eletrdnicos e também os digitais.

O fandom é uma comunidade que transita em rede social. Duffett (2013) explica
que artistas, times esportivos e produtos midiaticos costumam ter uma base de fas, que
ndo € nada alem do que o coletivo de admiradores. A manifestacdo material desse
coletivo é chamada de comunidade de fés (fandom), e os meios pelos quais essa mesma
comunidade se comunica e interage é a rede social. A comunidade de fds pode usar as
redes sociais em favor do artista de diversas maneiras: compartilhando informacdes,
fazendo lobby para o artista ter mais exposi¢do, demonstrando suporte em massa etc.
Todas essas atividades eram feitas independentemente da existéncia da internet, mas a

rede mundial de computadores potencializou o fandom.
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As novas midias digitais sdo instrumentos que aceleraram e amplificaram
atividades que as pessoas costumavam fazer diariamente (DEUZE, 2013;
MARCONDES FILHO, 2013). A facilidade na qual esses recursos criaram e
mobilizaram comunidades teve como consequéncia o poder da visibilidade e de
influéncia fundamental para que chegassemos ao ponto em que as relagdes de consumo
e de desenvolvimento de contetudo/produtos sédo negociadas levando em consideracéo o
fandom. Porém, como isso comecou? De que maneira 0s recursos digitais foram
introduzidos? Como as redes sociai digitais modificaram as formas de comunicagao
entre os fas? Que mudancas esses recursos trouxeram? Houve permanéncias?

O objetivo desse estudo € compreender como a internet estreitou as
interlocucdes entre o artista da musica e o fandom no inicio da era da digitalizacao das
redes sociais. Falamos em especifico das relagcbes construidas e que impactaram o
fandom amante da musica, porque essa area € o foco dos nossos interesses académicos e
das diversas pesquisas que estdo em desenvolvimento a respeito de certos elementos
que a constitui: industria, musicos, fas, jornalistas e veiculos de imprensa. Para tal, foi
feito o estudo de caso envolvendo especificamente a banda de pop rock Pato Fu e o
fandom denominado “Patofds” no ambiente das redes sociais digitais. As observacdes
partiram do resgate das interacBes construidas no Internet Relay Chat, o IRC, em
meados dos 1990, quando a rede mundial de computadores foi introduzida aos usuarios
brasileiros. Esses dados foram coletados a partir de entrevistas semiestruturadas com
integrantes da banda e com alguns dos personagens do fandom que participaram e
testemunharam os acontecimentos a época.

A importancia do Pato Fu para este estudo em especifico é por essa banda ser
uma das primeiras brasileiras a se engajar na internet, por meio de uma pégina oficial e
também pelo canal de IRC usados como meio de divulgacdo e de constru¢do do
relacionamento com o fandom. O Pato Fu também foi uma das principais bandas
nacionais nascidas nos anos 1990, coincidentemente em um periodo préximo ao de

interesse dessa pesquisa. O grupo musical ainda tem o mérito de ser duradouro,
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relevante para a histéria do pop rock brasileiro, com quase 30 anos de carreira € uma
discografia vasta que inclui trés discos de ouro.

O foco do nosso estudo sdo as relagbes construidas no IRC, porque essa foi a
primeira plataforma social e digital usada para encontros e comunicagdo de fés na
segunda metade dos anos 1990, e por ter sido o precursor das redes como conhecemos
hoje. O IRC foi um servico de chat em tempo real que comegou a ser desenvolvido em
1988 por engenheiros finlandeses (LATZKO-TOTH, 2014), e ganhou relevancia
quando a ferramenta foi utilizada para despacho de noticias entre 0s usuarios que
tinham internet nas universidades americanas durante a Guerra do Golfo, em 1993. A
plataforma, segmentada em inimeros canais disponiveis e criados pelos participantes,
permitia a interacdo por meio da digitacdo transmitida em tempo real em um ambiente
ndo regulamentado, global e multiusuario (RINTEL; PITTAN, 1997; LATZKO-TOTH,
2014).

Outra caracteristica do IRC era o anonimato entre os usuarios. Diferentemente
das demais que existem nesta década de 20, em que a imagem é um forte componente
nas redes sociais digitais, o0 IRC n&o tinha tais recursos. As pessoas podiam dialogar
omitindo género, idade, cor da pele, além de outras informacGes que néo
necessariamente sdo identificadas instantaneamente em encontros presenciais. Os
usuarios escolhiam apelidos (chamados de nicks) e se comunicavam por meio de um
linguajar desenvolvido a partir da influéncia tecnoldgica, sem a formalidade do idioma,
e com o vasto uso dos recursos simbolicos de teclado para demonstrar expressoes,
estados de humor e estilo ;). Com o IRC, os usuarios puderam criar novas identidades e
historias para essas personas virtuais (BECHAR-ISRAELI, 1995).

Por ser um ambiente de comunicagdo em ambiente digital pioneiro e ainda sem
regulagdes governamentais, o IRC também ficou popular por ser o local em que
usuarios conseguiam comunicar e compartilhar vazamentos da inddstria fonografica
(WITT, 2015), ganhando especial importancia entre os fas da musica. A era do IRC teve

fim em 2003 com a chegada da era da Web 2.0, marcada por ferramentas que permitiam
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que 0s usudrios produzissem o préprio contetdo sem a necessidade de um grande

conhecimento técnico em informatica.

FA E FANDOM DE MUSICA

Fandom é um fendmeno que diz respeito as manifestacdes dominantes do
sistema cultural (filme, televisdo, musica, quadrinhos etc.), formado por um grupo de
pessoas que compartilha um gosto em comum. Ele estd atrelado ao processo de
individualizagdo da cultura, em que a pessoa procura meios de socializagdo além dos
tradicionais (familia, igreja, escola, locais de trabalho etc.), e também novos contextos a
fim de se expressar. No fandom, o individuo se torna familiar com um sistema
simbolico relevante, se apropria de competéncias e se envolve em um grupo especifico
(FISKE, 1992; RHEIN, 2000). Fraade-Blanar e Glaze (2018) simplificam o conceito:
fandom néo descreve o que alguém &, mas o0 que um grupo de pessoas faz.

O termo fandom foi utilizado pela primeira vez ainda no século XIX para se
referir aos entusiastas do esporte e do teatro. O significado da palavra foi ampliado no
alvorecer do século XX para outros tipos de admiracdo dispensada a atores e produtos
midiaticos do cinema, dos quadrinhos, da musica popular (COPPA, 2001). As pessoas
que tinham um gosto ou uma paixdo em comum formavam comunidades com base,
além dos denominadores comuns, como nacionalidade, sexo e sexualidade,
religiosidade, formacgdo académica, opinido politica, fungdes sociais. Nesse sentido, o
fandom é um grupo social com alto potencial de diversidade que uma pessoa pode
integrar entre varios ao longo da vida.

Os fas se aproximam por meio de um gosto em comum, e, a partir dessa escolha,
eles se dispdem a construir um conhecimento particular, a desenvolver competéncias ou
habilidades, e também criam padrdes de comportamento préprios. De acordo com Rhein
(2000), o fa de musica é a pessoa que tem conhecimentos mais detalhados a respeito da
vida pessoal e profissional dos artistas do que um apreciador de ocasido. Ele sabe o

repertorio e as coreografias (quando existem), e consome todos os produtos
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relacionados. O que diferencia um f& de um ouvinte ocasional € 0 compromisso que o
primeiro se propde a fazer frente a comunidade, ao passo que 0 segundo torna-se apenas
um apreciador que pode ou ndo ter acesso as mesmas informacbes, mas sem o
comprometimento em compartilhar nem em pertencer.

Embora essa seja uma sintese a respeito do admirador e da comunidade a qual
ele pertence, o entendimento do que essencialmente é o fa e o fandom vai além de um
apreciador altamente dedicado ao consumo. Hennion (2016) considera que a sociologia
ndo trata o f& com justica e costuma o colocar como um receptaculo entusiasmado de
um produto cultural de massa. Os estudiosos de midia ressaltam as questdes
mercadologicas, pois esse tipo de grupo tem a capacidade de consumir e de manter o
produto em pauta por mais tempo, o que beneficia a inddstria e as relacdes capitalistas
(FRAADE-BLASNAR; GLAZER, 2018; RHEIN, 2000). Se por um lado, o consumo
faz parte do fendbmeno, por outro, ele ndo é suficiente para compreender os fins.

O fandom comeca pelo fa, e este nada mais é do que uma pessoa comum com
todo tipo de caracteristicas, qualidades, defeitos, posicionamentos politicos, opinides e
historias de vida, que reconhece em um produto midiatico ou em uma experiéncia algo
que faz sentido a propria identidade (DUFFETT, 2013; HILLS, 2002; FISKE, 1992).
De acordo com Duffett (2013), o fendbmeno ndo pode ser visto em separado da
dimensao socioldgica, pois tornar-se fa é, na mesma medida, uma experiéncia pessoal e
social. Para Thompson (2013), ser fa abre a possibilidade de compartilhar e dar sentido
as proprias experiéncias com pessoas que vdo melhor entendé-lo, por ter os mesmos
gostos. “E descobrir que a trajetoria de vida que se escolheu coincide significativamente
com a trajetoria de vida de outros” (THOMPSON, 2013, p. 283).

Especificamente sobre a dimensdo musical, as caracteristicas fisicas do que é o
som (invisivel e incorpéreo) fazem com que o ouvinte interiorize esse elemento e se
aproprie dele rapidamente (HILLEARY, 2020; FRIEDLANDER, 2010). As pessoas
reagem de diversas maneiras diante da madsica: o som que invade o ambiente no dia-a-

dia pode relaxar, energizar, empolgar, aborrecer ou ser apenas mais um ruido. O amante
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da masica € quem faz esse ruido ritmado ganhar sentido. A cancdo torna-se, portanto,
um canal de sensagdes e sentimentos bons ou ruins, que forma a experiéncia privada.

Para Hesmondhalgh (2013), a mdsica € um dos meios pelos quais uma pessoa
faz as fundacbes sobre si mesmo. A can¢do possui uma estrutura narrativa e um
contexto: aquele em que o compositor produz e também aquele em como o fa a recebe.
Assim, as histdrias pessoais vao sendo arquitetadas com auxilio de uma trilha que faca
sentido para o individuo. A experiéncia coletiva da musica tem a ver com o ato de
compartilhar, e € nesse movimento em que o individuo percebe que diferentes historias
de vida possuem um elemento em comum. E dessa maneira que a musica cria lagos
(HESMONDHALGH, 2013; THOMPSON, 2018).

Os vinculos sdo reforcados pelas repetidas experiéncias coletivas nos concertos,
e depois estendidas na producdo de fanzines, nos grupos de chats, nos encontros
programados, nas festas e outras formas de socializacgdo (HERMONDHALGH, 2013).
Os féas sdo individuos criativos, com capacidade de trabalhar e de transformar as
informacBes recebidas nas mais diferentes esferas e escalas (HENNION, 2016). Os
argumentos de Hesmondhalgh e de Hennion vado ao encontro de Thompson (2013, p.
282). Segundo o socidlogo americano, o fd tem a capacidade de transformar e
incorporar 0os produtos em um universo simbdlico estruturado. Muitas vezes, o produto
original do idolo torna-se outro pelas méos do f&, que pode promover uma evolucdo ou

sucessao da arte, dependendo do talento e da habilidade desse.

O PATO FU

O Pato Fu é um dos principais representantes do género pop rock brasileiro nos
anos 1990. A banda surgiu em setembro de 1992, como um trio formado por John
Ulhoa (guitarra e vocal), Fernanda Takai (vocal e guitarra) e Ricardo Koctus (baixo e
vocal), na cidade de Belo Horizonte, no estado de Minas Gerais. Ao longo dos quase 30

anos de existéncia, mais cinco masicos integraram o grupo, contudo, o trio original
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permaneceu constante. Entre 1992 e 2020, a banda lancou 11 albuns de estdio?, dois
discos com registro ao vivo e cinco DVDs. Destes, trés discos tiveram a certificacdo de
ouro®: Televisdo de Cachorro (1998), Isopor (1999) e Musica de Brinquedo (2010). A
estimativa é que o Pato Fu vendeu mais de 720 mil discos fisicos”.

A musica mais executada da banda pelas radios comerciais brasileiras foi
Depois, do album Isopor (1999). Essa cancdo integrou a lista das cem mais tocadas® nos
anos 1999 e 2000. Outras que também integraram a lista anual das cem musicas mais
tocadas foram: Eu (2001), Antes Que Seja Tarde (1998), e Pinga (1996). O Pato Fu
gerou hits que foram também impulsionados pelos videoclipes que tiveram boa
execucdo na MTV Brasil, como foi o caso de Sobre o Tempo (1995). Essa musica
garantiu & banda o prémio de revelag&o no 1° Video Music Brasil®, em 1995, oferecido
pelo mesmo canal. Outros hits do grupo foram impulsionados por figurarem na trilha
sonora de novelas televisivas, como foi o caso de Perdendo os Dentes (1999) e Ando
Meio Desligado (2001).

De maneira geral, o trabalho do Pato Fu costuma ser bem recebido pelos
jornalistas de musica e pelos criticos. O jornalista Carlos Marcelo disse que o Pato Fu
mostrava ser possivel fazer pop rock no Brasil sem recorrer aos modismos e clichés’. Ja
Bruno Saito afirmou que a banda construiu uma trajetoria coerente, discreta e artistica®.
A banda ficou famosa por usar instrumentos tradicionais e programacoes eletronicas de

forma criativa, e também por explorar diversos outros géneros musicais e 0s inseriam

> Os 11 &lbuns sio: Rotomusic de Liquidificapum (1993); Gol de Quem? (1995); Tem Mas Acabou
(1996); Televisdo de Cachorro (1998); Isopor (1999); Ruido Rosa (2001); Toda Cura Para Todo Mal
(2005); Daqui Pro Futuro (2007); Musica de Brinquedo (2010); N&o Pare Pra Pensar (2014); Musica de
Brinquedo?2 (2017).
® A certificagdo no Brasil ¢ feita pela entidade Pr6-Musica Brasil. Até 2004, discos com vendagens a
partir de 100 mil cépias recebiam a certificacdo de ouro. Atualmente, a quantidade que precisa ser
vendida para receber o0 mesmo selo é de 40 mil cdpias.
* Os dados foram estimados pela vocalista do Pato Fu, Fernanda Takai.
> Dados do site maistocadas.mus.br (acessado em maio de 2021).
® Conhecido como VMB, o Video Music Awards da MTV Brasil foi uma premiacéo anual que aconteceu
de 1995 a 2012. O Pato Fu venceu 0 VMB em cinco ocasides.
" “Pato Fu quer voar alto”, publicada no caderno Dois do jornal Correio Braziliense no dia 26 de abril de
1998.
8 «“Londres ¢ 0 novo norte do Pato Fu”, publicada no Ilustrada do jornal Folha de S. Paulo no dia 13 de
abril de 2001.
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dentro do universo do pop rock. No inicio da carreira, o Pato Fu foi tratado como uma
banda do underground, que ascendeu ao patamar do mainstream a partir da boa
repercussao do segundo disco, Gol de Quem? (1995). A banda foi listada como uma das
melhores ndo estadunidenses do mundo em artigo da revista Time, publicado em 2001
(ARRAES MOREIRA et. al. 2018), e 0 Mdusica de Brinquedo (2010) recebeu o
Grammy Latino de melhor disco para criangas em 2011.

O periodo de maior popularidade do Pato Fu corresponde ao ciclo favoravel do
pop rock no Brasil, que comegou no inicio dos anos 1980 (ALEXANDRE, 2014;
DAPIEVE, 2015; LOBAO, 2017), e entrou em declinio a partir dos anos 2000
(FORASTIERI, 2014; ALEXANDRE, 2018), em que os artistas do género sertanejo
passaram a dominar mais de 50% do mercado consumidor de musica. No ano de 2014,
0s representantes nacionais do género deixaram de figurar entre as mais tocadas do pais
a partir de 2014°. Em 2020, os indicadores mostram que muitas musicas pop rock
mais tocadas em rédios foram lancadas pelo menos dois anos antes, evidenciando a
pouca renovacao do género no Brasil. Mesmo em um cenério musical desfavoravel para
0 pop rock, o Pato Fu continua a administrar a carreira com 0 suporte e o

reconhecimento do publico cativo que cultivou ao longo de 30 anos.

DESENHO METODOLOGICO

Para compreender os processos e as dindmicas que levaram a formacdo dos
chamados “Patofés” e a interagdes desses em redes sociais, foram realizadas entrevistas
semiestruturadas com cinco individuos, trés homens e duas mulheres, todos com idade
acima dos 35 anos, e que vivenciaram a transicdo de uma era tradicional e analdgica

para a era digital da internet. Procuramos individuos que fossem moradores de

° Depois de 2014, nenhuma musica de uma banda brasileira do género pop rock teve uma cangéo
executada entre as 100 mais tocadas nas radios do pais, segundo informagdes do site maistocadas.mus.br.
(acessado em maio de 2021).

10" https://www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/2021/02/01/rankings-musicas-tocadas-radios-brasileiras-
2020/ acessado em maio de 2021
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diferentes estados brasileiros a fim de ilustrar o poder de aproximacéo que foi o IRC a
época. Esses individuos foram selecionados a partir de um levantamento de fas atuantes
daquele tempo de interesse desta pesquisa, que participaram e/ou testemunharam do
chamado #PatoFu de IRC, que produziram paginas na internet e foram responsaveis
pela mobilizacdo do fandom.

Em uma lista que originalmente tinha cerca de dez nomes, conseguimos de
maneira bem-sucedida o contato com cinco, além dos integrantes do Pato Fu, Fernanda
Takai e John Ulh6a. A escolha dos dois integrantes em relacdo aos demais da banda foi
por serem aqueles mais ativos e que tiveram um papel de protagonismo frente ao
contato com o fandom. Esse quantitativo de sete entrevistas se mostrou suficiente para
apresentar diferentes quadros e experiéncias na formacdo do fandom, da rede social
construida por ele e como o IRC foi introduzido. Os integrantes sdo identificados
nominalmente, mas os fas sdo identificados com a nomenclatura “Patofa”, sequido de
um numero.

Entendemos que a entrevista semiestruturada é uma técnica de obtencdo de
informagBes adequada para esta pesquisa, porque é 0 meio que permitiu fazer um
resgate histérico por meio da memoria dos atores, mesmo que subjetivas (DUARTE,
2010). O fato de ser semiestruturada possibilitou o direcionamento em nossos objetivos,
ao mesmo tempo em que essa flexibilidade abre para a possibilidade desses atores
explicarem melhor as peculiaridades das situagfes em que vivenciaram e suas
respectivas visdes de mundo. A partir dos resultados obtidos, procuramos fazer as
interpretacdes por meio de um processo hermenéutico, baseado nos preceitos de
Gadamer (1998), apreendendo que esses atores sdo seres no mundo, e que as respectivas
vivéncias narradas séo capazes de revelar uma determinada realidade.

As entrevistas foram realizadas via aplicativos de videoconferéncia, entre os
meses de abril e maio de 2021. Estas visavam investigar a0 menos quatro pontos
centrais: (1) razdes que levaram a tornar-se fa da banda; (2) acGes de socializacao; (3)
motivaces pessoais; (4) o impacto e o uso da internet e do IRC nos anos 1990.

Buscamos, nessas entrevistas, o resgate da memoria dos individuos para entender como
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foi a passagem de acOes e dindmicas do fandom, feitas em meios tradicionais para o

meio digital, mais especificamente, as interagdes realizadas via canal IRC.

A BANDA, O IRC E AS REDES OFICIAIS

Até o final de maio de 2021, o Pato Fu tinha 55,6 mil inscritos no canal do
YouTube. O video com mais acessos era da musica Cangdo para vocé viver mais,
visualizada 1,9 milhdo de vezes, em dez anos. S&o 50,7 mil seguidores no Instagram;
44,2 mil, no Twitter, e 118 mil seguidores no Facebook. No canal de streaming Spotify,
a meédia de ouvintes mensais da banda é de pouco mais de 455 mil. Os numeros s&o
modestos se comparados com outras bandas brasileiras de mesma geracéo, e até com a
prépria Fernanda Takai, que possui carreira musical solo em paralelo ao Pato Fu, e
explora o nicho da MPB.

A vocalista da banda tinha, no mesmo periodo, 104 mil inscritos no Youtube;
198 mil seguidores no Instagram; 118,6 mil, no Twitter, e 431 mil, no Facebook. O
video mais assistido é do cover I don’t want to talk about it (que foi trilha sonora de
novela da Rede Globo), com 6,5 milhdes de visualizacbes em quatro anos. A Unica
estatistica em redes sociais que Fernanda Takai “perde” em rela¢do a propria banda é
em execucdes mensais no Spotify: pouco mais de 226 mil, o que pode ser explicado
pela discografia menos volumosa em relagcdo ao Pato Fu. Esse comparativo é melhor

visualizado na tabela a seguir.

TABELA 1: Comparativo de seguidores em redes sociais

Pato Fu Fernanda Takai
Facebook 118 mil 431 mil
Youtube 55,6 mil 104 mil
Instagram 50,7 mil 198 mil
Twitter 44,2 mil 118,6 mil
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Spotify 455 mil mensais 226 mil mensais

Dados de maio de 2021 — fonte: proprio autor

Se comparados com outros artistas brasileiros de mesmo género musical, os
numeros do Pato Fu sdo modestos. Apenas usando o Youtube como referéncia, o Skank
possui 772 mil inscritos; o Jota Quest, 1,26 milhdo; os Raimundos, 249 mil; Los
Hermanos, 178 mil; e a Pitty, 743 mil (esta possui cerca de 1,4 milhdo de ouvintes
mensais no Spotify). Isso pode ser explicado de diversas maneiras. O Pato Fu teve uma
carreira mais discreta em relacdo aos companheiros de geracdo, e Com menos exposi¢cao
radiofénica e menos vendagens™. Além disso, 0 som da banda é mais experimental do
que a média dos outros artistas do mesmo género musical, o que em parte explica 0s
nameros.

Outra razdo é teorizada pelos préprios integrantes do Pato Fu, Fernanda Takai e
John Ulhda, em entrevista para esta pesquisa. Ironicamente, a banda que teve forte
atuacdo na era pré-redes sociais digitais, “descuidou-se” ao trabalhar estrategicamente
nas plataformas da web 2.0. Esse periodo coincidiu com um momento em que o Pato Fu
entrou em uma outra fase da carreira, com produgdes de discos mais espagadas,
intercaladas com os lancamentos da carreira solo de Fernanda Takai'’. Ao mesmo
tempo, a industria fonografica também passou por um momento de convulsdo e de
mudancas de forma acelerada, quando as plataformas fisicas perderam espaco, houve
descentralizacdo, mudancas de negocios e a popularizacdo do streaming (DE MARCHI,
2016).

Ulhda explicou que muitos dos fas faziam perfis ndo oficiais e postavam
materiais da banda, fato que contribuiu para que eles demorassem a organizar 0s
préprios canais oficiais. Outra razdo, ainda segundo o musico e compositor, foi a

maneira como os integrantes decidiram lidar com as redes sociais da web 2.0. Existe um

" Isso pode é facilmente checado nas certificacdes de discos feitos pela Pro-Musica Brasil e na

quantidade de hits computados no site www.maistocadas.mus.br.
'? Fernanda Takai lancou o primeiro disco da carreira solo, Onde Brilhem os Olhos Seus, em 2007. S&o
seis discos solos na discografia da cantora até 2020.
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profissional que administra s conteddo do perfil da banda. Por outro lado, naquelas em
que os integrantes alimentam pessoalmente, o conteudo vai de acordo com a disposi¢édo
e com os interesses de cada um. Entretanto, nem sempre esse contetdo é voltado para a
divulgacéo da carreira musical.

“No Facebook mesmo, tem dias que eu fago um monte de postagens, e depois
fico semanas ou meses sem colocar nada, o que ndo € muito bom. A gente tenta dar um
tratamento mais artistico em nossas redes, como em tudo que procuramos fazer” (John
Ulhda — entrevista ao autor). Por vezes, o conteldo que os integrantes julgam
interessante nem sempre ganha repercussdo com um publico mais generalizado, que é
desejavel atingir. Na era Orkut, Ulhda lembrou que procurava disponibilizar audios
raros, porque era o que ele gostaria de ter acesso dos grupos musicais que admirava,
mas 0 gque realmente gerava respostas eram o0s arquivos relacionados aos hits. Isso pode
ser explicado devido a generalizacdo da audiéncia que uma rede social digital da web
2.0 tinha capacidade de reunir. Quanto mais amplo e casual € o publico, mais
desconhecimento ele tera a respeito das especificidades.

A comunicagdo e as interacbes realizadas no ambito do IRC tinham
caracteristicas bem diferentes do universo disperso surgido a partir da web 2.0, por
reunir um publico menor, mais homogéneo, com bom poder aquisitivo e
tecnologicamente privilegiado. A era do canal de IRC e da pré-web 2.0 abrange o
periodo entre 1995 e 2004, tempo que corresponde a fase de maior popularidade do Pato
Fu. Foi este também o momento em que a banda formou uma sélida rede de
comunicacdo em meio digital com o fandom, criando uma rede de colaboragéo ativa.
Lembramos que a banda comegou em 1992, portanto, parte do trabalho de construcéo
de redes de comunicacdo com o fandom ocorreu primeiramente de maneira analdgica e
tradicional, sendo essas relagdes adaptadas ao meio digital.

O modelo de relacionamento com o fandom foi estabelecido pela vocalista
Fernanda Takai, inspirada pelos exemplos positivos que recebeu quando ela propria era
uma adolescente e fd de outros grupos. Takai enviava cartas para enderecos de fa-clubes

ou de correspondéncia oficial das bandas que gostava, quando esses estavam
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disponiveis nos encartes dos discos. A acdo as vezes gerava respostas positivas, que a
deixava contente. “Eu escrevia para a Blitz, e eles mandavam adesivo, depois me
mandaram a revistinha que saiu s nas primeiras edi¢des do disco. O jeito que eles
tratavam os f&s virou a minha meta” (Fernanda Takai — entrevista ao autor).

A rede social do Pato Fu com os “Patoféds” foi construida primeiramente com os
recursos analogicos. As informacdes e trocas de materiais eram feitas via correio, com o
envio de fitas demo™ e de informativos. Essa pratica, de acordo com John Ulhda, gerou
retorno positivo ao Pato Fu e reacfes de entusiasmo inéditas, que os integrantes ndo
vivenciaram nas experiéncias com bandas anteriores. A formacao do primeiro fa-clube,
0 Fu Fan Clube, em Divinopolis, Minas Gerais, antes mesmo do lancamento do
primeiro disco, Rotomusic de Liquidificapum, em 1993, foi fruto dessas agdes em rede.
O endereco do primeiro fa-clube foi publicado no encarte do disco, servindo como um
polo auxiliar dentro das redes de comunicacédo (ainda analégica) do Pato Fu.

A entrada dos integrantes da banda para o mundo digital aconteceu com o
suporte de um fa, que se tornaria 0 webmaster do primeiro site oficial ainda em 1996. O
webmaster ainda intermediaria as respostas das primeiras correspondéncias por e-mail,
no breve periodo em que Takai e Ulhéa ainda ndo tinham acesso a internet. Os
integrantes do Pato Fu possuiam um aparelho de fax, o qual era a ferramenta pela qual o
webmaster enviava as mensagens que chegavam pelo website. “A gente respondia as
perguntas que chegavam pelo site por fax. Ele [webmaster] imprimia aquele monte de
perguntas e a gente respondia nos cantinhos da propria pagina impressa” (John Ulhda —
entrevista ao autor). Essa situagdo, segundo Ulhda, durou pouco tempo, pois logo eles
providenciaram um computador com acesso a internet para que eles proprios pudessem

administrar a demanda on-line.

'3 Fitas demonstrativas, ou fitas demo, eram fitas magnéticas k7 que continham cangdes que as bandas
enviavam para gravadoras, para a impressa e para outras pessoas estratégicas antes de gravarem um disco
formal. Essas fitas demos tinham a funcdo de tornar a banda conhecida, de conseguir um contrato e
serviam até mesmo como um pré-registro de um futuro album em producéo.
14
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Em novembro de 1996, surgiu o #PatoFu de IRC'. A plataforma facilitou a
aproximacdo da banda com o fandom e, por consequéncia, ajudou a expandir e a
solidificar as redes sociais e de comunicagdo. De acordo com Fernanda Takai, ela e
John Ulhda costumavam entrar no #PatoFu de IRC para interagir usando o apelido
FeJao. As vezes, eles também entravam de forma andnima, pois o formato em chat da
plataforma, sem intervencdo de cameras ou fotos, propiciava essa condicdo. Como
qualquer pessoa poderia se passar pelos integrantes da banda, o processo de legitimacao
ficava a cargo de alguns dos moderadores e usuarios que checavam registros de IP e de
provedores para confirmar a legitimidade. “Foi por meio do canal que comecamos a
conhecer pessoas de outros estados. Quando a gente chegava em um lugar, essas
pessoas se identificavam pelos nicks que usavam no canal. Comegaram a surgir faixas
do #PatoFu nos shows” (Fernanda Takai — entrevista ao autor).

Era pelo canal que o fandom se socializava nacionalmente, também se
organizava e se engajava para ajudar na divulgagédo e em ac¢oes que beneficiavam o Pato
Fu, como em votagOes populares em premiac¢des, como o Video Music Brasil, da MTV.
Tanto Takai e Ulhda quanto dois dos “Patofas” entrevistados se recordam do inusitado
caso de engajamento via #PatoFu. Em 1998, a banda concorria nas categorias do VMB
para melhor videoclipe pop e escolha da audiéncia para a muasica Antes Que Seja Tarde.
Os fés se organizaram no IRC e votaram de forma compulsiva®®, utilizando, inclusive,
atalhos em websites para votacdo. Os nimeros gerados foram expressivos a ponto de
fazer com que a producdo da MTV julgasse 0 quantitativo suspeito. Por isso, 0S votos
ao Pato Fu foram bloqueados e o prémio foi entregue para outro artista.

Na imagem abaixo, vemos o print da tela de chat de IRC, organizado em 1998

pelo Portal UOL, que € associado ao Grupo Folha de S. Paulo.

IMAGEM 1 — Tela de um chat do IRC

1% A data é mais ou menos precisa gragas a prova documental de um e-mail trocado entre o fa que criou o
canal, avisando e convidando a banda a participar do chat.
5 Essa préatica tornou-se corriqueira na atualidade, especialmente em fandoms de artistas mais
identificados com o publico adolescente.
15
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-papo com convidado - Microsoft Internet Explorer

GG 50 da Gerdau : Vs curtem Legifio? e o trabalho do Renato R

0 Pato Fu: Tem muito segundo turno que esta uma grande dificuldade para aqueles que pelo

menos querem dar voto atl....

NATT* : yes, finalmente eu consegui entra, eitcha dificuldade!
dagoba : Quem € o Falcio de wida de operéario?
;. Pato Fu : Antes do Pato Fu o John tinha uma loja de instrumentos musicais, o Ricardo era
vendedor dessa loja ¢ a Fernanda cliente (também trabalhava numa agéncia de programagio visual)....
mas desde 95 todos vivem exclusivamente da musica

Z.Pagodinho[NEF®] : qual a musica de vcs que ves mais gostam 77

¢ ba: O Falcdo de "Vida de Operario” ¢ um cara de SP que tinha uma
banda punk chamada E‘(C omungados.

Pato Fu : Do CD novo gostamos muito de "Vivo Num Morro" ¢ "Cangiio Pra Ve Viver Mais"...

Bate-papo com convidados Lemos-Fu
|fala para | [Topos =
Pato Fu MMensagem SAIR
Banda pop-rock l Envia I
""WEBS“@“NU"[ Audiéncia até o momento: 770 pessoas.

1 @ Zona da lntemet

mlmc.a;| NESEwHle M g \ Syl ]Ieﬂum Bate-p... (mlhcessoafiede | HBDawE 2151

Fonte: arquivo pessoal do autor.

E bom registrar que o canal de IRC foi um dos instrumentos de comunicagéo
digital que surgiu com a internet. Outra estratégia bem-sucedida de comunicacéo usada
pelo Pato Fu no ambiente pré-web2.0 foi a Fu-List, que se tratava de uma lista de e-
mails. Era por meio dela que a banda disparava noticias e a agenda de shows para cerca
de 100 mil cadastrados, segundo informacgdes do proprio webmaster. De acordo com o
ele, havia uma quantidade significativa de mensagens que retornavam (ndo entregues
pelo sistema), mas eram sucessivamente enviados newsletters a cerca de 40 a 50 mil e-
mails. Esse dado torna possivel dimensionar o tamanho do fandom do Pato Fu na
internet no final dos anos 1990, e mensurar como esse nimero de pessoas se manteve
em comparagdo com o tamanho das redes sociais da banda, levando em consideragéo os

dados coletados até maio de 2021, como citado anteriormente. Infelizmente néo
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encontramos numeros que registraram a quantidade de usuarios que participaram do
#PatoFu entre 1996 e 2004.

5.1. OS “PATOFAS”

Todos os cinco fés consultados conheceram a banda ainda na fase inicial da
carreira do Pato Fu, que envolve os cinco primeiros anos (1992-1997), e o langamento
dos trés primeiros discos. Foram escolhidas pessoas que vivenciaram esse periodo em
questdo porque estas estariam aptas a mostrar a transi¢do de uma socializagcdo dos meios
tradicionais para os meios digitais. Todas elas também desenvolveram produtos e acfes
que visavam a socializa¢do e a comunica¢do com outros fas, ou seja, a construcao da
rede social dedicada ao Pato Fu. O resumo do que foi encontrado pode ser visto na

tabela a seguir.

TABELA 2 — Os “Patofas”

Primeiro contato Acdes Motivac6es
“Patofa01” Por meio de um amigo | Fa-clube e redes sociais | Socializagdo fa/banda
“Patoféd02” Videoclipe na MTV Fanzine Socializacdo fa/banda
“Patofa03” Por meio de um amigo | Canal IRC e websites Socializacdo fa/banda
“Patofa04” Acesso ao disco F&-clube e website Socializacao fa/banda
“Patofa05” Videoclipe na MTV Website Contato com a banda

Fonte: prdprio autor — maio 2021.

O pequeno grupo conheceu a banda de basicamente duas maneiras: pelos meios
midiaticos tradicionais e por influéncia de amigos. “Patofd02” e “Patofa05” tomaram
conhecimento assistindo aos videoclipes do canal MTV Brasil, que nos anos 1990
exerceu uma significativa influéncia entre o publico jovem brasileiro entre 12 e 19 anos
de classe média (GOES, 2014; FORASTIERI, 2014). O “Patofa02” se interessou pela
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banda ap6s assistir ao videoclipe da musica Qualquer Bobagem, do segundo disco,
porque a musica lhe soou agradavel e por causa do bom-humor do produto audiovisual.
Ja o “Patofd05”, por sua vez, disse que gostava de bandas com vocais femininos. O
“Patofd04” relatou que conheceu a banda por volta de 1993/94, porque teve acesso a
uma fita K7.

Esses sdo exemplos que condizem com o proprio estilo de vida social
contemporaneo em que as pessoas estdo imersas em um mundo midiatico e é por meio
dele que tém acesso a cultura (DEUZE, 2012; THOMPSON, 2013). O fato de se
conhecerem por meio de um veiculo midiatico ndo se refere necessariamente as
questdes industriais e de capital. Nem sempre € sobre criar valores em torno de uma
cultura e um pensamento dominante, uma vez que existe o0 outro lado da resisténcia
(KELLNER, 1995), que também gera o proprio movimento e fandom utilizando as
mesmas midias.

Sobre o0 segundo caso, “Patofa01” e “Patofd03” foram apresentados a masica do
Pato Fu em experiéncias compartilhadas. “Patofa01” era uma adolescente de 13 para 14
anos quando foi apresentada a musica do Pato Fu por meio da fita demo obtida por um
amigo. Ela também disse que fez uma cépia da fita k7, sendo isso 0 que ouviu da banda
por algum tempo por ndo ter recursos financeiros para adquirir os discos. “Patofa03”
conheceu a banda por meio de um amigo jornalista, que lhe mostrou os discos. Esses
dois exemplos sédo desdobramentos do modo de conhecimento/descoberta dentro de
uma cultura midiatica. Duffett (2013), em uma releitura sobre o conceito de “contagio”,
de Theodor Adorno, mostra que isso pode explicar alguns casos de que uma pessoa
“contamina” a outra com o entusiasmo. Essa seria uma das formas de estabelecimento
ou aprofundamento de lacos. Para Hesmondhalgh (2013), o ato de compartilhar musicas
e afiliagdes musicais € justamente a base da formagdo de uma comunidade mediada.

As acOes desses fas sdo voltadas em especial para a construgéo de redes sociais e
de comunicacdo da comunidade que independe de um espaco em particular, seja ele
fisico ou virtual. Existem os encontros fisicos em convencdes ou em shows, mas as

redes de comunicacdo se formam por meio de cartas, informativos, redes de
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socializagéo digital etc. (FISKE 1992; THOMPSON, 2013). “Patofa01” e “Patofd04”
colaboraram com essa rede organizando fa-clubes. “Patofd01” recebeu o fé-clube de
“heranga”. O fundador disse que ndo teria mais tempo para administra-lo e deixou a
organizagédo a cargo dela. O arquivo foi enriquecido com a aquisi¢cdo de jornais e de
revistas, além de arquivos fornecidos pela banda via carta. “A Fernanda me ajudou
muito. Ela me mandava material, as vezes ingressos de cortesia para 0s shows. Nosso
material foi montado por trocas entre nos, a banda, e entre fa-clubes” (‘“Patofa0l” —
entrevista ao autor).

De acordo com “Patofd04”, o embrido do fa-clube que organizou teve inicio com
a troca de colecdes relacionados a banda, mais notoriamente textos que eram publicados
em jornais e revistas que, com o tempo, foram todos reunidos e catalogados em um
arquivo unico. “O f&-clube foi montado porque percebemos que, quando vocé estava em
um grupo, isso trazia mais vantagens e te deixava mais préximo da banda” (“Patofda04”
— entrevista ao autor). Ele disse que as comunicagdes primeiramente eram por cartas,
em que chegavam fanzines e também pedidos de outros fds para participarem das
atividades.

Os demais fas entrevistados encontraram outras maneiras de pertencer a
comunidade e de serem ativos. “Patofd02” encontrou na producdo de fanzines uma
forma de colaborar com as redes de comunicagdo, sendo que, a0 mesmo tempo, era um
projeto pessoal para treinamento e desenvolvimento de habilidades. Ela construiu
individualmente uma colecdo de textos e reportagens em jornais, revistas e fanzines que
conseguia gracgas as trocas com outros fas, via cartas. Esses arquivos, posteriormente,
serviram como referéncia na produgdo de um material proprio e inédito. “Patofd03”
criou o #PatoFu porque ele se sentia isolado na cidade em que morava, e encontrou na
internet uma maneira de socializagdo com pessoas que compartilhavam o mesmo gosto.
Essa acdo sera melhor detalhada no proximo subtdpico.

Por ultimo, “Patofa05” criou o0 website em um misto de projeto pessoal e de
brincadeira em 1994. Ele revelou que o primeiro prototipo do website que desenvolveu

sobre a banda foi dentro de um portal de uma faculdade da Universidade de Sao Paulo.
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“Eu era um dos administradores e por isso tinha direito a uma pagina. Todo mundo fez
pagina de bandas, do ACDC, mas eu decidi fazer uma do Pato Fu” (“Patofd05” —
entrevista ao autor). Posteriormente, ele salvou a pagina em um sistema gratuito de
hospedagem e comunicou a existéncia do website a banda. “Patofd05” imprimiu a
pagina do site e levou para a banda durante o festival Hollywood Rock, que aconteceu
em janeiro de 1996. A partir dai, varios foram os projetos desenvolvidos em conjunto
com o fim de divulgacdo do Pato Fu e da comunicacdo com o publico.

Duffett (2013), citando Henry Jenkins, explica que os fas foram os primeiros
usuarios da internet e também os pioneiros a produzir websites dedicados aos idolos.
Em contrapartida, da mesma maneira que essa comunidade era entusiasta da entéo nova
tecnologia, havia ressalvas sobre a entrada de um publico volatil que poderia desviar a
atencdo. Essa ldgica s6 foi superada depois da web 2.0, quando as comunidades
formadas nessa era tinham como objetivo a captacdo do maior nimero de audiéncia ou
de seguidores.

Todos os entrevistados ressaltaram que a motivacdo para atuar criativamente
nessas redes de comunicacdo foi para socializacdo e também para criar meios de
aproximacdo com o Pato Fu. Palavras como “paixdo” e “amor pela banda” estéo
presentes ao longo das entrevistas. Para Rhein (2000), os fas se engajam nas atividades
do fandom e criam uma hierarquia para terem mais destaque frente ao grupo. Embora
isso também faca parte da dindmica das relagdes sociais, Fraade-Blanar e Glazer (2018)
entendem que o desenvolvimento das acdes e das motivacfes também tem a ver com
uma oportunidade para exercitar e desenvolver habilidades — criacdo de conteudo,
lideranca etc. —, dentro de um ambiente prazeroso e sem pressdes. Esses talentos séo
aproveitados posteriormente no mercado de trabalho. Isso foi expresso diretamente por
todos os entrevistados, exceto “Patofda01”. Todos reconheceram que as atividades e

acoes em que eles se engajaram serviram para o desenvolvimento profissional.

5.2. #PATOFU E REDES SOCIAIS
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Todas as a¢des dos fas ofereceram nicleos importantes na formacéo de uma rede
social e de comunicagéo do fandom, convergindo na banda Pato Fu. Nessa teia de polos,
o IRC funcionou como aglutinador desse publico na segunda metade da década de
1990. Foi 0 momento em que a internet surgiu comercialmente no Brasil e comecou a se
popularizar, primeiro entre pessoas interessadas em tecnologia e informatica, as quais
ao mesmo tempo tinham poder aquisitivo ou um ambiente que disponibilizava conexao.
Até 1996, o pequeno numero de servidores ainda fazia com que a rede mundial de
computadores fosse restrita a alguns poucos. Somente em 1997 é que esse publico foi
efetivamente ampliado.

Foi entre o final de 1996 e inicio de 1997 que os “Patofds” comecaram a
interagir em ambiente digital. “Patofa03” disse ser o criador do #PatoFu porque foi uma
das pessoas que tiveram a ideia de reunir esse puablico em um unico local e porque o
canal estava sob dominio dele quando Fernanda Takai e John Ulhda acessaram o chat
pela primeira vez. Ainda de acordo com o “Patofa03”, foram feitos convites em canais
de IRC com mais publico para acessar o #PatoFu, e isso atraiu, em principio, um
pequeno grupo. Um documento de e-mail mostra que a banda ficou sabendo da
existéncia do canal em novembro de 1996, o qual foi descrito como Fa-Clube Pato
FulRC.

O desejo daqueles que criaram o canal juntamente com “Patofd03” era de que 0s
integrantes do Paro Fu participassem do chat como um evento semelhante ao que
grandes empresas, especialmente a UOL'®, costumavam realizar com artistas. O
primeiro encontro virtual com o Pato Fu aconteceu em fevereiro de 1997. O print da

mensagem que faz o convite a banda pode ser observado na imagem a seguir.

'® UOL, ou Universo Online, é uma empresa brasileira de conteddo para internet que surgiu em 1996. Ao
longo da historia, o portal estabeleceu parcerias para prover conteido juntamente com outros grupos com
a Editora Abril, Grupo Folha e Rede TV!.
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IMAGEM 1 — Convite de ingresso ao IRC

@L}j{ﬁﬁ)s 25/11/96 -0, Re: Chat com Pato Fu no IRC :- |

X-kOPS-cht:

Date: Mon, 25 Nov 1996 01:05:10 -0800
From: patofu <patofu
To:
Subject: Re: Chat com Pato Fu no -

References: <199611260154.AA0223 8@smtp.netgo.com.br>

- wrote:

>
> Oi Fernandinha, Tudo Bom!
>
>

Sabado eu fiquei mais quase 3 horas no IRC, conheci uma galera do
> canal de Belo Horizonte, e conversa vai conversa vem, montamos o canal

> #patofu :-)
> Fizemos propaganda e chamamos um pessoal no canal #brasil, #brasilia, ...

> Juntqu uma galera legal, entao montamos o Fa clube Pato FulRC... Trocamos
> e-mail's e ficamos de marcar outros encontros. .. =)

> Estlve pensando... assim como teve um chat no Universo On line com
> 0s Raimundos... poderemos fazer um com o Pato Fu, nco i! Sei que vcs sco
> gente boa e tenho certeza que se a gente convidar ves virao... Estou falando

N Amana -aa

Fonte: Arquivo pessoal fornecido por “Patofa03”.

O fandom cresceu exponencialmente no meio virtual e algumas das pessoas que
participavam do #PatoFu desenvolveram as proprias paginas ndo oficiais de internet.
Posteriormente, essas pessoas Se oOrganizaram em uma cooperativa composta por
websites com o dominio www.patofans.com.br, por volta do ano 2001. Mais uma vez, o
fandom recebeu o apoio da banda para essa iniciativa de fortalecimento de rede e de
comunicacgdo. De acordo com “Patofa02”, Fernanda Takai € John Ulhda mencionaram a
existéncia da cooperativa em algumas entrevistas, 0 que a estimulava a produzir novos

conteudos e a fazer atualizagdes regulares.
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“Patofd03” definiu o Pato Fu como uma banda de “nerds”, porque tinha o
préprio website numa época em que issO era raro, porque os integrantes tinham
computadores com conexdo em casa e por saberem lidar com a tecnologia. Além da
identificacdo com a mdsica, 0 entusiasmo com a ferramenta tecnoldgica digital e o
conhecimento compartilhado com poucos foram outros fatores que o levaram a se
fidelizar a banda.

Eramos poucas pessoas, a internet era ainda um nicho, e por isso fomos
privilegiados. Hoje eu ndo vejo nenhuma ferramenta que tenha o potencial de
reproduzir o que aconteceu a época do IRC. A internet foi um atalho
gigantesco para que a gente criasse essa proximidade. Hoje, eu olho para os e-
mails que escrevi a época e tenho vergonha, mas era a linguagem que se usava,
e 0 Pato Fu sabia lidar com isso. Ndo sei por que, talvez tenha sido sorte, mas

eles também foram muito simpaticos comigo. (“Patofa03” — em entrevista ao
autor).

Todas as pessoas do fandom entrevistadas nesta pesquisa chegaram a participar
dos chats de IRC em algum momento, exceto “Patofa01”. “Patofd02” disse que pouco
participava do chat e nunca chegou a conversar com a banda por meio dele, e que a
comunicacgdo direta era pelo e-mail de contato disponivel no website oficial. Ela alega
que até 1999 precisava acessar a rede mundial de computadores em laboratérios de
informatica na escola e em Lan Houses. Por outro lado, reconhece que ter feito amigos
que participavam do #PatoFu nos shows foi fundamental para que essa ponte fosse
criada. “Patofd@02” lembra ainda que pertencer ao #PatoFu parecia ser uma grande coisa,
pois era 0 grupo ao qual a banda enderecava cumprimentos durante 0s shows.
“Patofd04” ndo se recorda como encontrou o #PatoFu, mas acredita que foi pelos
incentivos da banda e pelo fato de existir ali um fandom formado por pessoas muito
interessadas em tecnologia e nas novas linguagens digitais. “Patofa05” disse que foi no
#PatoFu gue ele conheceu parceiros para trabalhar na producgéo dos sites da banda.

Foi por meio do #PatoFu que o fandom organizou encontros presenciais
denominados IRContros, que aconteceram entre 1997 e 2002, além de se mobilizar em
diversas outras atividades em prol da divulgacdo e do beneficio da banda. O nimero de

fés que efetivamente se reunia de maneira presencial nesses eventos era limitado, sendo
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que a primeira edicdo do IRContro contou com apenas 14 pessoas. “Patofd03” e
“Patofd04” explicam que a maioria das pessoas ainda era adolescente e, por isso, era
complicado ter autorizacdo dos pais e conseguir 0 dinheiro para passagens aéreas.
Porém, ressaltaram a boa organizacdo desses eventos, que contavam com 0 apoio e a
participacdo do Pato Fu. A gravacdo do disco MTV ao Vivo No Museu de Arte da
Pampulha, em abril de 2002, é considerada um IRContro pelo “Patofd03”. O evento
reuniu 150 fas selecionados pela banda, muitos deles participantes do #PatoFu.

“Patofa01” foi a Unica dos entrevistados que nunca participou do #PatoFu, e que
a experiéncia dela com as redes sociais digitais foram estabelecidas ap6s a web 2.0.
Enquanto existia dentro de uma rede analdgica, o fa-clube administrado por “Patofa01”
registrou entre 20 a 25 fas, apenas na cidade em que este morava. “Patofa01” disse que
criou uma pagina no Facebook porque viu nas redes sociais uma maneira de manter o
fa-clube vivo em um momento em que 0s encontros presenciais nao existiam mais, e 0s
integrantes estavam engajados em outras atividades. A pagina do fé-clube no Facebook
possui 550 curtidas, mas foram as atividades no Instagram, com a inclusdo de materiais
e organizacdo de lives que agregou mais pessoas. S&o 1.189 seguidores no Instagram'’,
e “Patofa01” diz manter também grupos no WhatsApp e no Telegram.

Os depoimentos mostram que o IRC rapidamente ganhou protagonismo na
construgdo do fandom, mas que os meios tradicionais tiveram papel relevante na
sustentacdo da comunicacdo e do compartilhamento de informacfes. Também ilustram
que as socializacdes presenciais eram responsaveis por dar solidez ao que era iniciado
em um meio virtual. Hills (2002), replicando Henry Jenkins, explica que os encontros e
as convencOes sdo atividades naturais do fandom, e que elas sempre se utilizaram de
convergéncias de midias para se fortalecerem. Por isso mesmo, tendem a evoluir
acompanhando a cultura industrial.

Pearson (2010), também dialogando com Henry Jenkins, explica que existia uma
certa resisténcia do fandom na luta contra admitir a interferéncia do capital industrial de

modo a deixar parecer que aquela comunidade foi estruturada em bases genuinas.

' Dados de até maio de 2021.
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Contudo, ¢ verdade também que quanto mais amplo, industrial e visivel for o objeto de
adoracgé@o, menor é o poder de subversdo. Essa ndo € uma questdo observada no fandom
do Pato Fu, tanto por conta da dimensdo modesta que ele possui, quanto pelo trato
personalista que os integrantes dispensaram ao seu publico mais fidelizado.

Sobre a continuidade das acOes dos demais entrevistados no atual momento,
todos seguem os perfis dos integrantes e/ou do Pato Fu em redes sociais, e alguns séo
seguidos de volta pela banda. Eles sdo torcedores do sucesso da banda, e as experiéncias
e agOes de fandom passaram a se manifestar dentro de um ambiente privado e com
compartilhamento mais reservado. Duffett (2013) entende que existe um fandom
silencioso, formado por pessoas que preferem manter as experiéncias em um espaco
privado por tracos de personalidade ou por ndo desejarem constrangimentos por
terceiros. “Sao fas que combinam o publico e o privado em meios que melhor servem o
individuo” (DUFFETT, 2013, sem pagina). As entrevistas mostraram que a idade pode
ser um fator relevante para a existéncia desse fandom silencioso, e que o fandom verbal,
ativo e publico € juvenil.

“Patofd03”, ao refletir sobre a época em que se engajava ativamente em diversas
atividades do fandom, reconhece que o Pato Fu € o simbolo de uma grande experiéncia
social, e de uma etapa muito importante de sua vida, na qual fez muitos amigos. “Eu
ndo seria quem eu sou hoje sem isso. Morava em um lugar muito provinciano, e gostar
do Pato Fu foi a janela que tive para conhecer pessoas fora desse lugar. I1sso me mostrou
que existe uma vida muito mais legal fora da bolha em que eu vivia” (“Patofd03” —

entrevista ao autor).

CONSIDERACOES FINAIS

Esse artigo teve como proposito estudar as redes sociais construidas pelo fandom
no momento de transi¢do para a era digital, e o papel que a ferramenta IRC teve nesse
processo. Usamos como estudo de caso o fandom criado em torno da banda brasileira de

pop rock Pato Fu, que teve o apice de sucesso no final dos anos 1990 e inicio dos anos
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2000. Este artigo foi construido com o auxilio de entrevistas semiestruturadas realizadas
com os integrantes do Pato Fu, Fernanda Takai e John Ulhda, e com integrantes do
fandom com idade superior a 35 anos.

Todos os fés procurados foram engajados nas comunidades ao desempenharem
atividades que sdo recorrentes a um fandom, como a producdo de fanzines: cada um
treinando o talento que tinha e que utilizaria ulteriormente no mercado de trabalho.
Esses atores também tiveram participacdo na construcdo das redes sociais ao se
engajarem diretamente em atividades na internet, em especial dois deles que criaram
websites e organizaram um grupo utilizando o canal de IRC como ponto de encontro.
Todas essas atividades tiveram o aval e o incentivo do proprio Pato Fu, em especial da
vocalista Fernanda Takai, que adotou e trouxe a propria comunidade da banda o0 mesmo
tratamento que recebeu a época em que era adolescente e também uma fa.

Observamos que o fandom do Pato Fu foi formado na maioria por pessoas
jovens e adolescentes no tempo investigado. Essa juventude trouxe atividades comuns
feitas em um ambiente analdgico e presencial, e as adaptaram para a plataforma digital
nascente e emergente. Isso é observado nas falas, em que esses atores colecionam
recortes da imprensa e fazem disso um relevante material de troca e de contato com
outras pessoas por meio de cartas fisicas ou em pessoa, durante eventos presenciais
promovidos entre eles. Esses fas também colecionavam recortes de entrevistas e de
programas televisivos e radiofonicos, armazenados dos anteparos fisicos que existiam
naquele tempo como fitas magnéticas k7 e de VHS. Todavia, o fandom foi além ao se
aproveitar as possibilidades e a liberdade do ambiente da internet, financeiramente
acessivel e até entdo livre das grandes corporagdes, para criarem as proprias plataformas
digitais colaborativas, contribuindo com o aumento da teia da rede social e de
comunicagéo da banda.

A comunidade no IRC comegou pequena, mas em menos de dois anos
desempenhou um papel relevante como centro catalizador de atividades e de reunido do
fandom em ambito nacional. Os jovens que dela participaram modificaram o cenario as

dindmicas das redes sociais e de comunicagdo, resultantes da maior velocidade no
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transito de informagdes. #PatoFu tornou-se também um cartdo de visitas na introdugéo
que esses atores faziam ao se encontrarem com os integrantes da banda em concertos ao
vivo. Participar, nesse primeiro momento, do #PatoFu fazia com que os atores se
sentissem, portanto, especiais e proximos.

As redes sociais digitais da atualidade ndo possuem o mesmo poder de
aproximacao que o IRC conseguia na segunda metade dos anos 1990. Em parte, porque
0s atores procurados, com a exce¢do de um, abandonaram a producdo de atividades
voltadas para o fandom em razdo do avancar da idade, passando a priorizar outras
atividades, afazeres no mercado de trabalho, pela sucesséo natural de geracdes dentro do
fandom, e pela mudanca de caracteristicas das plataformas online da web 2.0, que
valorizam mais o self (Thompson, 2013) e os personalismos. Além disso, a web 2.0 tem
como caracteristica menos interacdo e mais a relacdo entre os produtores de contetdo

com uma determinada audiéncia, em uma dindmica de mensagem e resposta.
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