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UMA TELEVISAO QUE SE TRANSBORDA PERSPECTIVAS TEORICASE
COMPOSITAS DO EXCESSO

Anderson Lopes da Silva'
RESUMO
Este artigo tem o objetivo de congregar cinco visdes possiveis sobre as relacbes tedricas
e compositas entre 0 excesso e a televisdo. Logo, por meio da pesquisa bibliografica
como principal estratégia metodoldgica, aqui sdo colocados em discussdo 0 excesso
hiperbdlico, o excesso semiotico, 0 excesso estilistico, 0 excesso corporal e 0 excesso
palimpséstico. Mais do que apenas sistematizar o debate sobre tais combinacbes
tedricas, 0 que se conclui neste trabalho é que a televisdo é fundamentada no excesso
enguanto uma producéo discursiva ontologicamente qualitativa. Dito de outro modo, 0
excesso estd presente na tessitura televisiva e é parte intrinseca de sua forma
constituinte enquanto meio de comunicagédo social e cultural nas esferas da producéo,
mensagem e recepcao.
PALAVRAS-CHAVE: excesso; discurso; linguagem; estilo; estudos televisivos.

A TELEVISION THAT OVERFLOWS: COMPOUND AND THEORETICAL
PERSPECTIVES ON EXCESS

ABSTRACT

This article aims to bring five possible views on the theoretical and compound
relationships between excess and television. Therefore, the hyperbolic excess, semiotic
excess, stylistic excess, bodily excess, and palimpsestic excess are brought into the
discussion as combinatorial aesthetic modalities that permeate the TV media discourse.
More than just systematizing the debate on such theoretical combinations, what is
concluded in this work is that television is based on an ontological vision where the
excess is understood as a qualitative discursive production. Consequently, the excess is
present in the television language and is an intrinsic part of its form as a medium of
social and cultural communication among the realms of production, message, and
reception.

KEYWORDS: excess; discourse; language; style; television studies.

INTRODU};AO OU - “TV? QUEM AINDA ASSISTE E FALA DE
TELEVISAO?!”

Discussdes sobre o fim da televisdo ou mesmo sobre a perda gradual de sua
relevancia para a sociedade de consumo sdo uma constante no mundo académico e

mercadoldgico da comunicagdo social. Em uma guinada forte o bastante para ser digna
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de aten(;ao @ nItIdO Ver como o streamlng e suas plata%.rmas tém reinventado praticas,
processos e produtos comunicacionais do tempo presente como, por exemplo, a questdo
da reassistibilidade? e autorregulacdo nos rituais de consumo por parte do espectador
(INNOCENTI, PESCATORE, 2015; LADEIRA, 2016; SMITH, TELANG, 2017,
LUDERS, SUNDET, COLBJZRNSEN, 2021; SUNDET, 2021).

Todavia, ndo sdo poucos os tedricos que, ao se encantarem com o “novo”, logo
se adiantam a proclamar o breve sepultamento desse meio, a TV, ou a0 menos explicitar
fervorosamente que os seus dias de gldria ja estdo proximos do fim. Como arautos que
anunciam uma tragédia iminente, essas vozes equivocadamente furtam o olhar para a
importancia do meio televisivo ao tecido social, como apontam Carldon e Fechine
(2014). Mais do que isso: ignoram bases muito complexas de adaptacdo, continuidade,
ruptura e inovacgdo dos processos narrativos, discursivos e tecnolégicos do proprio meio
(BUONANNO, 2015).

Da mesma forma, pesquisadores como Carlon e Scolari (2009) tém colocado
esta questdo na agenda académica ao refletir sobre a relevancia e continuidade da
televisdo nos dias de hoje. Para os autores, a TV é co-protagonista na paisagem
midiatica ao lado de outras midias tecnoldgicas contemporaneas. Mittell (2010), por sua
vez, também observa como a televisdo € um meio complexo e multifacetado. Assim,
proclamar o fim da televisdo no momento hodierno € ignorar suas fun¢des como “uma
industria comercial, uma instituicio democratica, uma forma textual, um lugar de
representacdo cultural, uma parte da vida cotidiana e um meio tecnolégico” (MITTELL,
2010, p. 9).

Exemplos de criticas e contrapontos a ideia superficial de um desaparecimento
urgente da TV tocam, muitas vezes, em pontos cruciais de como é necessario um
aprofundamento do entendimento social, cultural, antropol6gico e comunicacional para,
a partir dai, realizar leituras que realmente balizem o peso da televisdo na
contemporaneidade. Como rememora Stallabrass (1996, p. 195): “A televisdo como um
todo deve ser objeto de consideragdo. Os recursos e possibilidades culturais abertos a
diferentes conjuntos de espectadores variam de acordo com o tempo e as circunstancias,

mas a onipresenca da televisdo e de seus produtos associados nunca deve ser

2 Ato de rever, intencionalmente, mais de uma vez uma obra para ter um processo de fruicdo diferente da
primeira leitura da obra. Maiores informag6es para o termo séo encontradas em Mittell (2011).
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esquemda” Porem como afirmam Martin-Barbero (2 (2009) e Fahle (2006, 2018),
historicamente, a televisdo carrega em si um desprezo e mesmo uma deslegitimacao
cultural quando se trata de compreendé-la como um produto e processo estético

relevante.

A discussdo sobre a estética televisiva, por sua vez, para além de herdar da
estética esta instabilidade e intangibilidade intrinseca, ainda precisa lidar com
o fato de a prépria TV ter uma trajetéria marginal em relacdo as outras
midias, neste sentido. Ainda que seja uma das midias que mais traduzem a
sociedade capitalista em que nasce e que tenha “inspiragdo estética no radio,
imprensa escrita, no cinema e no teatro [...] mantendo um estilo proprio” a
televisdo parece ter que percorrer uma via mais longa para chegar ao mesmo
patamar de legitimacdo das outras (MISSIKA, 2006 apud TORRES, 20186, p.
49).

Por outro lado, conectar os temas do discurso midiatico da TV a cultura (na sua
mais vasta conceituacdo) pressupde pensar em uma emissao televisiva de modo que as
relacbes de poder, as trocas simbolicas, a reformulacdo de conceitos e paradigmas
sociais, possam ser rediscutidas em um novo ambito que ndo se limita a fazer
comparacGes de juizo de gosto entre a pluralidade de televisiografias e outras
expressdes artisticas tidas como “superiores”. Partindo de Muanis, usa-Se aqui 0 termo
televisiografia como forma analoga ao vocabulo ja bem estabelecido de cinematografia,
porém, como o autor explica, “cada pais tem sua televisdo, que implica varidveis
distintas de analise, mais complexas do que as que se observam no cinema, por
exemplo” (2015, p. 91). Logo:

Na televisdo, os campos do conteldo, da estética e da politica sdo
indissociaveis de suas caracteristicas especificas, como: a grade; as
possibilidades tecnolégicas; a competitividade entre os diversos canais e suas
caracteristicas especificas; a evidéncia de canais privados ou publicos, seja de
broadcast, seja de narrowcast; as condigdes politicas de concessdo e de
regulacdo, que implicam, também, a questdo social; a regionalizagdo ou ndo
da producdo e da programacéo, entre outras (MUANIS, 2015, p. 91-92).

Assim, quando o debate se volta a pensar a televisao e seus produtos e processos
comunicacionais ndo € raro que as palavras excesso e excessivo sejam colocados como
forma de adjetivacdo do discurso televisivo (especialmente, quando se trata de obras
ficcionais exibidas na emissdo televisiva). Nesse sentido, o objetivo deste artigo é
pensar como as relagBes tedricas e compositas entre a televisdo e 0 excesso se

constroem em termos de materialidades, linguagens e tessituras estéticas e estilisticas.
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Logo a estrutura deste “trabalho se déa pela sistematizacdo de cinco visoes
possiveis sobre as relacbes entre 0 excesso e a televisdo como formas de composicdes
teoricas, a saber: o excesso hiperbolico, o excesso semidtico, 0 excesso estilistico, 0
excesso corporal e o excesso palimpseéstico. John Fiske, John Caldwell, Jesus Martin-
Barbero e Alexia Smit, autores destes conceitos sobre excesso e televisdo, provém de
realidades e backgrounds muito distintos em seus percursos académicos por entre 0s
EUA, Reino Unido e América Latina. Por isso, 0 ponto de partida é especificar que o
entendimento conceitual do excesso necessita ser compreendido e emoldurado por vias
que saiam de uma leitura superficial e associativa nas quais, pejorativamente, 0 excesso
é entendido como algo desmedido, sem qualidade e desnecessario. O que se pontua
aqui, enquanto hipdtese central, € que esta televiséo que se transborda é fundamentada
no excesso enquanto producdo discursiva ontologicamente qualitativa, ou seja, 0
excesso é parte da tessitura televisiva e parte de sua forma de ser enquanto meio de

comunicacdo social e cultural.

EXCESSO HIPERBOLICO E EXCESSO SEMIOTICO

No contexto televisual, a discussédo de John Fiske (1987) se volta para mostrar
como o discurso televisivo é imbuido do excesso em dois planos: 0 excesso hiperbélico
e 0 excesso semidtico. Enquanto o excesso hiperbdlico se centraliza em um dispositivo
textual especifico (programas que contém o excesso como uma forma de exagero), o
excesso semiodtico tem carater mais generalista e se apresenta em toda a emissdo
televisiva e ndo apenas em um programa ou outro. Apesar dos diferentes loci de
atuacdo, ambos o0s excessos sao extremamente polissémicos, afirma Fiske (1987).

De maneira mais pontual, vé-se o excesso hiperbdlico nas caraterizacdes de
personagens melodramaticos e, especialmente, no modo de encenacdo e no modo de
estetizacdo (tanto das configuracgdes histridnicas de algumas das personagens quanto da
composicdo cénica que acompanha um excesso de closes, musicas e ambientacdo
sonora que direciona a emocao etc.). Em outros termos, é notavel que ocorre um didlogo
entre esta visdo de Fiske e 0 que comenta Baltar (2013) sobre o0 excesso se apresentar

como um insert a partir do uso reiterado e saturado de elementos que geram
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5|mboI|zagoes por exemplo no nivel da imagem e/ou do som melodramaticos (isto é,
como estratégia estética produtora de sentidos).

Acerca do assunto, é importante ver como o estilo de atuacdo de soap operas (e,
aqui, por extensdo, de algumas telenovelas, minisséries) também age como um
elemento que, ao se usar do excesso, consegue hiperintensificar os confrontos
emocionais da narrativa (FEUER, 1984 apud FISKE, 1987). Vale ressaltar que mesmo
sendo inerente ao melodrama, o excesso hiperbélico ndo é exclusividade dele, posto que
programas esportivos (como Wrestling) e programas de variedades (como jogos de
perguntas/quiz) também sdo permeados por essa parcela estética do excesso em sua
conformacéo espetacular (FISKE, 1987).

Além disso, o excesso hiperbdlico atua em uma dupla articulagdo na construgéo
de sentidos na emissdo televisual e nas possibilidades de leitura. Como afirma Fiske
(1987, p. 91), este tipo de excesso tangencia tanto a ideologia dominante quanto,
simultaneamente, adota uma postura critica em relacdo a ela. Dessa forma, 0 excesso
hiperbdlico também abre uma dupla equivaléncia de recepcdo ao criar uma leitura da
audiéncia que potencialmente dialoga positiva ou negativamente em resposta a
interpretacdo intencionada por um dispositivo textual especifico. Tal articulagdo dupla
também reafirma o carater ambiguo de transgressdo politica do excesso hiperbélico ja
que, a depender da organizacéo de forcas que moldam o discurso televisual, pode haver
negociacbes entre o texto principal e o subtexto (potencialmente subversivo em
questdes de género, classe, raga etc.) representado em uma obra, como explica Fiske
(1987). A par dessa ambiguidade, o autor contrapde as visdes de autoras como Laura
Mulvey e Jane Feuer quando, para a primeira, 0 excesso é uma véalvula de seguranca
produtora de efeito hegemdnico, ao passo que, para a segunda, ele é visto como uma
resposta potencialmente radical as contradi¢Ges culturais do mundo social (FISKE,
1987).

Por outra via, 0 excesso semiotico age na televisualidade de maneira mais
expandida, ou seja, ndo se limita a um programa ou género especifico. Sua atuagéo se da
na emissdo televisual a medida que ela produz uma gama tdo complexa de sentidos que,
ao cabo, ndo consegue policid-los ou controla-los. Dito de outro modo, 0 excesso

semidtico se traduz por ser um discurso televisual que torna impossivel que a ideologia
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dommante controle 0 f|o mterpretatlvo com apenas um viés de interesse ou chave de
leitura. “Sempre ha tragos de competi¢dao ou resisténcia nos discursos disponiveis para
leituras alternativas” (FISKE, 1987, p. 91). A pluralidade de sentidos disponiveis
(intencionados/preferiveis ou ndo pela ideologia dominante televisual) no excesso
semidtico dialoga, novamente, com o carater ambiguo do excesso hiperbolico ao néo se
restringir somente a fruicdo compreensiva do texto mais visivel ou superficial, mas
dando abertura & outras significacdes embutidas no seu subtexto. E importante destacar
que 0 excesso semidtico, mesmo estando plasmado na constituicdo da emissao

televisual de maneira enddgena, tem sua polissemia construida de maneira:

[...] ndo anédrquica ou desestruturada: os sentidos dentro do texto sdo
estruturados por diferentes distribuices de poder textual [algo que ocorre] de
maneira similar & audiéncia televisiva estruturada por diferentes distribuictes
de poder social. Nem todos os sentidos sdo iguais ou facilmente ativados,
mas todos eles existem em relacdo de subordinacdo ou oposi¢do aos sentidos
dominantes propostos pelo texto (FISKE, 1987, p. 93).

Com igual importancia, os modos de representacdo colocados em cena pelo
excesso semiotico televisual sdo dotados de um “excesso de significancia” (HARTLEY,
1983 apud FISKE, 1987, p. 91) constituido por dois caminhos correlatos: internamente
por meio da justaposicdo de imagens, sons, luz, movimento, cor, tempo, narrativa,
género, palavra e composicoes, e externamente por meio de discursos e relagdes sociais
extra-tela. Em outros termos, o espectador (situado na tradicdo dos estudos de recepgéo
e contextualizado a partir de um posicionamento dos Estudos Culturais) ganha também
um papel relevante no desvelamento dos sentidos co-produzidos pelo excesso semiotico
televisual e os processos de recepcdo. Desse modo, ao ndo controlar seu potencial
semiotico, os processos de significacdo televisual sdo sempre e necessariamente
contraditérios pois abrem espacos de consenso ou dissenso naquilo que Fiske afirma ser

o texto da televisdo: “[...] uma arena de disputa de sentidos” (1987, p. 93).
EXCESSO ESTILISTICO

A tradicdo de pesquisa anglo-sax@ sobre a televisdo tem em John Caldwell
(1995) um dos seus maiores representantes. Um dos motivos disso estd no
redirecionamento do olhar investigativo para a materialidade televisiva em um campo

muito sui generis: o estilo. O que autor propde em sua obra € vislumbrar uma
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Ilnguagem e uma dlscurswldade que ndo apenas intenta compreender seus textos e
efeitos culturais do aparato televisivo, como também procura desvendar o processo de
estilizacdo da imagem e som televisivos.

Caldwell (1995) observa o cenario estadunidense dos anos de 1980 como o locus
perfeito para um fendémeno que ele chama de avango do estilo enquanto marca
denotativa de diferenca entre os sistemas televisuais abertos colocados a disposic¢éo da
audiéncia frente ao mercado de TV a cabo. Um excesso estilistico que se traduz pela
busca de uma televisdo que tenta se impor frente a0 mundo como um meio auténtico e
autbnomo. Assim, percebendo um momento de antes e depois, o autor afirma que
existiria duas grandes formas de se classificar os regimes estéticos da TV: a televiséo de
intensidade zero e a televisdo-excesso ou televisdo-estilo.

Por televisdo de intensidade zero, Caldwell (1995, p. 55) entende o periodo no
qual imperou a homogeneizagdo visual, a inclria na construcdo de uma imagem que se
revelasse sofisticada ou mesmo dotada de uma poética prépria (em confronto a imagem
do cinema, por exemplo). Uma televisdo de intensidade zero que néo via, no caso da
ficcdo seriada e de outros produtos de sua programacdo, tanta importancia ou
necessidade de se esmerar a ponto de elementos como angulacédo, profundidade, textura,
pontos de vista e mesmo locagdes externas variadas serem motivo de preocupacdo nas
rotinas de trabalho didrio. “Trabalhar o estilo da imagem era secundario nessas
producdes, as quais priorizariam o texto e ndo a forma, definidas por Caldwell como a
televisdo de intensidade-zero (zero-degree television)” (MUANIS, 2018, p. 53)

Na outra ponta, com total oposi¢cdo ao momento anteriormente citado, estaria a
televisdo-excesso ou televisdo-estilo (style-television). E aqui que Caldwell (1995)
coloca em acdo o conceito de televisualidade (televisuality) para se debater a televiséo
dos anos de 1980 nos EUA. Mais do que isso, a televisualidade permite perceber de que
modo a estética e o estilo ganham destaque nesse novo periodo a ponto de se estabilizar
enguanto pratica reiterada e institucionalizada nos canais estadunidenses. Vale ressaltar,

contudo, que:

O valor crescente do estilo excessivo nas redes de TV no horério nobre e na
televisdo a cabo durante os anos 80 ndo pode ser simplesmente explicado
apenas por referéncia a um ponto de vista estético. Em vez disso, a énfase
estilistica que emergiu durante esse periodo resultou de varias tendéncias e
mudancas inter-relacionadas: no modo de produ¢do da indUstria, na prética
de programacgdo, no publico e em suas expectativas € em uma crise
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econdmica na televisio em rede. E Essa ssa confluéncia de praticas materiais e
pressdes institucionais sugere que o estilo televisivo era o sintoma de um
periodo muito mais amplo de transicdo na midia de massa e na cultura
americana (CALDWELL, 1995, p.5).

Assim, distribuida a partir de seis pontos de configuracdo, a ideia de
televisualidade é pensada pelo autor de maneira multifacetada, isto é: 1) a
televisualidade pode ser vista como uma performance da estilizagdo e de exibicionismo
da imagem televisiva; 2) a televisualidade representa uma inverséo estrutural na qual o
estilo e a forma ganham prestigio para além do tema e conteldo tratados na grade
televisiva; 3) a televisualidade enquanto produto industrial, ou seja, uma producéao
manufaturada no mercado que cria suas proprias l6gicas e modos de producdo, formas
narrativas e tecnoldgicas em constante mudanca; 4) a televisualidade enquanto
fendbmeno de programacéo reside na nocdo de que € preciso se aproveitar dos nichos
(étnico-raciais, de género, de classe etc.) como valvula lucrativa de segmentacdo da
audiéncia ao apresentar produtos, inovadores na linguagem e forma, a um publico ja
cansado de uma programacdo homogénea; 5) a televisualidade enquanto funcdo da
audiéncia é analisada a partir da importancia que o publico (e seu capital educacional,
financeiro e cultural) ganha, na visdo das emissoras, enquanto sujeitos autoconscientes
que veem a estilizacdo e estetizagdo do discurso televisual como qualidades distintivas;
e, por fim, 6) a televisualidade como produto da crise econdmica direciona o olhar para
pensar as saidas encontradas pela TV aberta e mainstream (a partir do estilo) como
forma de fazer frente ao avango de uma TV a cabo nitidamente mais refinada no trato de
sua imagem, som e forma (CALDWELL, 1995).

Dessa maneira, em busca de uma poética televisiva prépria, a televisualidade
toma para si 0 excesso estilistico enquanto elemento crucial de diferenca e afirmacao.
“A televisualidade representaria a mudanga dos programas, 0s quais se redirecionariam
para a espetacularizagdo da imagem e, segundo o autor [Caldwell], para um processo de
estilizacao” (MUANIS, 2018, p. 57). Assim, 0 excesso estilistico é discutido como uma
caracteristica desenvolvida na televisualidade capaz de produzir uma melhora na
qualidade da imagem, ou seja, um requinte maior na forma como os apelos sensoriais e
estéticos sdo projetados na tela em uma tentativa de criar autonomia e distincdo. O
excesso estilistico como como forma e competéncia tecnoldgica expbe uma

televisualidade que revaloriza o estilo em outro patamar: Posto que, como afirma
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Caldwell (1995) 0 excesso estlllstlco nao € tao somente um subproduto, um efeito de
transbordamento ou uma simples distracdo decorativa para a narrativa. “Em vez disso, o
estilo visual excessivo € uma maneira fundamental a partir do qual as narrativas
contemporaneas da televisdo sdao exibidas e apresentadas aos telespectadores.”
(CALDWELL, 1995, p. 170).

Outro ponto de especial interesse do autor diz respeito ao carater critico e
transgressor do excesso estilistico. Por conseguinte, considerando que a aplicacdo de
uma leitura do excesso como potencial subversivo em relacdo a narrativa vem das
teorias de analises filmicas, no caso da televisdo é preciso redobrar os esforgos para

evitar problemas em sua realocacéo e aplicacdo. Mesmo assim, o autor destaca que:

Como todos o0s textos sdo multidimensionais, certos aspectos secundarios do
texto, notadamente o estilo, podem ameacar os limites da narrativa ou
intengdo central de controle da obra. De acordo com essa visdo, a plenitude
do estilo e os prazeres do excesso podem envolver o espectador de maneiras
contrarias a logica oficial do texto. Em suma, 0 excesso estilistico pode minar
a autoridade do texto, isto €, se o espectador optar por ler contra o gréo
[tendéncia natural] dominante do texto (CALDWELL, 1995, p. 168).

Essa valorizacdo da importancia do estilo na apreciacdo da linguagem televisual
é atestada por trabalhos posteriores ao de Caldwell como Butler (2010). Em uma
definicdo que comporta ndo apenas a imagem, mas a mise-en-scéne, 0 som e a edi¢do
como construtos/construtores narrativos, Butler (2010) sinaliza um entendimento de
estilo como todo e qualquer padrdo técnico de som-imagem que ateste sua funcéo
singular/multipla na tessitura televisiva. Para o autor: “[...] estilo € a sua estrutura, a sua
superficie, a rede que mantém juntos seus significantes e através do qual os seus
significados sdo comunicados” (BUTLER, 2010, p. 15). E no estilo que estdo, segundo
ele, os elementos mais apreensivos, que se dédo a ver e que nos afetam quando
consumimos a televisao.

Ressalta-se ainda que, mesmo depois de tantos anos da publicagdo do trabalho
de Caldwell, Butler reafirma a importancia do estilo para as emissoras de hoje enquanto
ferramenta de diferenciacdo marcéria e apelo ao consumo de seus produtos: “O estilo
distintivo € uma significante arma usada pelos profissionais da televisdo para combater
os fatores de distragdo na paisagem midiatica moderna” (BUTLER, 2010, p. 14).
Semelhante afirmacdo é trazida por Cingolani quando este diz que: “A televisdo, em seu
desenvolvimento, conduziu-se segundo uma ldégica de produzir e sustentar uma
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dlferenga deCISlva no Interlor de sua proprla dlscurswldade [...]”(2006, p. 81). Rocha
(2016), por sua vez, concorda com o posicionamento de Butler ao afirmar:

Do lado de onde se da a criagdo, podemos identificar alguns programas que
procuram basear-se nesses novos aspectos que redefinem o fazer televisivo.
[...] Tais inovagdes incluem uma complexidade formal, técnica e narrativa,
muitas vezes representada por uma maior qualidade técnica nos processos de
filmagem, arcos draméticos mais densos, porém breves, intensificacdo e
aceleracdo de enigmas narrativos, mudanca nas temporalidades e no horéario
de exibicdo. E é aqui que vemos a pertinéncia e a contribuicdo da andlise
estilistica enquanto tentativa de contribuir para o entendimento da
complexidade da TV (ROCHA, 2016, p. 20).

Butler também demonstra como o estilo televisivo &, infelizmente, ndo levado
tdo a sério nas pesquisas que tém a televisdo como seu objeto preferencial, ao contrario
dos estudos filmicos, por exemplo, que tem em Bordwell (2008) seu maior referencial
(especialmente a partir das quatro no¢fes amplas de estilo filmico em sua obra: a funcéo
denotativa, a funcdo expressiva, a funcdo simbolizadora e a funcdo decorativa).
Todavia, nos exemplos encontrados pelo autor, é possivel tragar quatro vieses
norteadores do entendimento do estilo nas investigacdes, a saber: dimensdo descritiva,
dimenséo analitica (interpretativa), dimenséo avaliativa (estética) e dimens&o historica.

Além de Butler, outras pesquisas como as de Jaramillo (2013), Rocha (2016) e
Muanis (2018) também notam como, atualmente, persistem algumas lacunas nos
estudos de televisdo a partir da omissdo dos processos de estilizacdo nas analises
empreendidas. Rocha (2016, p. 14), por fim, chama a atencdo para o fato de que é
preciso voltar o olhar investigativo ao estilo televisual como tentativa de evitar
“abordagens generalistas” ou mesmo negligenciadoras da pluralidade de sentidos
envoltos na estetizacdo da televisdo. E, assim, perceber que é nas estruturas de
enunciacao estilistica (tomadas ndo como secundarias, mas como primordiais a pesquisa
sobre as relacdes entre excesso e discurso na TV) que se materializam os codigos, as

gramaticalizagOes e as funcionalidades da mensagem televisiva.
EXCESSO CORPORAL

O interesse de Alexia Smit (2010) ao trazer para o debate a centralidade do
corpo no discurso televisivo necessariamente diz respeito a visdo que a autora tem das

relacbes entre excesso e afeto na constituicdo do fazer comunicativo na televisao.
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Interessada em compreender como a intimidade entre os multiplos corpos envolvidos na
emissdo televisual é intensificada pelo afeto, a autora volta seu olhar para o que ela
chama de excesso corporal no discurso televisivo. Assim, trilhando por vias téo diversas
como os programas educacionais cientificos, os reality shows até chegar ao campo da

ficcdo seriada, a pesquisadora procura entender:

[...] ndo apenas como o corpo em si aparece representado na tela, mas
também como o potencial responsivo dos corpos dos espectadores, em casa,
age em suas interacBes sensOrias e emocionais com a televisdo e,
principalmente, com a relacdo gerada entre os corpos localizados em ambos
os lados da tela (SMIT, 2010, p. 6).

A autora, assim, vé o excesso corporal um elemento mobilizador de afeccdes e,
para tanto, ela define sua visdo de afeto como “[...] a capacidade de um texto mover
duplamente os espectadores em uma dimensdo fisico-senséria e em uma dimensdo na
qual os seus sentimentos também s&o convocados. Afeto, nesta defini¢do simples, é uma
ativacdo de respostas corporais ou de sentimentos de alguém.” (SMIT, 2010. p. 11-12).

Em caminho contrario, Carina Maguregui (2004) discorre sobre como a
contemporaneidade audiovisual (na televisao e no cinema) tem denotado uma “morte do
afeto” nas suas representa¢Oes narrativas. Para a autora é necessadria um despertar da
consciéncia moral como forma de contra-ataque ao que ela chama de coisificacdo do
sujeito em uma era pés-moderna na qual a ética é extremamente relativizada. E s
assim, de acordo com ela, poder-se-ia aventar a possibilidade de uma “ressurrei¢do do
afeto” que a obra de Maguregui (2004) ja antecipa em seu titulo.

Mesmo sem nenhuma mencdo direta de dialogo entre as autoras, seria errébneo e
superficial dizer que Smit se posiciona como otimista em relagdo a um pensamento
pessimista apresentado por Maguregui: 0 que na verdade estd em disputa sdo duas
compreensdes destoantes sobre o estatuto do afeto no acabamento estético do discurso
enunciado. E dizer que: 1) a visdo de Maguregui (2004) é sintomatica sobre a auséncia
de um suposto afeto humanizador (em uma acepg¢do moralizante) de como as tessituras
televisuais e filmicas engendram a crueldade, por exemplo, na conformacdo de trajetos
de vida de determinadas personagens apresentados ao publico; 2) ja a visdo de Smit
(2010) é uma compreensao estrutural e estruturante do afeto no discurso televisivo que
exige, inclusive, uma necessaria e profunda apreensao empirica de objetos de pesquisa

adensados pelo que ela chama de excesso corporal para, sé a partir disso, se perceber
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como o afeto (enquanto ballzador estético e ndo apenas moral) se imiscui nas estratégias
discursivas gerando aproximacdo ou distanciamento, desejo ou abjecdo, estimulo ou
anestesiamento nos corpos que estdo em relacdo co-responsiva de representacdo e
fruicdo.

Outra postura adotada pela autora é em relacdo ao campo das emogdes. Desse
modo, mesmo elencando autores que pleiteiam defini¢cGes dissonantes entre si, Smit
prefere usar ambos os termos (afeto e emog¢ao) de maneira intercambidvel. “Ao invés de
uma posicdo que toma por rigida a linha de separacdo entre o afeto pré-reflexivo e a
emocdo culturalmente circunscrita, eu prefiro pensar em afeto e em emocgao operando
em uma linha fluida de continuidade [...]” (SMIT, 2010, p. 14).

A atitude da pesquisadora buscar reestabelecer a importancia da emocéo aos
estudos televisivos de modo a ndo a perceber como mero jogo de sentimentalismo tido
como exacerbado e, entdo, indigno de reflex@o. Essa divisdo entre um lugar de destaque
as capacidades altas da razdo em contraposicdo ao desagravo do rebaixamento da
emocdo humana € trazida a tona por Didi-Huberman (2016) como uma forma de
entender o gesto emotivo para além de uma percepcdo rasa de que emocdo e
passividade, inaptiddo, irreflexividade e impasse a acdo estariam irmamente conectadas.
Fazendo uso do pensamento de Hegel, Didi-Huberman (2016, p. 23) afirma que é
preciso resgatar e devolver ao “pdthos” sua dignidade frente ao “logos”. Algo que Smit
empreende ao apresentar a relevancia do gesto emotivo imbricado ao afeto como
configuradores de trocas simbolicas e processos de producdo de sentido no texto
televisivo. Nesse sentido:

[..] As vezes, é necessario que eu faga uma distingdo entre esses tipos de
sentimentos [respostas fisioldgicas e sentimentos internos], ndo tanto para
sugerir que eles sejam separados, mas para enfatizar que o emocional esta
sempre relacionado a uma resposta afetiva fisica incorporada. O poder do
afeto reside na maneira pela qual emocdes e fisiologia se sobrepdem e
ressoam entre si. (SMIT, 2010, p. 14).

Na continuidade desse olhar atento ao papel das emocGes e afeto, Smit (2010, p.
29) postula o conceito de teleafetividade. Com base nas discussdes trazidas por
Caldwell (1995), especialmente acerca do excesso estilistico e da televisualidade, a
autora examina o fendmeno da teleafetividade a partir de “[...] como o excesSo do corpo
na televisdo funciona enquanto uma estratégia marcéria que delimita a diferenca de uma

programacao em relagcdo a outras distintas formas de televisao” (SMIT, 2010, p. 8). E
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por excésso corporal entende -se COMO 0S reglstros (ficcionais ou nao-ficcionais,
gravados ou ao vivo) colocam em cena a centralidade do corpo como gerador de
pensamento, conhecimento e saberes, como criador legitimo de experiéncias localizadas
na carnalidade, na incorporacédo, no embodiment e na intensificacdo da intimidade pela
televisdo. Um excesso de corpo que ndo segue a prescrigdo de uma “elevacdo” do
sensorio a razdo para processar os sentidos advindos dai e, assim, compreendé-los ou
justifica-los. Um corpo que ndo é mais visto como receptaculo da razéo, da alma e do
espirito apenas, mas como matéria viva, como acao, como lugar dos afetos encarnados e
da experiéncia estética. Discussdo consonante as reflexdes trazidas por Moriceau e

Mendonca:

A experiéncia estética é primordialmente uma experiéncia do sensivel. Ela
ultrapassa o transmissivo, ndo tem nenhum sentido em si e excede o
significado deliberado. Este tipo de experiéncia ndo esta subsumido ao ato de
transmitir um significado ou uma mensagem a ser decodificada. Ela nos
alcanca através do nosso corpo; nos chega enderecada pelo caminho das
emoc0es, dos sentimentos e das sensa¢fes. Desta maneira, nos interessa 0s
modos pelos quais a experiéncia comunicacdo e sensibilidade estética nos
chega: os efeitos de prazer ou desprazer, de estranheza ou de reconhecimento,
os lugares e as posi¢cdes de poder que estabelece, as capacidades de expresséo
que proporciona, 0 movimento que ela engendra etc. (2016, p. 79-80).

Conseguinte a isso, colocando excesso, corpo e afeto no &mago do debate, a
autora aponta a teleafetividade como um termo que a “[...] permite desenhar as ideias
sobre estética e 0s modos de engajamento — em particular, as teorias sobre embodiment
e afeto — levando em consideracdo, conjuntamente, como as logicas industriais e
comerciais formatam a natureza da programacao televisiva” (SMIT, 2010, p. 30). Mais
uma vez, o elemento criticidade ndo é colocado a parte em prol de uma visdo
tautoldgica da estética pela estética. Ao contrario: pensar 0 excesso € 0 corpo a partir do
afeto no discurso televisual desperta um olhar questionador para entender as camadas de
significacdo que sdo postas em relacdo composita na construcdo do olhar dos produtores
de determinado conteudo e, de igual importancia, os olhares provenientes das
competéncias de leitura da audiéncia. Todos os corpos em relagdo comungam, a partir
da teleafetividade, de uma intimidade intensificada por meio do excesso corporal
denotado na emissao televisual. O que quer dizer, afinal, que o aproximar-se dos corpos
(em representacao e fruicdo) exige, acima de tudo, pensar no excesso e no afeto como

agentes mobilizadores e produtores de sentido na emisséo televisual.
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EXCESSO PALIMPSESTICO

Pensar a televisdo, em todas as suas transformacdes ao longo dos anos,
especialmente no contexto latino-americano, é uma tarefa que envolve compreender
como as temporalidades, as relagdes de sociabilidade e o lazer sdo costurados as tramas,
aos fluxos e aos modos de enderecamento da emissdo televisual. Preocupacdo que
também faz parte dos estudos de Jesus Martin-Barbero (2009) ao ver na televisao mais
do que um mero aparelho de comunicagao social, mas sim um meio capaz de comungar
emogdes partilhadas, valores sociais em dissenso e consenso, cosmovisdes perpassadas
pelo popular-massivo e, o mais importante, um meio capaz de mobilizar mediagdes
socioculturais como nenhum outro veiculo.

Parte do tecido social, a televisdo na visdo de Martin-Barbero possui algo muito
peculiar em relacdo aos outros meios comunicativos, isto é, suas multiplas formas de
relato e registros de representacdo sdo dotadas de uma caracteristica muito relevante: a
possibilidade combinatoria de misturar varios géneros, formatos e estilos discursivos
que sdo “reescritos”, ressignificados e reiterados excessiva e cotidianamente a partir do

que ele chama de palimpsesto®. Segundo o pesquisador, palimpsesto é:

[...] o mais antigo e denso modo de escrita, talvez a forma humana mais
elementar da escrita, aquela que ndo se inscreve em uma parede ou em uma
coluna, mas sim em uma pequena tadbua de cera. E resulta que quando se
escrevia nessas pequenas tabuas — como em nossos velhos quadros-negros ou
lousas — era necessario apagar 0 contetdo para voltar a escrever e entéo,
fragmentos, pedacos de palavras ou frases das escritas apagadas ressurgiam,
de maneira confusa, misturando-se com as novas palavras recém escritas
(MARTIN-BARBERO, 2017, p. 98).

Assim, observando o carater plural de compreensdo da metéafora, o autor da
pistas para sua definicdo de como o palimpsesto molda a televisédo ao criar redes de
significacdo que sobrepdem — de modo organizado, pensado, estratégico e de maneira
nada randémica — as tessituras discursivas de um tempo e uma ritualistica do consumo

que tém na fragmentacao e reiteracdo suas maiores poténcias semidticas. Para ele:

Enquanto em nossa sociedade o tempo produtivo, valorizado pelo capital, é o
tempo que “transcorre” e ¢ medido, o outro, constituinte da cotidianidade, ¢é

® O termo vem do grego antigo “malipuynotov” e significa “raspado novamente” ou “aquilo que se raspa
para uma nova escrita”. E uma combina¢do do advérbio “palin” (novamente) e de “pséstos” (raspado,
esfregado), participio passado do verbo “psao” (BARRA, 2015a).
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um tempo repetitivo, que comeca e acaba para recomegar, um tempo feito
ndo de unidades contaveis, mas sim de fragmentos. E a matriz cultural do
tempo organizado pela televisdo ndo seria justamente esta, a da repeticéo e do
fragmento? E ndo seria ao se inserir no tempo do ritual e da rotina que a
televisdo inscreve a cotidianidade no mercado? O tempo com que organiza
sua programacdo contém a forma da rentabilidade e do palimpsesto, um
emaranhado de géneros. (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 297-298).

De maneira mais especifica, Martin-Barbero (2004) toma de empréstimo uma
das mais relevantes reflexdes da literatura académica italiana ao abordar a questdo do
palimpsesto televisivo como elemento essencial na discussdo do fluxo televisivo®. Desse
modo, combinada a leitura intimamente ligada as reflexdes de Raymond Williams
(2016), o autor afirma que o fluxo televisivo deve ser encarado como “o dispositivo
complementar da fragmenta¢do” que produz descontinuidade espacial no ambito
doméstico ao mesmo tempo que pulveriza a nocdo de tempo pela imediaticidade e
instantaneidade contemporéneas. E ao realizar tais agdes, o fluxo televisivo também
afeta as formas de registro da representacdao e do “[...] continuum do palimpsesto
televisivo [...]” (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 301).

Mesmo sinalizando nas referéncias que o tema do palimpsesto televisivo deriva
dos estudos trazidos pelo pesquisador Guido Barlozzetti (1986), é possivel ver que o
assunto ¢é abordado com mais profundidade e especificidade por Carlo Freccero (1986,
p. 140-141), autor do capitulo “Il palinsesto della televisione commerciale” pertencente
a obra “Il palinsesto. Testo, apparati e generi della televisione” organizada por
Barlozzetti (1986). E relevante destacar esses dados posto que tem se tornado comum
no meio académico brasileiro e latino-americano a indevida creditacdo do termo
palimpsesto televisivo a Martin-Barbero, quando o proprio autor explicita a origem
conceitual advinda dos estudos televisivos italianos. Além disso, na tradicdo italiana, o
tema do palimpsesto televisivo é extremamente difundido ja ha muito tempo,
principalmente, por se tratar de um assunto compartilhado aos interesses da academia e
do mercado. Isso porque na Italia o uso de palimpsesto televisivo tem muito que ver

com a rotina de trabalho na construgdo da grade de programacdo (diaria, semanal,

* «0 que esta sendo exibido [na televisdo] n&o &, nos antigos termos, uma programacdo de unidades
separadas com inser¢fes especificas, mas um fluxo planejado, em que a verdadeira série ndo é a
sequéncia publicada de programas, mas essa sequéncia transformada pela inclusdo de outro tipo de
sequéncia, de modo de que essas sequéncias juntas compdem o fluxo real, a real ‘radiodifusdo’”
(WILLIAMS, 2016, p. 100).
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mensal ou trlmestral) das emissoras de radio e TV. Logo ao trazer informacdes basicas
ao telespectador como os nomes dos programas, o horério de exibicdo, o titulo e o tipo
de cada programa individual, alem de qualquer outra informacéo paralela e auxiliar, o
palimpsesto ¢ o “[...] resultado de taticas e estratégias, logicas e objetivos que operam
em nivel editorial, comercial e profissional” de uma emissora (BARRA, 2015b, p. 79).

Em outros termos: “A sequéncia e o fluxo se encontram no palimpsesto, o qual,
por sua vez, pode ser definido como a sequéncia temporal de mensagens oferecidas pela
emissora a todos os proprietarios do dispositivo sintonizados em uma determinada
frequéncia” (CAPRETTINI, 1996 apud MONICO, 2006, p. 89). Afirmacdo semelhante
aquela trazida por Martin-Barbero:

Cada programa, ou melhor, cada texto televisivo remete seu sentido ao
cruzamento de géneros e tempos. Enquanto género, pertence a uma familia
de textos que se replicam e reenviam uns aos outros nos diferentes horarios
do dia e da semana. Enquanto tempo “ocupado”, cada texto remete a
sequéncia horaria daquilo que o antecede e daquilo que o segue, ou aquilo
que aparece no palimpsesto nos outros dias, no mesmo horario (Martin-
Barbero, 2009, p. 297-298).

Todavia, a nogdo metaférica de palimpsesto (reescrita, ressignificagdo,
reiteracdo excessiva e transformagdo incessante) permanece ainda atualmente como
destaca Luca Barra (2015a) ao descrever o palimpsesto televisivo como um “objeto
multiplo”: o autor afirma que o uso da palavra palimpsesto pela industria televisiva
italiana, com um sabor irébnico e mesmo ludico, se mostrou muito eficaz para indicar
esse elemento fundamental da emisséo televisiva caracterizado por constantes corre¢oes
e mudancas. Outra forma de se pensar o palimpsesto, estd na acepcdo que Martin-
Barbero faz do termo ao chaméa-lo de um potencial “modo de ver”, uma espécie de lente
para se decifrar os processos de producdo de sentido envoltos na l6gica do palimpsesto.
Ainda que o autor se refira a essa acep¢do em um contexto de discussao sobre a cidade e
a juventude, e possivel alargar tal compreensdo para o0 campo do palimpsesto no regime
de emissao, representacdo, recep¢do, consumo, circulacéo e distribuicéo televisiva. Uma
compreensdo que deve sempre, de modo indubitavel, ser contextualizada as matrizes
culturais e aos formatos industriais do palimpsesto televisivo que se pretende estudar
pensando-o0s na industria televisiva nacional em seus modos de articulagdo com as
industrias transnacionais (MARTIN-BARBERO, 2009). Assim:
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[.. ] 0 pallmpsesto pode ser entendldo também como uma forma de leitura
[...]- Se como escrita o palimpsesto era aquele texto apagado, aquele passado
que volta a emergir tenazmente, ainda que confuso, nas entrelinhas com as
quais se escreve 0 presente, agora podemos assumi-lo como um modo de ver
(MARTIN-BARBERO, 2017, p. 98).

Por fim, seguindo essa visdo, o desvelamento que esse “modo de ver” oferece é
salutar: ele propicia uma apreensdo empirica de analise e questionamento critico das
camadas de sentido sobrepostas constante e reiteradamente no discurso televisual (na
programacéo, nas estratégias comerciais de diferenciacdo da concorréncia, no estilo, no
tom, nos modos de enderecamento, na construcdo discursiva dos regimes estéticos e
culturais de representacdo, na forma de se estabelecer enquanto signo marcéario de uma
emissora etc.). Aqui, percebe-se o excesso na logica discutida por Calabrese (1987) com
base no entendimento de uma estrutura de representagdo. Em outras palavras, o
palimpsesto televisivo (em sua relacdo com as grades de programacao) atua sobre essa
Otica da reiteracdo, mas, além disso, a “reescrita” excessiva produzida por ele é
determinante para pensar como a sua estrutura propria é dotada dessa naturalizacdo do
excesso, isto &, um excesso palimpséstico. Assim, tal tipo de excesso é ontologicamente
enddgeno a emissao televisual, o que, novamente, reafirma a fala de Fiske (1987) acerca
da existéncia de um excesso semiotico constante no fluxo televisivo e ndo apenas em

determinados conteidos tidos como excessivos.
DISCUSSAO

Como confirmacdo da hipotese que guia esse trabalho, é possivel dizer, ainda
que partamos de realidades socioculturais, politicas e econdmicas distintas, que as
discussdes trazidas por Caldwell, Fiske, Martin-Barbero e Smit apresentam 0 excesso
sob uma perspectiva que escapa a l6gica do terreno normativo. Em outras palavras, a
visdo coletiva destes intelectuais desvia-se do entendimento do excesso enquanto um
elemento quantificavel desnecessario ou de desmedida. Para os autores, considerando o
excesso em suas discussdes e contextos televisiograficos dos EUA, Reino Unido e
Ameérica Latina, a materialidade empirica do excesso permeia todo o discurso midiatico
televisivo por entre as esferas da producdo, da mensagem e da recepcéo.

As intersecces promovidas no discurso midiatico por meio da inter-relagdo

entre 0 excesso e a televisdo podem ser observadas, como demonstra o trabalho, a partir
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do excesso hlperbollco eXCesso Semictico, excesso estilistico, excesso corporal e
excesso palimpséstico. Consequentemente, € possivel estabelecer as relacdes
compositas entre 0s cinco tipos de acesso mencionados a partir de trés eixos: 1) Os loci
de andlise nos quais cada um destes tipos de excesso produz sentido; 2) A natureza
ontoldgica na qual os tipos de excesso podem se manifestar; e 3) A composicao tedrica
resultante, isto, é a definicdo conceitual que caracteriza e especifica que tipo de excesso
é discutido.

Os loci de analise sdo entendidos como espacgos nos quais a emissao televisiva é
produzida, distribuida, exibida e consumida. Dito de outro modo, seguindo as reflexdes
apresentadas por Gray e Lotz (2012), as trés esferas que melhor representam o discurso
midiatico na TV podem ser divididas nos “reinos” da produgdo, mensagem e recepgao.
E por meio destes campos especificos que se torna possivel observar os programas, as
audiéncias, as instituicdes e 0s contextos de cada tipo de televisiografia ao redor do
mundo (GRAY; LOTZ, 2012).

Ja a natureza ontologica do excesso é entendida aqui a partir da adjuncao entre
0s pensamentos tedricos de Omar Calabrese (1987) e Camille Dumoulié (2014). As
ideias apresentadas por Calabrese advém do contexto da comunicagéo e das expressoes
culturais que séo entremeadas pelo bindmio limite-excesso (naquilo que é chamado pelo
autor de era neobarroca). Dumoulié (2014), por sua vez, localiza sua discussdo no
campo artistico e literario. Contudo, neste artigo, ambos os autores tém suas reflexdes
realocadas e reenquadradas sob o escopo dos estudos de televisdo e dos discursos
midiaticos.

Calabrese (1987) explica que o excesso pode ser lido a partir de trés principais
formas: 0 excesso representado como conteudo, 0 excesso como estrutura de uma
representacdo e o excesso como fruicdo de uma representacdo. O destaque da
argumentacdo trazida pelo autor centra-se nessas duas primeiras formas de compreenséo
do excesso, ja que Calabrese afirma que elas sdo co-necessarias uma a outra. Assim, a
relacdo é simbiotica dado que o contetido representado como excessivo, num contexto
da era neobarroca, tende a vir de um contentor que também ¢é estruturalmente excessivo
em sua forma representacional. Tal relagdo torna-se ainda mais potente quando

percebemos, baseando-se nas reflexdes trazidas pelo autor, que 0 excesso estad
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mternamente presente |sto é seja ele um conteddo representado ou uma estrutura de
representacdo, nos dois casos, a sua materialidade € demarcada por uma caracterizacéo
enddgena aos meios de comunicacdo. A terceira forma de excesso, por fim, €
intimamente ligada ao fenomeno da “performance de fruigdo” ou “maratonas de
entretenimento” (dentro de um contexto de comunidades cinéfilas) - algo que hoje
poderia se aproximar das maratonas feitas por espectadores que assistem séries, seriados
e filmes por longas horas em plataformas de streaming (uma préatica que é denominada
binge-watching).

Por conseguinte, Dumoulié (2014) afirma que o excesso pode ser entendido
ontologicamente a partir de trés niveis: 0 excesso tematico, 0 excesso originado de uma
producdo estética e o0 excesso poético ou formal. Como meio de aprofundamento, o
autor ainda estabelece que o excesso tematico pode ser encontrado, principalmente, a
partir da constituicdo de personagens excessivas (nos mais diversos géneros como a
epopeia, tragédia, comédia etc.) que produzem catarses® (tidas como verdadeiras
“terapias do excesso”) em fungdo de sentimentos e estados de espirito como o furor, a
cblera, a obsessdo e a violéncia das paix6es que acabam por tematizar as narrativas. Ja o
excesso localizado na origem da produgdo estética ¢ ilustrado como “fonte de
inspira¢do” constituinte de uma obra (segundo 0 autor, “a base da concepg¢do romantica
¢ moderna do génio” encontra guarida também nesse nivel de excesso). Finalmente, o
excesso poético ou formal estabelece-se mais diretamente nas vanguardas culturais e
artisticas, a exemplo do barroco justamente por este ultimo nivel se traduzir em uma
“estética do excesso propriamente dita”.

Como proposic¢éo (ainda inicial, em fase de experimentacdo e aberta ao criticismo
académico), é possivel pensar uma configuracdo que combina, no cerne do discurso
mididtico televisivo, as conexdes entre 0s cinco tipos de excesso discutidos por Fiske,
Caldwell, Martin-Barbero e Smit aliados as visGes de Calabrese e Dumoulié (tabela 1).

® O autor comenta que: “De acordo com a teoria dos humores da medicina antiga, a catharsis consiste em
purgar o expectador destas duas paixdes nefastas que sdo o temor e a piedade, produzindo-0s em excesso
no organismo gragas ao espetaculo tragico, e que provoca, assim, uma efusio salutar” (DUMOULIE,
2014, p. 48).
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Tabela 1- Perspectlvas teorlcas e comp05|tas do excesso na televisdo

LOCI DE NATUREZA COMPOSICAO
ANALISE ONTOLOGICA TEORICA
8 Producéo Excesso como Estrutura de > Excesso semiotico
% Televisiva Representacao > Excesso estilistico
= e Excesso Originario da > Excesso
m Produg#o Estética palimpséstico
|_
8 Mensagem e Excesso como Estrutura de » [Excesso hiperbdlico
= Televisiva Representagao > Excesso estilistico
‘g e Excesso como Contelido > Excesso corporal
S Representado
o e Excesso Tematico
e e Excesso Formal ou Poético
3 Recepgao e Excesso como Fruigdo de > Excesso hiperbolico
2 Televisiva uma Representacao > Excesso corporal
= > Excesso
palimpséstico

AAK

Fonte: Autoria propria.

Em outros termos, propde-se aqui pensar em como as perspectivas teoricas e
compositas do excesso na televisdo se ddo a ver pelo seus loci de analise, pela sua
natureza ontologica e pela sua composicao tedrica resultante. Assim, pode-se ler esta
tabela tanto da direita para a esquerda, como vice-versa, ou seja, pode-se partir de uma
analise combinatoria entre os tipos de excesso ja se iniciando pela especificidade de seu
locus analitico, como também é possivel que, primeiramente, se observe o tipo de
excesso que interessa a pesquisa e, de modo gradual, passa-se a entendé-lo em sua
natureza ontoldgica e relacional com a producdo, a mensagem ou a recepcdo televisiva.

Desse modo, no contexto da producéo televisiva, é possivel ver que o excesso
semidtico, o excesso estilistico e o excesso palimpséstico estdo interconectados,
precisamente, porque eles sdo parte do discurso midiatico presente nas rotinas de
producdo na TV. Mais do que isso, essas trés visdes compositas do excesso estdo
voltadas a pensar como a emissdo televisiva € organizada, produzida e construida de

acordo com as institucionalidades e cddigos de producdo contextualizados aos niveis
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Iocal reglonal naC|onaI e mternamonal de cada emissora. Esses trés tipos de excesso na
producdo televisiva sdo distribuidos por entre duas categorias ontologicas de
visualizacdo do excesso, isto é, 0 excesso como estrutura de uma representacdo e o
excesso originado de uma producdo estética.

Estudos que investigam como 0 excesso semidtico, o excesso estilistico e o
excesso palimpséstico usam as estruturas de uma representacdo para produzir sentido na
esfera da producéo televisiva (isto é, distingdes estilisticas entre um canal e outro ou
mesmo razbes que fazem um programa entrar ou sair de uma grade de programacéo)
podem ser situados neste locus de analise. Os processos de criacdo localizados nas
rotinas de producdo televisiva também podem ser estabelecidos a partir desta
perspectiva desde que a preocupacdo seja entender como esses trés tipos de excesso
moldam as inspiracGes por trds da constituicdo de um programa televisivo, ou seja,
como o excesso localizado a partir da origem de uma producéo estética torna-se visivel
por entre a multiplicidade de contetdos oferecidos na programacao televisiva (inclusive,
por meio de marcas autorais e estilisticas explicitas).

Dentro do locus de enunciacdo da mensagem televisiva € possivel perceber que o
excesso hiperbdlico, o excesso estilistico e 0 excesso corporal sdo composic¢des tedricas
que estdo inter-relacionadas a partir da textualidade dos programas televisivos. Nesta
perspectiva, tendem a ganhar proeminéncia as investigacfes que procuram entender a
dupla configuracdo do excesso como estrutura de representacdo e como contedo
representado. Isso acontece dada a co-dependéncia ou simbiose dessas duas formas
ontolégicas de excesso: ndo é possivel analisar a mensagem de um telejornal
sensacionalista, por exemplo, sem se levar em conta como o programa foi construido,
quem esta por tras das decisdes editoriais e onde o programa esta localizado dentro da
grade de programacgdo. Assim, consequentemente, é necessario entender como o
contetido e o contentor sdo estruturalmente excessivos em seus proprios modos de
representacgao.

Além disso, pesquisas que procuram discutir 0 excesso hiperbdlico, o excesso
estilistico e o0 excesso corporal podem vir a ter mais aderéncia ou inclinacdo
correspondente a natureza ontoldgica também pela via do excesso tematico. Esses tipos

de estudos podem pesquisar, por exemplo, 0 modo como 0s personagens se expressam e
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se ddo a' ver nos programas telewswos ficcionais e como as acdes desses personagens
produzem respostas sensérias nos corpos em relacdo (isto €, o corpo das imagens
audiovisuais, 0 corpo representado na tela e o corpo o que experiencia tal mensagem).
Por isso para estudar a mensagem televisiva enquanto forma textual ou lugar de
representacdo cultural (MITTELL, 2010), € preciso entender que esses trés tipos de
excesso fazem parte do discurso mididtico na televisdo por meio da pervasividade.
Logo, esta é a instancia da natureza ontoldgica do excesso que mais claramente se
mostra fluida: é aqui que o excesso hiperbolico, o excesso estilistico e 0 excesso
corporal ganham forca para mover-se por diferentes géneros, formatos e tantas outras
producdes que carregam a mensagem televisiva (como, por exemplo, por meio de
vinhetas, intervalos, chamadas [teasers] etc.).

Finalmente, no contexto da recepcao televisiva, 0 excesso hiperbolico, o excesso
corporal e 0 excesso palimpséstico sdo os trés tipos de excesso que colocam a audiéncia
televisiva em destaque, em um lugar de atencdo. Esse tipo de enquadramento analitico
ndo necessariamente significa que a TV é um meio subjugado ao império do
subjetivismo puro e completo do receptor, ao contrario, ele estabelece que os polos da
emissdo e recepcdo sdo co-criadores do processo de producdo de sentido. E possivel
dizer, que de todos os trés loci de andlise, aqui é o espaco no qual os estudos televisivos
e 0s estudos de streaming mais se aproximam.

Em outros termos, visualiza-se uma abertura ou oportunidade nesse locus de
andlise (a recepcdo) para pesquisas que tentam entender como as préaticas
contemporaneas de binge-watching, binge-searching e speed-watching podem ser lidas
enquanto tecnicidades estruturadas por “temporalidades excessivas” (SILVA, 2020).
Isto &, temporalidades que agora comegam a se tornar ordinarias no consumo digital de
streaming e contetdos televisivos. E, assim, as ritualidades e as sociabilidades dos
corpos (sujeitos) da recepcdo podem se voltar ao centro do debate na compreenséo do
discurso da midia televisiva e, de maneira correlata, também das inovag6es tecnoldgicas

contemporaneas.

CONSIDERACOES FINAIS
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Mals do que apenas congregar teoricamente estas visdes, a finalidade deste
trabalho residiu em conseguir reunir visdes que delimitem a complexidade discursiva da
emissdo televisiva pela via ontologica do excesso. Assim, com um desenho
argumentativo que problematiza como o excesso é profundamente intrinseco a televiséo
e a sua constituicdo, este artigo propés uma leitura do discurso e da linguagem
televisiva a partir de cinco possibilidades conceituais combinatérias: o excesso
hiperbolico, 0 excesso semiotico, 0 excesso estilistico, 0 excesso corporal e 0 excesso
palimpséstico.

A leitura tedrica e composicional das relacfes entre televisdo e excesso
demonstra uma poténcia e complexidade muito grande da televisdo na
contemporaneidade. Assim, torna-se limpida a reflexdo — historicamente ligada as
transformacdes, surgimentos e relagdes de convivio mutuo entre “velhos” e “novos”
meios comunicacionais ao longo dos séculos — de que quem anuncia o boom
tecnoldgico, o streaming, a realidade virtual, a experiéncias de imersdo em rede, entre
outros pontos como 0s potenciais carrascos responsaveis pela derrocada da televisdo, na
verdade, tem seu olhar obliterado pelo afa da inovacéo.

Produzir reflexdes rasas sobre as relagfes entre 0 excesso e a televisdo apenas
por uma via pejorativa na qual o “excessivo” ¢ sindnimo de falta de sobriedade ou bom
gosto, é ignorar, por fim, o papel das mediacdes ainda vivo e forte, que tem no discurso
televisual um dos seus maiores motivadores do consumo de informacédo em larga escala,
da fruicio estética e de modos de lazer e entretenimento. E ignorar como a televisio
ainda mobiliza continuamente processos caros a construcdo das identidades nacionais,
além, claro, da conversacéo diaria de uma audiéncia significativa ao redor daquilo que é
apresentado na programacéo televisiva (trocas essas que podem ser mediadas ou néo por
outros aparatos, ritualidades, tecnicidades e sociabilidades midiaticas compartilhaveis a
emissdo original da TV, para fazer uso do vocabulario barbereano). Portanto, pensar
sobre a televisdo em sua complexidade é observar cuidadosamente como: a) as
experiéncias do espectador podem ser mediadas ou ndo por outros dispositivos
tecnoldgicos; b) como a sociedade se organiza e vivencia rituais especificos por meio da
programacéo televisiva; e ¢) como as pessoas vivenciam a sociabilidade que resulta da

transmisséao televisiva.
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Dessa forma pode se compreehder que o fio que une o excesso hiperbdlico, o
excesso semiotico, o excesso estilistico, 0 excesso corporal e 0 excesso palimpséstico se
assenta na natureza ontologicamente qualitativa e multifacetada do excesso. Em outros
termos, percebe-se que as possibilidades de aplicacdo desses conceitos em estudos
empiricos podem ser tensionadas em leituras que transitam fluidamente por analises da
producdo, da mensagem e da recepgdo. E, a0 mesmo tempo, o denominador comum de
todas essas combinacdes localiza-se na perspectiva composita de que 0 excesso precisa
e deve ser enquadrado como caracteristica enddgena da televisao, isto €, algo que €
parte da TV enquanto produto e processo comunicacional rico o bastante para ndo ser
mais entendido meramente (e até ingenuamente) como uma desmedida desnecessaria.

De forma geral, atesta-se que a maleabilidade das interconexdes entre 0s cinco
tipos de excesso demonstra como, para além de ser um elemento estético-estilistico
penetrante e ontologicamente qualitativo, 0 excesso € um elemento composito capaz de
fazer combinacgdes ilimitadas entre as esferas discursivas da televisdo. Exemplo disso é
que a presenca de um mesmo tipo de excesso em mais de um dos loci de analise
mencionados prova a existéncia de configuracbes compositas nas formulacdes tedricas
desses conceitos (por exemplo, o excesso corporal presente nos loci da mensagem e da
recepcdo simultaneamente). Essas configuragfes demarcam como 0s cinco tipos de
excesso aqui estudados séo plurais em termos que variam de conteldo, representacéo,
fruicdo, forma, narratividade, estética e estilo.

O excesso na televisdo, de uma vez por todas, ndo se apresenta na tela um como
um sinal a indicar uma suposta inclria da linguagem e do discurso televisivo em
comparagdo as outras expressdes midiaticas. O excesso pulsa por vias hiperbolicas,
semidticas, estilisticas, corporais e palimpsésticas na TV justamente porque a sua
complexidade enunciativa é grande demais para ser reduzida apenas a um mero juizo de

gosto ou valor.
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