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TIKTOK E MUSICA POP RELAQOES ENTRE MIDIA PLATAFORMAS E
PRODUCAO DE CONTEUDO NO MEIO DIGITAL

Flavio Marcilio Maia e Silva Janior*

RESUMO

A masica na internet tem passado por diversas transformacgdes nos altimos vinte anos
desde a sua digitalizacdo. Atualmente, sdo as plataformas digitais que tém ganhado
destaque como as principais mediadoras no processo de acesso a musica num fenémeno
reconhecido como plataformizacdo (VAN DIJCK, 2019); (VALENTE, 2020). Estas
plataformas oferecem novas formas de consumo e estratégias de atragdo colocando os
usuarios como fundamentais na propagacdo simbdlica gerada pelos artistas,
principalmente os popstars. Este artigo faz uma breve andlise da relacdo da musica pop
com a plataforma de entretenimento Tik Tok, observando como os usuarios fazem uso
da musica por meio da producdo de contetdo e de como os artistas entram na
plataforma divulgando seus produtos, colocando-se assim dentro de uma nova
tendéncia. Além disso, pela Economia Politica da Comunicagdo (EPC), busca-se uma
reflexdo critica da plataforma ao observa-la como um meio de monetizacdo essencial
para a producdo de audiéncia no meio digital a partir da criatividade.
PALAVRAS-CHAVE: musica pop; TikTok; plataformizacdo; midia; producdo de
conteudo.

TIK TOK AND POP MUSIC: RELATIONSHIP BETWEEN MEDIA,
PLATFORMS AND CONTENT PRODUCTION IN THE DIGITAL MEDIA

ABSTRACT

The music on the internet has been through by several transformations in the last twenty
years since its digitization. Nowadays, the digital platforms have gained prominence as
the main mediators in the process of accessing music in a phenomenon recognized as
platforming (VAN DIJCK, 2019); (VALENTE, 2020). These platforms offer new forms
of consumption and attraction strategies, placing users as fundamental in the symbolic
propagation generated by artists, mainly popstars. This article makes a brief analysis of
the relationship between pop music and the entertainment platform TikTok, observing
how users make use of music through content production and how artists enter the
platform promoting their products, thus placing themselves in. of a new trend. In
addition, through the Political Economy of Communication (PEC), a critical reflection
of the platform is sought by observing it as a means of monetization essential to produce
audiences in the digital environment based on creativity.

KEYWORDS: pop music; TikTok; platforming; media; content production.

! Mestre em Comunicagdo (PPGCOM/UFS) e membro do grupo Obscom/Cepos (UFS). E-mail:
fmarciliom@gmail.com

1
Revista Tropos: Comunicacdo, Sociedade e Cultura, v.10, n°1, edi¢éo de Julho de 2021


mailto:fmarciliom@gmail.com

e COMUNICACAO,
e e SOCIEDADE E CULTURA

P o e

— - = ISSN 2358.-.212X

O inicio do novo século ficou marcado pela inser¢do de processos tecnolégicos
nos mais diversos segmentos, principalmente nas industrias culturais tendo a mdsica
como o principal “laboratorio” (BUSTAMANTE, 2010) para as novidades que estariam
por vir. Desde a popularizacdo do MP3 até a afirmacdo do streaming como uma
tendéncia, a musica sempre esteve presente como um importante produto cultural
inclusive em plataformas digitais como o Instagram e o TikTok.

Controlada pela empresa chinesa ByteDance, o TikTok é uma plataforma digital
que tem se tornado importante para a reconfiguracdo da industria fonografica devido a
sua alta popularidade nos Gltimos anos. De acordo com o site Oberlo® a plataforma teve
dois bilhdes de downloads apenas no primeiro trimestre de 2020 e, somente no Brasil, ja
sdo cerca de sete milhdes de brasileiros acessando a plataforma diariamente por em
média 60 minutos. A maioria dos usuarios tem entre 16 e 24 anos e destes, 68%
preferem assistir contetdos de outras pessoas. Os nimeros ndo param por ai, de acordo
com uma pesquisa® divulgada no site Tecnoblog, o aplicativo teve uma receita de
aproximadamente um bilhdo e meio no ultimo ano, firmando assim a sua relevancia em
todo o mundo.

Estes dados colocam o TikTok em destaqgue no ambiente digital como um
espaco de criatividade e entretenimento que tem a musica como uma das principais
ferramentas para a construcdo de contetdo. Este fato pode ser percebido pelos “sucessos
do TikTok”, musicas que ganham popularidade por serem muito usadas no aplicativo,
gerando assim um alto consumo nos servicos de mdusica digital como Spotify e no
Youtube. Essa tendéncia tem reformulado o mercado da mdsica e inserido a musica pop
em um novo formato de disseminacdo simbolica.

Percebendo a popularidade deste fendmeno, o presente artigo faz uma breve
anélise da relacdo da musica pop com a plataforma digital de entretenimento TikTok,

observando como os usuarios fazem uso da musica por meio da producédo de contetdo e

’MOSHIN, Maryam. Nova rede social em ndmero: Tiktok no Brasil [infogréafico]. Oberlo. 24 de
setembro de 2020. Disponivel em: https://www.oberlo.com.br/blog/estatisticas-tiktok ~ Acessado em 01
de margo de 2021.

¥ SILVA, Victor H. TikTok, YouTube, Tinder: os apps que ganharam mais dinheiro em 2020.
Tecnoblog. 01 de janeiro de 2021. Disponivel em: https://tecnoblog.net/399583/tiktok-youtube-tinder-os-
apps-que-ganharam-mais-dinheiro-em-2020/. Acessado em 10 de maio de 2021.

2
Revista Tropos: Comunicacdo, Sociedade e Cultura, v.10, n°1, edi¢éo de Julho de 2021


https://www.oberlo.com.br/blog/estatisticas-tiktok
https://tecnoblog.net/399583/tiktok-youtube-tinder-os-apps-que-ganharam-mais-dinheiro-em-2020/
https://tecnoblog.net/399583/tiktok-youtube-tinder-os-apps-que-ganharam-mais-dinheiro-em-2020/

== COMUNICACAO,

LF R T SOCIEDADE E CULTURA
’{/{*"’ff“_“z -Y'{“ ISSIN 2358212 X

de como os artlstas entram na plataforma dlvulgando seus produtos, colocando-se assim
dentro de um novo movimento na internet. Além disso, busca-se uma reflexao critica da
plataforma ao observa-la como um meio de monetizacdo essencial para a producdo de

audiéncia no meio digital a partir da criatividade.
DA TV PARA A INTERNET: UM PERCUSO DA MUSICA POP

A cultura pop nasce dentro do contexto da industria cultural. Os simbolos
criados em forma de entretenimento e posteriormente disseminados em diferentes
produtos culturais como a musica proporcionaram a estruturacdo de um grande negécio
sempre em renovacao e adaptavel as evolucgdes tecnoldgicas e midiaticas. Desta forma,
Soares (2015) compreende a musica pop a partir de expressdes sonoras e imageticas
produzidas dentro de padrdes das industrias da masica, do audiovisual e da midia, de
orientacdes econdmicas fortemente marcadas pela légica do capital, do retorno
financeiro e do mainstream*.

Ao pensarmos a mdusica pop em cenario global, associamos diretamente a
hegemonia dos Estados Unidos que mantém um sistema de estrelato (star system) e uma
forte industria musical repercutida em todo o planeta que, de acordo com Velasco
(2010), caracteriza-se pela efemeridade, hits instantdneos e uma obsolescéncia
planejada, a0 mesmo tempo em que cria estratégias que mantenham o interesse
constante pelos seus produtos, neste caso o artista e tudo que envolva 0 seu nome.

A trajetoria da musica pop sera aqui configurada em dois momentos importantes
de acordo com a evolucdo midiatica e tecnoldgica. A primeira, ainda nos anos 1980 foi
a criacdo da Music Television (MTV?), e a segunda, décadas depois, da plataforma de
videos Youtube. Soares (2013, p.62) explica que a chegada da MTV foi uma estratégia
basicamente mercadoldgica, “fruto da expansdo da TV a cabo nos Estados Unidos, da

associacdo direta de corporacGes do mercado financeiro (American Express) e do

* De acordo com Martel (2012, p.11), mainstream seria a “a produgido de bens culturais criados sob a
égide do capitalismo tardio e cognitivo que ocupa lugar de destaque dentro dos circuitos de consumo
midiatico”.

> A MTV é uma emissora com programacao essencialmente musical e pop que se tornou presente em boa
parte do mundo sendo um canal de grande importancia para a difusdo de musica e entretenimento sempre
constituido de polémicas, premiacdes e, é claro, videoclipes; além de toda uma programacéo voltada ao
mundo jovem.
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mundo do entretenlmento (Warner e suas varlag:oes)” A emissora tornou-se um canal
de divulgacédo de produtos culturais como novos albuns dos artistas e filmes americanos.
A ldgica de mercado estabelecida logo foi disseminada ao serem criadas filiais da
emissora em outros paises na ideia de vender e difundir um “formato pop” tendo como

carro-chefe o videoclipe.

Os clipes seriam, desde a sua génese, nos anos 80, um dos instrumentais de
ensinamento de uma vivéncia pop, revelando uma maneira particular de
encarar a vida a partir da relacdo deliberada entre a vida real e os produtos
midiaticos. Videoclipes, com suas narrativas e imagens disseminadas,
fornecem simbolos, mitos e recursos que ajudam a construir uma cultura
comum para a maioria dos individuos em muitas regides do mundo, de forma
transnacional e globalizante. (SOARES, 2015, p.28)

Na virada do século, com a chegada e popularizacdo da internet por meio das
plataformas digitais (Web 2.0), houve uma mudanga nas industrias culturais afetando
também a musica pop. O grande destaque ainda na primeira década dos anos 2000 foi a
chegada e popularidade do Youtube. Inicialmente com carater amador e com foco no
compartilhamento de videos produzidos pelos usuarios, a plataforma ganhou mais
destaque posteriormente com a entrada da musica pop por meio de videoclipes e
principalmente de outros conteudos como filmagens de shows, apresentacdes em
programas e outras filmagens ndo-oficiais. Todas essas produ¢des amadoras “seriam um
ponto de partida para o que podemos chamar de estilo de vida vinculado a uma légica
pop” (SOARES, 2015, p.28) sendo fortalecida como forma de producdo de contetdo
nas redes sociais principalmente por fés.

Além de promover uma revolucao na questdo dos direitos autorais, a presenca da
masica pop na plataforma tirou um pouco o foco televisivo migrando para 0 meio
digital uma nova forma de consumir masica por imagens. Outro detalhe importante é
que nesse mesmo periodo plataformas musicais como o iTunes, Spotify, Apple Music e
outras comegavam a ganhar espaco no meio digital e logo o Youtube também se tornou
um canal ndo-oficial de acesso a masica. Ao perceberem o alto grau de consumo,

muitos artistas comecaram a publicar e divulgar oficialmente as suas producgdes na
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plataforma como num servu;b de streaming o que resultaria em 2018 no Youtube
Music®.

O Youtube ¢é considerado por Sa (2017, p.7) como “o principal mediador do
consumo de videos em escala global”. Apesar de ser destinada a videos, a plataforma
enquadrou-se também como um forte meio de consumo de musica via streaming
tornando-se um ambiente virtual de hospedagem e divulgacdo de contetdos diversos.
De acordo com o Google Discovery’, mais de 50% dos usuarios logados no Youtube
consomem contetdo musical em um dia, passando mais de dez minutos. Destes
usuarios, 60% consomem musica em dispositivos moveis e mais de dois bilhdes
assistem a um videoclipe todos os meses no YouTube.

Nesta década, além do destaque do Youtube, tivemos o desenvolvimento de
redes sociais em forma de aplicativos usados em smartphones. Estes aplicativos
ampliaram a vivéncia pop pela internet, tanto no consumo de musica quanto no
acompanhamento das novidades dos artistas por perfis oficiais e outros relacionados ao
universo da cultura pop. Duas plataformas se destacam nesse momento. A primeira € o
Instagram, que desde 2010 tem se fortalecido como uma das principais redes sociais
utilizadas no mundo abrindo um leque de ferramentas que podem ser usadas para
diversas finalidades. Além de permitir uma proximidade e saber de novidades do artista
preferido, a plataforma teve em suas Ultimas atualizacbes a possibilidade de
compartilhar musica de outros servicos de streaming e criou a ferramenta MUSIC.
Nesta ferramenta o usuario pode escolher uma musica para ser trilha sonora das suas
publicacdes.

A outra plataforma é o TikTok. Esta rede social de videos ganhou muita
popularidade rapidamente como um meio de diversdo e entretenimento na internet. A
musica pop dentro da plataforma tem se destacado de varias formas: sendo trilha sonora

de algum conteddo (assim como no Instagram), em coreografias e nos desafios

® Substituto do Google Play Music, este servico permite 0 acesso a todo o contetido presente no Youtube
sem propaganda. Ou seja, além dos &lbuns lancados pelos artistas, quem assinar 0 servico tera acesso a
remixes, gravacGes ao vivo, covers e versdes de estidio que ndo foram aproveitadas pelos artistas.
GARRET, Filipe. YouTube Music vale a pena? Saiba tudo sobre o streaming de musicas. TechTudo, 16
ago. 2020. Disponivel em: https://www.techtudo.com.br/listas/2020/08/youtube-music-vale-a-pena-saiba-
tudo-sobre-o-streaming-de-musicas.ghtml Acesso em 16 de abril de 2021.

" FRAGA, René. Fatos sobre o consumo de mdsica no YouTube. Discovery. 10 de dezembro de 2020.
Disponivel em https://googlediscovery.com/2020/12/10/fatos-sobre-0-consumo-de-musica-no-youtube/
Acessado em 18 de abril de 2021.
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(challenges) Ao V|raI|zarem as musicas S&0 acessadas fora da plataforma. Esse
movimento tem chamado a atencdo das gravadoras e servigos de musica que passaram a
ter acordos com a plataforma que atua como uma mediadora musical. A popularidade
do TikTok no mercado de musica tem sido tdo grande que a propria plataforma ja criou
seu servico de musica por streaming (0 Resso) e 0s artistas j& comecam a pensar suas
producdes direcionadas a plataforma, seja por meio de uma performance, coreografia ou
de um desafio. Um fato interessante a ser destacado € que apds com a crescimento do
TikTok, o Instagram lancou em 2020 uma funcionalidade parecida, o Cenas (Reels). A
razdo da insercdo da nova ferramenta pode ser devido ao fracasso por parte de Mark

Zuckerberg ao tentar comprar® o aplicativo em 2016, quando era chamado Musical.ly.
A INFLUENCIA “TIKTOKER”

A presenca do TikTok nas articulagBes da musica pop no meio digital se reflete
muito no momento da plataformizacdo apresentado em Mintz (2019) como um processo
de emergéncia e consolidacdo das plataformas no @mbito da internet. Estas plataformas
tornam-se atores fundamentais na cadeia produtiva de musica, e muitas vezes parecem
superar o protagonismo das grandes gravadoras. Aradjo (2018, p.157) explica que
grandes corporagdes como Google, Apple e Facebook sdo “senhoras absolutas no
contexto das transformacgdes tecnoculturais da Web 2.0, calcadas no principio da
interface entre plataformas permanentemente abertas a atualizacdo, exatamente a partir
da intensa producdo de dados e contetidos por parte dos usuarios”. E neste cenario que o
TikTok vem se destacando como mediador musical entre diversos lados: 0s usuérios, as
gravadoras de musica e a publicidade de outras empresas. Essa caracteristica permite “a
facilitacdo do acesso entre diferentes agentes posicionados em distintos lados,
conectando usudrios, vendedores, anunciantes e trabalhadores, entre outros, em diversos
arranjos econémicos e institucionais” (VALENTE, 2020, p.80).

A influéncia da mdsica pop dentro da plataforma se da claramente pela
popularidade e simbologia criada pela industria cultural. De acordo com Soares (2018,

p.28) “as performances ao vivo, 0s videoclipes, os shows musicais, as performances

8 EPOCA ONLINE NEGOCIOS. Antes de criticar TikTok, Zuckerberg tentou comprar. 13 de nov.
de 2019. Disponivel em https://epocanegocios.globo.com/Empresa/noticia/2019/11/antes-de-criticar-
tiktok-zuckerberg-tentou-comprar.html. Acessado em 20 de abr. de 2021.
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|nt|mas dos fas nos quartos nos videos de celulares que dispdem na internet seriam um
ponto de partida para o que podemos chamar de estilo de vida vinculado a uma ldgica
pop”. Ou seja, as musicas servem como parte do contetdo a ser compartilhado na
plataforma, criando assim uma experiéncia mais interessante e, posteriormente,
replicada por outros usuarios. Nos desafios, os contetdos criados geralmente também
sdo feitos pelos usuérios da plataforma, mas os artistas também o fazem por observarem
a tendéncia como algo importante para suas carreiras.

O caso mais recente dessa influéncia foi o da cantora Doja Cat e a musica Streets
que viralizou na forma de desafio no TikTok de maneira organica (ou seja, foi algo
criado espontaneamente por um usuério sem apelo publicitario). O desafio consta em
uma gravacdo com uma transicdo sensual usando uma luz vermelha e pela hashtag
#streets ja conta com aproximadamente 770 milhdes de visualizagbes®. Com todo esse
sucesso a cantora langou™ no inicio de marco de 2021 o clipe oficial da mdsica com o

comeco inspirado no desafio da plataforma.

FIGURA 01 — A esquerda o desafio no Tik Tok e & direita imagens do videoclipe de Streets

Fonte: Reproducdo e https://www.youtube.com/watch?v=iJdIgKzVsnl Acesso em 20 de abr. de 2021

Ha também artistas que ja usam a plataforma como parte da divulgacéo de seus

novos trabalhos. A cancdo brasileira “Modo Turbo”, feita em colaboracdo com Anitta,

° Dados pesquisados na prépria plataforma no dia 10 de maio de 2021.

1 MUSICA. Doja Cat lanca clipe de 'Streets’, musica que viralizou no TikTok. Portal R7. Disponivel
em: https://entretenimento.r7.com/musica/doja-cat-lanca-clipe-de-streets-musica-que-viralizou-no-tiktok-
09032021. Acessado em: 12 de abr. de 2021.
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Pabllo Vlttar e sta Sonza f0| lancada em n dezembro de 2020 e ja tem uma média de
124 milhGes de visualizagdes™ no Youtube enquanto no TikTok foi visualizada®® por
quase 151,5 milhdes de vezes apenas pela hashtag #modoturbochallenge. A ideia de
criar um conteldo para ser replicado tem se tornado comum na plataforma como forma
de participacdo do usuério garantindo a ele uma melhor experiéncia de participacao.

Outro exemplo de presenca da musica pop no TikTok esta na segunda versdo do
clipe Levitating da cantora Dua Lipa em parceria com o rapper DaBaby. O clipe, que
apresenta coreografias dentro de um elevador simbolizado pelo logo do TikTok, fez
parte de uma campanha na propria plataforma. De acordo com o site'* PopLine, o video
chegou antes na plataforma como “The Levitating Experience”, sendo assim uma
estratégia de usar a rede social para atingir o publico de uma forma diferente além do
Youtube.

FIGURA 02 — Trechos do clipe Levitating em parceria com o rapper DaBaby

W7 T —

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=TUVcZfQe-Kw Acesso em 20 de abr de 2021

A musica no TikTok torna-se um elemento essencial na disseminacdo do

conteddo produzido na plataforma e normalmente viraliza de maneira espontanea

1 0 namero de visualizagdes foi acessado no dia 01 de marco de 2021.

120 namero de visualizagdes foi acessado no dia 01 de marco de 2021.

3 NUNES, Cassian. Dua Lipa lanca segundo clipe de “Levitating”, dessa vez em parceria com
DaBaby. Portal PopLine. 02 de outubro de 2020. Disponivel em https://portalpopline.com.br/dua-lipa-
lanca-segundo-clipe-de-levitating-dessa-vez-em-parceria-com-dababy/ 13 de abr. de 2021.
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ganhando relevanC|a na internet. Muitas dessas musicas S3o antigas e voltam a fazer
sucesso devido ao alto consumo na plataforma e a “descoberta” do artista. Os exemplos
séo variados como o video do Nathan Apodada (Dog Face) andando de skate ao som de
Dreams, uma musica dos anos 1970 da banda Fleetwood Mac; ou o video com o
sucesso dos anos 1990, Better Off Alone da Alice DJ, divulgado como uma forma de
desafio com amigos. Outro fendmeno interessante dentro do TikTok é a possibilidade
de criar montagens musicais para 0s Videos, deixando assim a experiéncia de

entretenimento mais divertida.

Imagem 03- Trechos do video do Nathan Apodada ao som de Dreams

: 571K
Play full song [t o Play full song
@420doggface208 @ - 2020-9.25 @ @420doggface208 @ - 2020-9 ] m @420doggface208 @ - 2020.9.2¢

J1 IMac Dreams (2004 Remaster) - F @ Use sound | J1 master) - Fleetwood Mac Dreams @ Use sound J3 (2004 Remaster) - Fleetwood Mac

Fonte: Reproducéo

Com tanta diversidade, a rede social tem se tornado um acervo de descobertas e
fruicdo musical. A plataforma de tendéncias Winnin'* divulgou os cinco géneros
musicais mais consumidos a nivel global pelos maiores consumidores da plataforma, a
geracdo Z. Em primeiro lugar esta o K-pop, seguido respectivamente de Rap e Hip-Hop;
Mdsica Latina; Pop e Funk Brasileiro. Ainda de acordo com a pesquisa divulgada, das

% O Winnin Insights é uma plataforma que, por meio de Inteligéncia Avrtificial, consolida dados das
maiores plataformas de video do mundo e permite analisar, entender e criar estratégias data driven de
contelidos em video para transformar estratégias comerciais. Disponivel em https://www.winnin.com
Acessado em 18 de abril de 2021.
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dez musicas mais ouwdas em 2020 no Spotify, sete delas viralizaram primeiro no
TikTok.

Imagem 04 — Parte da pesquisa “O impacto do TikTok no consumo de musica online”

7 entre as 10 musicas mais ouvidas de 2020
no Spotify viralizaram primeiro no TikTok

Quantidade de videos feitos com cada musica no TikTok

#titulo artista Blinding Lights ROCKSTAR
g 1M 5 7.3M

Dance Monkey Tones and | —

) - Danc-;o; 0 =3 Watermaelon sugar
The Box Roddy Ricch @ 6.9M 1.3M

b WN

Roses-Imanbek Remix SAINt JHN, Imanbeck

Death bed (coffes
for your head)
5.5M
ROCKSTAR Da Baby, Roddy Ricch & “
o= (I
(] 27M L 4 2.8M
9 Falling Trevor Daniel

b Don't start now Someone you loved
10 Someone You Loved Lewis Capaldi
3.9M 1.5M

& winnin 6 Fev'2021

]

8 death bed Powfu, beabadoobee

Fonte: Winnin

Como observado na divulgacdo da Winnin, a masica pop ndo est4d em primeiro
lugar. Este fator pode estar relacionado pela abertura musical na internet, favorecendo o
surgimento e o reconhecimento em carater global de outros ritmos e artistas. Apesar
disso, a musica pop mantém a sua relevancia, mas nao a exclusividade. As mdsicas que
viralizam no Brasil, por exemplo, ndo tem um padrdo préprio quando partem dos
usuarios e muitas musicas que fazem parte dos conteidos gravados sdo de bandas locais
e de géneros muitas vezes nao explorados fortemente pela industria musical nacional
como o brega e o forro eletrénico, aparentemente 0s mais propensos a viralizacao.

A musica “Linda Bela” do maranhense Elias Monkbel se tornou um sucesso
dentro e fora do TikTok devido a um video postado pelo pernambucano Orlandinho do
Piseiro dancando com mais dois amigos. A coreografia caricata viralizou e virou uma
espécie de padrdo para os demais videos publicados com outras musicas em seu perfil.
J& “Nao pode se Apaixonar”, uma parceria da banda Avides do Forré com DJ lvis e MC
Danny, disseminou-se na plataforma por causa de uma ‘“dancinha” realizada

repetitivamente pela paraense Daniele Lopes em sua conta.
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Imagem 05-A esquerda Orlandlnho e seus amlgos na performance brega e a direita Daniele fazendo sua
famosa coreografia

g

K
Ay

inhos &2
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See transiation o it "

11 iela Ao Vivo - GElias Monk =\ A sound-euortandinho o e = g* g &DJ IWis & Mc Da

@

Fonte: Reprodugéo

Todas essas informagBes compartilhadas até aqui fortalecem a importancia da
musica como uma ferramenta essencial para o TikTok pois, por um lado serve como
parte da diversidade das producdes de conteddo dos usuarios, e por outro, para a
circulacdo de cultura pop e da publicidade. Isso leva a inser¢do da plataforma como
parte de uma sequéncia de producdo-disseminacdo-consumo da musica no meio digital
e todo esse processo tem trazido varias reflexfes que vdo para aléem da inddstria
fonografica.

MONETIZACAO, AUDIENCIA E CRIATIVIDADE NO TIKTOK

Atuando como mediador para a circulagdo de musica online, o TikTok se insere
em um cendrio amplo no qual o usuario ndo consome somente musica, mas também
atua como produtor de conteudo, o que favorece a rede social. A possibilidade de
produzir conteudo em plataformas digitais surge ainda no inicio dos anos 2000 com 0s
blogs e as plataformas Wiki e depois com a popularidade das redes socais como 0
Facebook.

Nas palavras de Van Dijck (2019), no primeiro momento de ascensdo das
plataformas de midias sociais, 0s conteldos gerados pelos usuarios foram bem
recebidos como veiculos que permitiam a expansao da criatividade e produgcdo amadora

de contetdo cultural. Com o passar dos anos, a Industria Cultural ao lado das empresas
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de tecnologla comegou a desenvolver novas formas de monetizar a criatividade e a

sociabilidade online.
As oportunidades de desenvolver modelos de negécios com base na producéo
de conteldo pelos proprios usuarios foram exploradas por novas empresas
que se tornaram gigantes no mercado mundial de servi¢os. O Facebook é o
exemplo mais emblematico de modelo de negdcio que exclui a necessidade
de investimentos em contetdo prdprio. A empresa passou a exercer um papel
privilegiado ndo s6 em termos de midia social, mas também nas redes de

valor, suprindo a informacdo e a tecnologia necessaria para o encontro de
agentes econdmicos. (BASTOS,2019, p.14)

Ou seja, a circulacdo de conteido é monetizada por meio de publicidade ou por
impulsionamento de publicagbes (VALENTE, 2020). Isto nos leva ao TikTok For
Business, ferramenta voltada especialmente para a divulgacdo de empresas, que reflete
um pouco desse aspecto econdmico da plataforma ao abrir espaco para as marcas
anunciarem de diferentes maneiras em meio aos contetdos produzidos como observado
por Loncomilla (2020):

o “Top View”, anuncio exibido logo ao abrir ao app; o “Brand Takeovers”,
um video de no maximo 5 segundos; “Feed Videos”, anuncio de até um
minuto exibido no feed do perfil; “Hashtag Challenges”, videos de até 15
segundos que permitem as marcas criarem desafios aos seguidores e o
“Branded Effects”, que envolve a producao de videos com efeitos 2D e 3D.

No TikTok, percebe-se 0 quanto é importante a participacdo do usuario no
processo de producdo de contetdo principalmente quando o video viraliza. Esta
viralizagdo favorece incialmente a plataforma que ganha mais atencéo e repercusséo, e a
musica utilizada como trilha sonora do contetdo, sendo ouvida e compartilhada também
em outros canais de comunicacdo. Apesar da questdo dos direitos autorais no meio
digital ser bastante polémica em relagdo ao pagamento dos artistas pelas plataformas, a
parceria™ do TikTok com a Universal Music, por exemplo, garantiu “uma compensagio
justa para artistas e compositores e expande e aprimora significativamente o
relacionamento existente das empresas”.

Neste contexto a musica pop entra com seu apelo simbolico em busca de

audiéncia. Ja tem se tornado uma tendéncia por parte dos artistas o langcamento de

> SOUZA, Ramon de. TikTok firma acordo global para liberar mais faixas da Universal Music.
CanalTech. 08 de Fevereiro de 2021. Disponivel em: https://canaltech.com.br/apps/tiktok-firma-
acordo-global-para-liberar-mais-faixas-da-universal-music-178682/ Acessado em 18 de abril de 2021.
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desaflos em busca de compartllhamento e, posterlormEnte o0 crescimento dentro e fora
da plataforma. “Quanto mais base de usuarios, maiores as chances de reproducdo do
conteudo oferecido. Neste sentido, a propria audiéncia cumpre o papel de garantir a
circulacdo do valor gerado pela producdo musical alicercado nos engajamentos das
Hashtags Challenges e os duetos” (LONCOMILLA, 2020, p. 13). Fora do TikTok, as
masicas se vinculam aos servicos de streaming pois a base de dados musical da
plataforma esta diretamente associada a plataformas como o Spotify, Apple Music e
mais recentemente ao Resso.

Neste sentido, ndo é a audiéncia que trabalha, ela ndo gera valor, de outra

forma, ela faz circular um valor anteriormente criado pela industria musical.

Assim, entende- se que a rede cumpre funcdo de reproducdo do capital a

partir da geracdo e circulacdo da mercadoria cultural tendo como mediadoras
tais plataformas digitais. (LONCOMILLA, 2020, p. 13)

A plataforma também abre oportunidades de monetiza¢do para o usuario que
quiser ser um influenciador digital do TikTok (um Tiktoker) ou usuario dos programas
de bonus. Aqui, outro aspecto entra em destaque para a discussao: a criatividade. Tudo
que envolve a “produg¢io de contetido” necessita de criatividade. A criatividade nasce de
uma necessidade (AMARAL FILHO, 2015) e, segundo Furtado (1984), se define como
uma capacidade inventiva, o "génio inventivo" da sociedade para combinar e
desenvolver as forcas produtivas sob certo contexto cultural.

Numa entrevista’® ao site Canaltech, o gestor de comunidade do TikTok no
Brasil, Rodrigo Barbosa, declarou que "o TikTok é uma plataforma de contetdo focada
na criatividade. E uma comunidade global de vibe positiva, onde todos apoiam uns aos
outros e onde a criatividade prevalece. Um ambiente saudavel onde as pessoas podem
simplesmente se divertir e compartilhar experiéncias positivas”. Esta fala fortalece a
necessidade de participacdo do usuério como fornecedor do insumo principal para que a
plataforma continue existindo: a producdo de contetdo audiovisual.

Para Bolafo e Santos (2018, p.47) “a busca pela exploracdo da criatividade se
insere em um quadro mais amplo, no interior do qual, a informacdo, a comunicacéo e a

inovagdo sdo tracos caracteristicos de um novo modelo de acumulacdo capitalista”.

® MACIEL, Rui. "Os brasileiros s&o nossos preferidos". Os planos do TikTok para o pais em 2020. 21 de
Janeiro de 2020. Disponivel em https://canaltech.com.br/redes-sociais/os-brasileiros-sao-nossos-
preferidos-0s-planos-do-tiktok-para-0-pais-em-2020-159343/ Acessado em 19 de abril de 2021.
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Dessa forma 0 trabalho crlatlvo/cultural torna-se o elemento central do processo de
reestruturacdo e sua subsuncdo no capital se converte em uma questdo essencial dos
processos econdmicos a partir da crise estrutural dos anos 1970 (BOLARNO, 2002).
Alguns autores costumam usar a expressdo ‘“prosumidor” para identificar
usuarios que consomem e produzem contelido na internet. Apesar de bastante discutido,
0 termo pode ser claramente desmistificado na visdo de Van Dijck (2019) quando este
expde os usuarios dessas plataformas como duplamente explorados, tanto como
trabalhadores ao produzirem conteudo da e para a plataforma, e como consumidores
forcados a readquirir seus proprios dados processados, renunciando parte de sua
privacidade. Ja os proprietarios e 0s desenvolvedores de aplicativos, por sua parte, sdo
agentes produtivos e forcas sociais que podem exercer poder econémico e politico para

mudar ou sustentar as hierarquias existentes e implantar suas tecnologias.
CONSIDERACOES FINAIS

Apesar das polémicas que o TikTok esteve envolvido em alguns paises como 0s
Estados Unidos"’, a rede social tem se firmado como uma importante plataforma para a
disseminacdo dos produtos culturais sendo a musica o principal. Ainda ndo se sabe o
que a plataforma pode proporcionar futuramente pois ela vive em atualiza¢es buscando
oferecer uma melhor experiéncia ao usuario, com o objetivo de deixa-lo preso nela pelo
tempo que for necessario consumindo ou produzindo contetdo.

A vivéncia pop estabelecida pela musica dentro do Tik Tok vai além de mero
entretenimento quando pensamos que existem interesses e questdes maiores a serem
pensadas. A entrada da publicidade das marcas, o apelo dos artistas pop e a
possibilidade de monetizagdo proporcionam o surgimento de novas formas de
propagacao cultural e de circulacdo do capital. A producgdo e circulacdo de contetdo
significa monetizacdo, seja para alguma empresa, para o proprio Tik Tok, para artistas

ou até mesmo usuarios, se estes se identificarem como influenciadores digitais.

7 LISBOA, Alveni. TikTok ainda corre risco de ser banido nos Estados Unidos. Canaltech. 13 de
abril de 2021. Disponivel em: https://canaltech.com.br/apps/tiktok-ainda-corre-risco-de-ser-banido-
nos-estados-unidos-182602/. Acessado em 20 de abril de 2021.
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E |mportante destacar tambem que mais do que 0 Youtube ou Instagram, o
TikTok no &mbito musical se mostra aberto a novos sons e artistas que criam ali mesmo
0 seu proprio publico. Neste caso, artistas pop e artistas de nicho convivem na mesma
plataforma deixando-a mais democratica neste sentido. Mesmo assim, a visibilidade e as
possibilidades de lucratividade sdo questionaveis quando observamos as outras
diferencas entre os dois tipos de artistas. A chegada do Resso nos streamings de musica
também merece atencdo, pois ele esta concorrendo com servigos ja consolidados, a
diferenca é que dentro do TikTok o direcionamento ¢ preferencialmente para ele.

Outro ponto que merece notoriedade € a popularidade do TikTok hum momento
de “dominagdo oriental” na cultura pop: o cinema e a masica pop produzida em paises
como Coreia do Sul, Japio e india tém chamado a atencdo em premiacdes
internacionais descentralizando uma hegemonia antes dominada pelos Estados Unidos e
Europa e os animes e séries audiovisuais também mantém sua relevancia em servicos de
streaming audiovisual como a Netflix mantendo assim uma variedade no catalogo de

producdes.
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