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PELO OLHAR DO OUTRO: CONSTRUCAO DO IMAGINARIO SOBRE A
IDENTIDADE DO BRASILEIRO

Marcio Adriano Chocorosquit
RESUMO

O discurso das descobertas, referente a colonizacdo do Brasil, estd em textos de
viajantes e missionarios. Considerando as relacbes de poder e desejo, esse discurso
constréi um imaginario sobre o Brasil e seus habitantes, no caso, os indios. Verifica-se
que a invencdo da brasilidade se da ao longo dos tempos, por esse olhar do outro, e
produz seus ecos e ressonancias na contemporaneidade. Propfe-se uma abordagem
sobre efeitos de sentido do discurso das descobertas em sua origem, a partir dos relatos
de viajantes e missionarios, e sobre como esse discurso mesmo se institui, formatando
um esteredtipo referente a identidade do brasileiro. Assim, sdo tomados trés objetos de
analise: estampas em camisetas elaboradas pela multinacional Adidas por ocasido da
Copa do Mundo de 2014; anuncio de festa com tematica brasileira em Londres, na
forma de poster; manifestacGes de junho de 2013 ocorridas no Brasil, via reportagem
intitulada How angry is Brazil? Pelé now has feet of clay, publicada no The New York
Times.

Palavras-chave: Discurso. Invencdo. Brasilidade. Imaginario. Literatura.

ABSTRACT

The discoveries speech, regarding the colonization in Brazil, is in texts of travalers and
missionaries. Considering the relations of power and desire, this speech builds an
imaginary about Brazil and its population, in this case, the indians. It’s possible to
verify that the invention of Brazilian identity takes part over the time, by the sight of the
other, and it produces its echoes and resonances in contemporaneity. It is proposed an
approach upon meaning effects of the discoveries speech origin, from travelers and
missionaries reports, and about how this speech establishes itself, formatting a
stereotype regarding the Brazilian identity. Thus, it’s been taken three objects of
analysis: T-shirt prints elaborated by the multinational company Adidas, by occasion of
the World Cup in 2014; party ad with Brazilian themes in London under the poster
format; manifestations in june/2013 in Brazil, by the story titled How angry is Brazil?
Pelé now has feet of clay published in The New York Times.

Keywords: Speech. Invention. Brazilian identity. Imaginary. Literature.

Introducéo

Por meio do olhar do outro, elaboram-se discursos que inventam componentes

da personalidade do brasileiro. Sabe-se que a imagem construida sobre o Brasil tem suas

! Possui graduacdo em Letras-Vernaculo e especializacdo em Literatura Infantil pela Universidade
Federal do Acre (Ufac); é servidor técnico-administrativo da Ufac no cargo de revisor de texto e aluno do
mestrado em Letras: Linguagem e Identidade da Ufac (e-mail: chocorosqui@ufac.br).
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origens no discurso das descobertas e da colonizacdo, cujos sentidos circularam e
circulam, atravessando discursos outros da contemporaneidade.

Conforme Orlandi, “[...] o discurso das descobertas ¢ um discurso que domina a
nossa existéncia como brasileiros, quer dizer, ele se estende ao longo de toda a nossa
histdria, produzindo e absorvendo sentidos” (ORLANDI, 1990, p. 14). E, mais ainda,
corroborando essa assertiva: “A historia, nesse caso, ndo ¢ uma questao de evolugdo no
tempo, é uma questdo de sentidos e da sua duracdo. E estes podem circular
indefinidamente” (ORLANDI, 1990, p. 235).

Quando Orlandi (1990) fala do “discurso das descobertas”, ela se refere aos
textos produzidos pelos missionarios e viajantes europeus, ndo SO portugueses.
Analisando esse material pela perspectiva da analise de discurso, verifica-se que o outro
se coloca como superior, definindo o brasileiro (o nativo, indio) como inferior, dotado
daquilo que, pelo olhar do estrangeiro, é tido como negativo e prejudicial. Ao nativo
destina-se uma descricdo antdnima a que o europeu atribuia a si mesmo. O indio é
selvagem, barbaro, incivilizado, antrop6fago, pagao, irracional, indolente etc.

Assim, pela logica da divergéncia e do maniqueismo, o europeu constroi seu
discurso. Aquilo que, para 0s navegantes que aportavam no Novo Mundo soava como
descoberta — como nota Orlandi, ao explicar a expressao “terra a vista!” (1990, p.13)
— era, vendo o lado de quem estava em terra (0 habitante original) uma invaséo. Por
essa Vvisdo, ndo existe o discurso da invasdo, existe o discurso do invasor, o0 das
“descobertas”, no qual o indio ¢ silenciado e inventado pelo outro.

Esse discurso (pela escrita dos cronistas — viajantes e missionarios), inaugurado
em 1500 com a Carta, de Pero VVaz de Caminha, alimentou o imaginario europeu sobre
0 Brasil durante mais de 300 anos. No século 19, com o inicio de uma producédo
historiografica brasileira, os textos do passado vieram a lume também para a elite
intelectual nacional. Os sentidos, que antes circulavam exclusivamente no exterior,
foram incorporados e passaram a circular internamente, consolidando a constituicdo da
brasilidade pelo filtro do outro. Além disso, comecavam as elaboragdes de teorias ditas
cientificas que continuavam a inferiorizar o brasileiro (BRASIL, 2014).

A ideia de eleger o que é de fora (sobretudo europeu e norte-americano) como
melhor tem origem colonial. A expressao “complexo de vira-latas”, alcunhada por

Nelson Rodrigues em crénica de 1958 e que ganhou novos sentidos ao longo do tempo,
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representa bem essa pecha de inferioridade que ronda o brasileiro como um fantasma,
relegando-o0 a uma situacdo de incapacidade e conformismo (O COMPLEXO, 2013).

A ver com isso, durante o periodo da Guerra Fria (de 1945 até o final dos anos
1980 e comeco dos 90), os conceitos de Primeiro Mundo e Terceiro Mundo pertenciam
a area da geopolitica e eram utilizados para dividir o planeta em blocos de paises
considerados desenvolvidos e subdesenvolvidos, sobremodo do ponto de vista
econdmico e tecnologico.

A Europa Ocidental e os Estados Unidos, entre outros, enquadravam-se no
Primeiro Mundo, porque alcancavam altos indices de desenvolvimento. Ja aqueles que
cabiam no Terceiro Mundo eram subalternos, periféricos, atrasados e inferiores. Nesse
sentido, a expressao “primeiro mundo” resistiu ao tempo e ainda ¢ lembrada hoje como
sinbnimo de tudo que é de melhor qualidade, embora tenha caido em desuso no ambito
geopolitico.

Assim, dizer que algo ¢ de “primeiro mundo” significa eleva-lo a altos padrdes
de qualidade e eficiéncia. No marketing politico, ha exemplos desse uso (de forma
manipulada) no Brasil, bem pouco tempo atrds, em determinados estados. Num desses
casos, a propaganda politica do Estado do Acre ressaltava ser sua saude publica de
“primeiro mundo”. Ou seja, caracterizava-a como sendo de exceléncia.

Procedendo a uma anélise de discurso dessa situacdo, verifica-se o endosso da
inferiorizagdo por parte do proponente da “satide de primeiro mundo”. Pela
interpretacdo da auséncia, chega-se a ideia de que se apenas a satde é de “primeiro
mundo”, as demais areas publicas que integram a institui¢do Estado, como educagéo,
seguranca, transporte, habitacdo, abastecimento, pavimentacdo, saneamento e cultura,
definem-se pela inferioridade e estdo relegadas a desqualificacdo e ao descrédito.
Portanto, ao dizer-se sendo em parte, o Estado ndo é em conjunto, pela falta de
integracao de seus setores, e ratifica-se como inferior.

Esse estigma da inferioridade é recorrente quando o discurso do outro define o
brasileiro e quando o proéprio brasileiro (ou suas instituicdes) apropria-se do discurso do
outro para se definir. Os textos do passado perpassam discursos que se reproduzem,
com o aval do brasileiro, em elaboragfes as mais comezinhas que sdo absorvidas pelo
inconsciente coletivo e inventam a brasilidade interna e externamente. Para verificar
esse funcionamento, propde-se a andlise de trés objetos produzidos por estrangeiros

sobre o Brasil: um € constituido por estampas em camisetas elaboradas pela Adidas por
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ocasido da Copa do Mundo de 2014; outro € um anuncio no suporte poster de festa
tematizando o Brasil na boate londrina Pacha; e o terceiro se baseia nas manifestacoes
ocorridas no pais em junho de 2013, tomando como exemplo a reportagem How angry

is Brazil? Pelé now has feet of clay, publicada no periddico The New York Times.

1. Brasilidade no discurso das descobertas

Orlandi (1990) trata do discurso da descoberta, da posse e da conquista,
constatando que o brasileiro ¢ produzido como um “sujeito-cultural”, e ndo “sujeito-
histérico”. E folclorizado a pretexto de um suposto discurso cientifico. Os relatos dos
capuchinhos e viajantes franceses no Brasil dos séculos 16, 17 e 18, analisados por essa
estudiosa da analise de discurso, pertencem ao discurso etnoldgico e elaboram um
imaginario sobre o entdo Novo Mundo, constituindo um discurso colonial que apaga o
histdrico e elege o cultural para a producéo de efeitos de sentido.

O brasileiro é tido como ser cultural inusitado e a-histérico. Trata-se de uma
abordagem exclusivamente centrada em peculiaridades culturais. Assim, Orlandi (1990)
visa a desconstrucdo dessa abordagem ou imagistica, sem 0 engano de que restituira a

“verdadeira” historia brasileira. E, ainda mais:

N&o pretendemos tampouco definir o brasileiro. O que visamos é observar
como o discurso que define o brasileiro constitui processos de significacéo,
produzindo o imaginario pelo qual se rege a nossa sociedade. Ou, dito de
outra forma, procuramos compreender 0s processos discursivos que véo
provendo o brasileiro de uma definicdo que, por sua vez, é parte do
funcionamento imaginario da sociedade brasileira. (ORLANDI, 1990, p.16)

Cumpre ressaltar que — traduzindo Pécheux (apud ORLANDI, 1990, p. 15) —
a analise de discurso ndo pretende expressar o significado dos textos, mas mostrar ao
leitor os procedimentos ou estratégias de que se langa mao na exposicdo de um assunto
no texto. As préaticas de linguagem (textos) elaboram um discurso de avaliacdo moral
em que incide sobre o brasileiro um juizo de valor fundamentado na aparéncia € no
exotico. Sua imagem é recoberta pela superficialidade e pelo estere6tipo. Por isso ele é
qualificado em termos de alegria, diversdo, indoléncia e sensualidade, embora se Ihe
atribua uma inteligéncia que por ele é esbanjada. Orlandi (1990) procura compreender

como se produzem esses sentidos.
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Para tanto, seu método é destituir dos textos o carater documental e considera-
los discurso: “[...] lugar de significag@o, de confronto de sentidos, de estabelecimento de
identidades, de argumentagdo etc.” (ORLANDI, 1990, p. 18). A autora evita a
nomeacao e a interpretacdo para focalizar os efeitos de sentido que os textos produzem
em sua época e que produzem hoje. Trata-se de descobrir sentidos do contato entre o
europeu e o indio, o europeu e o Brasil das descobertas.

No jogo de poder e nas relacdes de forca, hd de se considerar o fenbmeno do
siléncio, que divide o que é dito e o que ndo é dito, configurando uma brasilidade. Os
europeus elaboraram um conhecimento padronizado sobre o Brasil e 0 modo de ser
brasileiro. O brasileiro, por sua vez, procura se conhecer lendo a producdo europeia
sobre o Brasil. A voz do europeu sobre o indio produz brasilidade; a voz do brasileiro
sobre o que o europeu diz do descobrimento produz a origem brasileira. Nesse sentido,
0 discurso europeu apaga a origem brasileira e institui 0 imaginario mitico dela. Para
Orlandi (1990), sendo uma mistura (como dito por muitos), o brasileiro ndo se identifica
nem com o indio nem com o portugués e, desse modo, indefine-se: é um sujeito errante
com perfil em transformacao.

E o que Ribeiro (1995) — incluindo a chegada, tempos depois, do negro no

processo de miscigenacdo — chama de “ninguendade”:

J4 o filho da india, gerado por um estranho, branco ou preto, se perguntaria
quem era, se ja ndo era indio, nem tampouco branco ou preto. Seria ele o
protobrasileiro, construido como um negativo feito de sua auséncia de
etnicidade? Buscando uma identidade grupal reconhecivel para deixar de ser
ninguém, ele se viu forcado a gerar sua prépria identificagdo (RIBEIRO,
1995, p. 131).

O negro escravo, em si, continua com sua identidade original até morrer, mas
ndo seu filho. E o ser brasileiro se inventa, entdo, ao negar sua “ninguendade”. Observe-
se 0 que diz Ribeiro, primeiro fazendo alusdo ao crioulo e, a seguir, juntando-0 ao

brasilindio (ou mameluco):

Seu filho, crioulo, nascido na terra nova, racialmente puro ou mesticado, este
sim, sabendo-se ndo-africano como os negros bocais que via chegando, nem
branco, nem indio e seus mesticos, se sentia desafiado a sair da ninguendade,
construindo sua identidade. Seria, assim, ele também, um protobrasileiro por
caréncia.

O brasilindio como o afro-brasileiro existiam numa terra de ninguém,
etnicamente falando, e é a partir dessa caréncia essencial, para livrar-se da
ninguendade de ndo-indios, ndo-europeus e nao-negros, que eles se véem

5)
Revista Tropos, ISSN: 2358-212X, volume 5, niumero 1, edi¢do de Julho de 2016



e L M e Y e " - ~———— — N e Sy,
T T R e e BTN = &
o * - = ek - — & -~ -~

s Ry ot ] S o . NS N S
e TRE et f @.ﬂ.’ C AT RISNTON S S Y A

TropPOS: COMUNICACAO,
0 T U i Y g S G 5 G s S el D P R S

forcados a criar a sua propria identidade étnica: a brasileira (RIBEIRO, 1995,
p. 131).

Na analise de discurso, os sujeitos sdo tidos em transformagdo e com
historicidade, por isso errantes, indefinidos ou ndo transparentes. Orlandi (1990) analisa
as falas que definem o brasileiro e constituem seu imaginario social, ndo sua identidade
(j& que esta é entendida como movimento): que compreensdo estes textos tém sobre o
brasileiro e como ela elimina ou estabelece determinados sentidos para o brasileiro. “Se,
para 0 europeu, os relatos dos missionarios sao tomados como artefatos que integram
seus objetivos cientificos em sua tradicdo, para nés sdo uma forma de nos passar a
limpo em uma historia contada por europeus para europeus” (ORLANDI, 1990, p. 17-
18).

A eliminagdo de sentidos consiste no proprio siléncio, isto é, o processo de
silenciamento controla sentidos e elide o sujeito, ndo lhe permitindo circular por
diferentes formac6es discursivas. Desse modo, conforme reflexdo proposta por Orlandi
(1990, p. 56), o Estado (Estado brasileiro do branco) “silencia a existéncia do indio
enquanto sua parte e componente da cultura brasileira”, e ndo apenas silencia o que o

indio faz como sujeito. No dizer elucidativo dessa autora:

O discurso sobre o Brasil ou determina o lugar de que devem falar os
brasileiros ou ndo lhes d& voz, sejam 0s nativos habitantes (os indios), sejam
0s que vao-se formando ao longo da nossa histéria. O brasileiro nao fala, é
falado. E tanto ha um siléncio sobre ele, como ele mesmo significa
silenciosamente, sem que os sentidos produzidos por essas formas de siléncio
sejam menos determinantes do que as falas “positivas” que se fazem ouvir
categoricamente (ORLANDI, 1990, p. 50).

Os outros falam no lugar dos brasileiros no discurso das descobertas. Assim, o
siléncio € destaque na producdo de distintos sentidos sobre a brasilidade. Com o
siléncio, o Estado ignora e asfixia 0 pensamento, a vontade, a critica e a resisténcia do
sujeito. O indio ndo € integrado a mistura (de branco com preto) que constitui a
nacionalidade brasileira; ele desaparece. Existe, sim, no discurso do missionario e do
viajante, enquanto personagem que institui o imaginario nacional. A analise de discurso
inclui o sujeito e o descentra: ele ndo ¢ a fonte e o responsavel pelo sentido que produz:
é parte desse processo de producao.

Veja-se como Orlandi (1990) realiza um estudo de caso para mostrar 0

apagamento indigena no discurso da ciéncia, ao analisar o relato do padre Ivo D’Evreux
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sobre a catequese do indio Pacaméo, no Maranhdo do século 17, ao passo que se inventa
um imagindrio sobre o nativo em geral. Avulta no texto de D’Evreux a descrigdo por
meio de adjetivos que desenham um retrato fisico e psicoldgico pejorativo do indio:
“pequeno”, “vil”, “abjeto”, “velhaco”, “selvagem” (1990, p. 67). O mesmo
procedimento € tomado em relacdo a esposa de Pacamdo. O discurso aponta para um
apagamento dessa imagem e sua transformacao no ideal do ocidental crist&o.

Segundo Orlandi (1990), ha duas maneiras de apagamento do indio no discurso
da conversdo: uma pela simulacéo e outra pela exemplificacdo de ligOes de teologia. Na
primeira, € encenado um didlogo em que o indio fala com as palavras do branco, as que

este deseja ouvir dele:

Essa € a sua dissimetria fundamental: a voz do indio é dominada pela do
branco; ou, dito de outra maneira, hd uma simulagdo pela qual o branco fala
de si e para 0s seus como se fosse o indio. E essa simula¢do ndo faz do indio
um seu representante — ao contrario, o anula (ORLANDI, 1990, p. 68).

Nota-se que o missionario elabora a imagem de si mesmo pela fala que simula e
atribui ao indio. E essa fala glorifica sua superioridade e inteligéncia. Para tal, ha o uso
do mecanismo da antecipacdo: o locutor toma o lugar (a fala) do interlocutor, visando
ao controle do discurso e atingindo seu possivel destinatdrio, o branco. “O que se
constroi, finalmente, é a imagem do branco, para o branco, através do indio. O indio é
mero pretexto para o branco mostrar-se a si mesmo e para os seus” (ORLANDI, 1990,
p. 69).

Ja a segunda maneira de apagamento € uma peca de teologia, um produto
literario, e ndo um documento ou relato baseado em reflexdes teoldgicas da época: a
fala do indio é interpretada pelo redator do discurso — o padre. Ao dizer que Pacamao
insiste em ser batizado por meio inadequado, cria um motivo para ilustrar o modo
correto, conforme o cristianismo.

Conclui-se, por esse caso isolado, que o discurso pelo qual o indio fala é o
religioso cristdo, da catequese; o branco é o mediador do contato com o nativo. Esse
contato ¢ direcionado e atribui valor as culturas. O chamado “choque cultural” ¢ uma
inven¢do, ¢ produzido como numa representacdo teatral. ‘“Nossas estranhezas e
familiaridades resultam de processos historico-sociais claramente inscritos em nossas

instituigdes, sejam elas cientificas, politicas ou religiosas” (ORLANDI, 1990, p. 71-72).
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O apagamento também se processa do ponto de vista linguistico. Ou seja, a
forma de conhecimento da lingua amerindia se construiu numa dire¢do sinalizada pelo
apagamento. A lingua portuguesa do Brasil, ao se instituir, eliminou as linguas com as
quais coexistiu, como o tupi. Os missionarios, para fins de catequese e propaganda
religiosa entre os indios, estudaram a lingua indigena, o tupi, disciplinando-a e
modificando-a conforme padrdes linguisticos ocidentais (europeus). De acordo com
Orlandi:

Quando os missionarios falavam a lingua do indio ou quando eles falavam
dos indios, eles ndo falavam com eles nem os tomavam como interlocutores
reais. O destinatario efetivo era o governo portugués ou ainda outros
organismos do poder europeu de Estado ou religioso, ou simplesmente os
europeus.

[...] No seu conjunto, todos produziram a domesticacdo da lingua indigena
pela gramética ocidental cujo modelo é o latim. (ORLANDI, 1990, p. 76)

Portanto, houve a construcdo do tupi imaginario, isto é, capturado em uma
sistematizacdo, com finalidade utilitaria — instrumento de trabalho para comunicar,
catequizar, governar. Gramaticas e dicionarios foram elaborados segundo o modelo
europeu: do latim, do francé€s, do alemado. “[...] os missiondrios produzem, de
preferéncia, uma etnografia e ndo uma lingiistica. Por outro lado, eles ddo origem a
uma ‘cultura local’: eis ai a realidade como residuo dessa constru¢do (imagindria)”
(ORLANDI, 1990, p. 82). Equipara-se, ainda, a imagem da lingua indigena com a do
indio e sua cultura — uma imagem rustica.

De uma perspectiva ideoldgica, o discurso sobre o Brasil, a partir da abordagem
dos nativos, constroi a imagem da malicia do povo. Sobre as mulheres, lanca-se um
olhar forjado no discurso das descobertas, quando se viam indias nuas em festividades
nas quais, dizia-se, demonstravam sua lascivia, luxuria e sensualidade. E isso era
tomado como um oferecimento sexual aos portugueses, que — como analisa Orlandi
(1990), em texto do padre Martin de Nantes — encontravam, por causa disso,
dificuldade para manutencdo de sua castidade. Desse modo, os sentidos foram
construidos sob a égide dos esteredtipos sobre brasileiros e brasileiras, cujos
componentes de personalidade incluem indoléncia, inferioridade, malicia e

sensualidade.

2. Colonizacao portuguesa e cordialidade
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Ha de se considerar, quanto a construgdo imagética sobre a identidade brasileira,
o discurso que desqualifica a colonizacdo portuguesa, ao compara-la a processos
colonizadores ditos mais eficientes e produtivos, como a coloniza¢do espanhola.
Holanda (1976) conta que a colonizacdo portuguesa era insuficiente e despreparada para
lograr éxito; diferenciava-se da espanhola por privilegiar a exploragdo comercial e
desprezar qualquer edificacdo de permanéncia e investimento na terra recém-descoberta,
além de se caracterizar pelo desleixo. Diz ele: “Dir-se-ia que, aqui, a colonia € simples
lugar de passagem, para o governo como para os suditos.” (1976, p. 65):

Para Holanda (1976), o carater predatorio da politica mercantil lusitana
evidenciava-se pelo estimulo ao povoamento do litoral, promovendo a contencdo de
entradas para o interior do pais (deixando-as para o futuro), de onde seria dificultoso,
demorado e oneroso o transporte dos géneros produzidos até os portos, para exportacao

a Europa. Considera o autor:

A fisionomia mercantil, quase semita, dessa colonizacdo, exprime-se tdo
sensivelmente no sistema de povoacdo litordnea ao alcance dos portos de
embarque [...] (1976, p. 73).

Mesmo em seus melhores momentos, a obra realizada no Brasil pelos
portugueses teve um carater mais acentuado de feitorizagdo do que de
colonizacdo. Ndo convinha que aqui se fizessem grandes obras, a0 menos
quando nao produzissem imediatos beneficios. Nada que acarretasse maiores
despesas ou resultasse em prejuizo para a metrépole. O preceito
mercantilista, adotado alids por todas as poténcias coloniais até ao século
XIX, segundo o qual metropole e coldonias hdo de completar-se
reciprocamente, ajustava-se bem a esse ponto de vista (1976, p. 73-74).

A exclusiva busca pela obtencdo do lucro e a exploracdo comercial desenfreada
da terra confere a colonizacdo portuguesa uma tonalidade prejudicial que se consolida
no senso comum. Instaura-se a imagem do descaso portugués ao enviar para o Brasil os
degredados, criminosos e banidos do convivio social na metrépole. Holanda (1976)
refere-se a instabilidade e falta de planejamento do colonizador portugués. O brasileiro
é configurado sob o signo do improviso. O governo portugués atravanca o
desenvolvimento da cultura intelectual no Brasil. A nova nobreza que aqui se instala é
um arremedo da nobreza auténtica e original, seu objetivo primordial € a garantia
daquilo que Ihe proporciona riqueza e acumulo de bens materiais; sua marca é o enfeite
e a valorizacdo da aparéncia que a diferencia das pessoas humildes (é recorrente em
pinturas da época a figura de fidalgos pomposamente transportados em liteiras).
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Se isso contribui para a composicdo do imaginario que se tem hoje sobre o
Brasil, ainda ha um aspecto comportamental que Holanda (1976) sintetiza na expressao
“homem cordial”. Para entendé-la, refere-se a articulacdo entre Estado e circulo familiar
Cujo apogeu se registra a partir do século 19. Trata-se da presenca do paternalismo e do
pessoalismo na esfera institucional, configurando a influéncia intima e doméstica nos
setores publicos. Para ele, ocupantes de cargos publicos, oriundos da familia patriarcal e
no contexto da urbanizacdo, tinham dificuldade para entender a diferenga entre as
competéncias do privado e do publico. Assinala, também, que durante a histéria do
Brasil, no ambito do sistema administrativo, prevalecem as vontades particulares,
fecundas em circulos fechados, sem abertura para uma ordenacdo impessoal. A esse

respeito, pondera:

A escolha dos homens que irdo exercer fungbes publicas faz-se de acordo
com a confianga pessoal que merecam os candidatos, e muito menos de
acordo com as suas capacidades proprias. Falta a tudo a ordenacéo impessoal
que caracteriza a vida no Estado burocrético. [...]

E um dos efeitos decisivos da supremacia incontestavel, absorvente, do
nacleo familiar — a esfera, por exceléncia dos chamados “contatos
primarios”, dos lagos de sangue e de coragdo — estd em que as relagdes que
se criam na vida doméstica sempre forneceram o modelo obrigatorio de
qualquer composicao social entre nés. (HOLANDA, 1976, p. 106):

Emprestando a expressdo “homem cordial” do escritor Ribeiro Couto, Holanda
(1976, p. 106) anota ser a cordialidade, como j& dito por outros, “a contribuicio
brasileira para a civilizagdo”. No caso, ele esclarece que a palavra “cordial” deve ser
entendida em seu sentido etimolégico, o qual ndo encerra, necessariamente, nogdo

positiva de afabilidade. Veja-se:

A lhaneza no trato, a hospitalidade, a generosidade, virtudes tdo gabadas por
estrangeiros que nos visitam, representam, com efeito, um traco definido do
carater brasileiro, na medida, ao menos, em que permanece ativa e fecunda a
influéncia ancestral dos padrbes de convivio humano, informados no meio
rural e patriarcal. Seria engano supor que essas virtudes possam significar
“boas maneiras”, civilidades. Sdo antes de tudo expressdes legitimas de um
fundo emotivo extremamente rico e transhbordante. (HOLANDA, 1976,
p.106-107).

Segue que o tratamento respeitoso e de reveréncia, comum em outros povos, é
admitido pelo brasileiro, desde que ndo elimine a possibilidade de contato mais intimo.
No campo linguistico, verifica-se esse temperamento afetivo, por exemplo, no uso de
vocabulos no diminutivo (marcado pela terminagao “-inho””) — uma forma de mencéao
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carinhosa a pessoas, objetos e situacfes. Do mesmo modo ocorre com 0 uso do prenome
das pessoas no tratamento social, em lugar do nome de familia, o sobrenome. “O
desconhecimento de qualquer forma de convivio que ndo seja ditada por uma ética de
fundo emotivo representa um aspecto da vida brasileira que raros estrangeiros chegam a
penetrar com facilidade” (HOLANDA, 1976, p. 109).

Atesta-se, ainda, que nas relacdes comerciais esta incluida a ideia do “homem
cordial”. Para fins de negocia¢do, causa estranheza a estrangeiros que brasileiros
desenvolvam com maior maleabilidade e conforto relagdes em que se privilegia a
intimidade. E natural no trato mercantil que brasileiros, entre si, estabelecam um contato
por meio de cortesias, inclusive mediante trocas de presentes que conduzem a uma
negociacao mais frouxa e informal. “Um negociante de Filadélfia manifestou certa vez a
André Siegfried seu espanto ao verificar que, no Brasil como na Argentina, para
conquistar um fregués tinha necessidade de fazer dele um amigo” (HOLANDA, 1976,
p. 109).

3. Literatura e vontade de verdade

No século XIX, os relatos dos missionarios e viajantes foram divulgados no
Brasil (antes ndo tinham circulacdo local, apenas exterior), mediante reedigdes, agora
acompanhadas de prefacios e notas. Estes, de autoria da elite intelectual brasileira,
abracam o discurso das descobertas, desprezando o discurso da invasdo. Orlandi (1990,
p. 103) explica: “Ou seja, podemos compreender a ideologia como o fato de que os
sentidos sdo fixados historicamente em uma direcdo determinada. Até as margens dos
textos (suas notas) contribuem para isso”. Neste ponto, cabe um adendo, de acordo com
Foucault (1999, p. 25), para quem os comentarios (prefacios e notas) encerram um
paradoxo segundo o qual devem “dizer pela primeira vez aquilo que, entretanto, ja havia
sido dito e repetir incansavelmente aquilo que, no entanto, ndo havia jamais sido dito”.

De fato, adotam-se os relatos como verdadeiros, envoltos numa atmosfera de
credibilidade. Segundo Sissekind (1990, p. 54), tornam-se “tais viajantes e cronistas
interlocutores obrigatdrios da producdo literdria, historiografica e periodistica local”.
Essa autora, ao abordar a prosa de ficcdo das décadas de 30 e 40 do século 19 (novela
histdrica, melodramatica, de costumes ou de mistério), coloca-a como fundadora de uma

paisagem, uma cena histérica ou familiar, almejando um regresso as origens do Brasil.
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Os antigos relatos, reeditados, servem de fonte para composi¢cdo de um cenario humano
e fisico no inicio da prosa novelesca brasileira; ficcionistas e poetas incorporam-nos
como comprovacéo e os usam para ilustrar suas obras.

Por exemplo, José de Alencar baseia-se em Gabriel Soares de Sousa (Tratado
descritivo do Brasil, escrito em 1587, publicado no Brasil em 1851) para fazer sua
caracteriza¢io do indio brasileiro. “E fora do romance, noutro texto, que 0 romancista
procura uma ‘certiddo de verdade’ para o que seria, na realidade, matéria ficcional”
(SUSSEKIND, 1990, p. 50). Igualmente ocorre com Pereira da Silva e sua obra
histérica Jerénimo Corte-Real (1840), publicada no Jornal do Commercio. “Néo ¢ a
partir da prépria novela que se convida o leitor a construir o seu sentido, mas a partir de
um outro narrador entdo habitualmente tido como mais confidvel: o viajante”
(SUSSEKIND, 1990, p. 50).

Registre-se, como lembra Slssekind (1990), que o lado oposto referente ao
viajante estrangeiro esta na comedia de costumes do século 19, em que ele figura como
personagem trapaceiro, espoliador e mentiroso, uma satira a sua confiabilidade. Como
exemplo, listam-se as pecas Os dois ou o inglés maquinista (1871), de Martins Pena;
Ingleses na costa (1864) e O tipo brasileiro (1872), de Franca Janior; A estatua da
Amazonia (1848), de Manuel de Araujo Porto-Alegre.

Esta Gltima obra satiriza a inventividade e a falsa ciéncia do viajante estrangeiro,
no caso representado em eruditos franceses, quando, em discussdo, explicam e definem
de forma mirabolante uma pequena, feia e grosseira estdtua de pedra em forma
simiesca, obra de um pedreiro de passagem pelo Para. Os eruditos a avaliam como uma
antiga reliquia arqueoldgica. Ndo obstante as excec¢des, o discurso das descobertas e 0
detalhismo das catalogagdes cientificas de expedicionarios repercutem de forma
positiva na literatura, via pela qual sera divulgado e repetido o discurso de construcao
de um imaginario sobre a identidade nacional.

Sussekind (1990) ressalta, ainda, a narrativa pictorica de Jean Baptiste Debret, com
sua Viagem pitoresca e histdrica ao Brasil. A servico do governo imperial, Debret contribui
para a divulgacdo e fixacdo da imagem de um pais civilizado. Ele incorpora na pintura
elementos como montanhas, vegetacdo abundante, palmeiras, frutas tropicais, sacos de café,
cana-de-acucar, indios e escravos. Essas marcas de brasilidade vdo se constituindo junto a
representacOes de trajes tipicos, paisagens americanas, cenas do cotidiano popular e uma

acentuada presenca da escraviddo. Sobre as pranchas e ilustracdes de Debret, diz Sussekind
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(1990, p. 39) que “[...] sugerem, de um lado, um saber técnico, um modo de olhar e
classificar racionalmente figuras e vistas [...] e, de outro um ‘Brasil pitoresco e historico’
decisivo na figuragdo roméntica de uma paisagem singular, intransferivel e delimitada como
‘nagdo’ para o pais”.

A busca por essa “certiddo de verdade” em textos que adquirem status de
“cientificos” compde o que Foucault (1999) chama de sistema de exclusao do discurso.
Ele identifica trés grandes sistemas de exclusdo: a interdicdo (“palavra proibida™); a
oposicao razdo e loucura (“segregacdo da loucura™); e a oposi¢do verdadeiro e falso
(“vontade de verdade”). Este sistema procura retomar os dois primeiros para modifica-

los e fundamenté-los; reforca-se e torna-se mais profundo e incontornavel.

Assim, s@ aparece aos nossos olhos uma verdade que seria riqueza,
fecundidade, forca doce e insidiosamente universal. E ignoramos, em
contrapartida, a vontade de verdade, como prodigiosa maquinaria destinada a
excluir todos aqueles que, ponto por ponto, em nossa historia, procuraram
contornar essa vontade de verdade e recoloca-la em questao contra a verdade,
la justamente onde a verdade assume a tarefa de justificar a interdicdo e
definir a loucura (FOUCAULT, 1999, p. 20).

A vontade de verdade, como 0s outros sistemas de exclusdo, é apoiada na
instituicdo: exerce sobre os outros discursos pressdo e poder de coercdo, conforme
Foucault (1999). Diz ele (p. 17): “Mas ela ¢ também reconduzida, mais profundamente
sem davida, pelo modo como o saber € aplicado em uma sociedade, como é valorizado,
distribuido, repartido e de certo modo atribuido.” O filésofo francés relata que, nos
séculos 16 e 17 (cultura classica), houve uma vontade de saber com planos de objetos
possiveis, observaveis, mensuraveis, classificveis. Ao sujeito cognoscente era imposta
a supremacia do olhar (ver e verificar ao invés de ler e comentar), com prescri¢cdo do
nivel técnico para que os conhecimentos fossem verificaveis e Uteis. E a literatura
ocidental buscou, durante séculos, apoio “no natural, no verossimil, na sinceridade, na
ciéncia também — em suma, no discurso verdadeiro” (FOUCAULT, 1999, p. 18).

Os textos dos cronistas e viajantes instituem um saber baseado na classica busca
pelo descritivismo e pela catalogacdo, como engrenagem de uma “prodigiosa
maquinaria” cuja vontade de verdade acena para a exclusdo de determinados discursos e
instauracdo de outros que inventam uma brasilidade, repercutindo ao longo da histéria.
Anota Foucault (1999) que ha uma ordem arriscada do discurso, sendo este um continuo

perpétuo; ao continué-lo, o enunciador pode ndo considerar o que ele, discurso, tem “de
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singular, de terrivel, talvez de maléfico” (p. 6). O desejo do enunciador seria penetrar
numa transparéncia calma e profunda de que fala Foucault (1999), na qual se elevassem
as verdades.

Ocorre que a instituicdo Ihe responderia que o discurso esta na ordem das leis e
ja lhe foi preparado com honra, mas sem efeito de poder, pois este s0 dela provém. A
realidade concreta do discurso falado ou escrito produz uma inquietacdo: seu tempo de
existéncia ndo pode ser mensurado; sua pratica envolve poderes e perigos; por meio das
palavras supdem-se dominagGes e servidfes. Foucault (1999) apresenta um
guestionamento: que perigo ha nas falas dos enunciadores e na reproducao indefinida de

seus discursos?

[...] suponho que em toda sociedade a produgdo do discurso é ao mesmo
tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo nimero
de procedimentos que tém por funcdo conjurar seus poderes e perigos,
dominar seu acontecimento aleatério, esquivar sua pesada e temivel
materialidade (FOUCAULT, 1999, p. 9).

No caso do discurso das descobertas, verifica-se que estd na origem de falas
novas; estas o retoma ou fala dele indireta e ocultamente. Ele se enquadra na categoria
de discursos permanentes, que sdo ditos, por oposi¢do a discursos passageiros, que se
dizem, segundo formulacdo de Foucault (1999). Na relacdo estabelecida num complexo
jogo de desejo e poder, esses discursos se repetem, se disfarcam ou mesmo se
transformam, de modo a ensejar, nesse particular, clichés perversos sobre o Brasil e 0

brasileiro.

4. Pelo olhar do outro

De acordo com Holanda (1976, p. 67), a colonizacdo litoranea repercutiu na
contemporaneidade, influenciando o conceito de “interior”, que é pensado como no
século 16 — lugar isolado e pouco habitado. Ndo por acaso, hoje, é certo que uma das
imagens que se tem do Brasil no exterior é a do Brasil litordneo, com suas praias
festivas e povoadas de gente seminua em estado de diversdo permanente,
principalmente mulheres trajadas sumariamente de biquini fio dental. E essa a imagem

vendida pelo turismo que repete aquele cliché antigo cuja génese estd no discurso das

14
Revista Tropos, ISSN: 2358-212X, volume 5, niumero 1, edi¢do de Julho de 2016




{ &3 L —
‘um,m e — ?

e

’I‘ROPos COMUNICACAO SOCIEDADE CuLt

descobertas. Tome-se, como exemplo a FIGURA 12 representacdo de produtos
elaborados com objetivo vendavel, por ocasido da Copa do Mundo de Futebol da Fifa
de 2014:

Figura 1: Design gréfico de camisetas elaborado pela multinacional Adidas.

Essas duas camisetas, destinadas ao publico norte-americano, causaram
polémica por sugerir apelo e turismo sexuais no contexto de um evento internacional
sediado no Brasil e, a pedido da Embratur, ndo foram mais comercializadas pela Adidas
(COUTINHO, 2014). Na estampa da camiseta amarela consta a expresséo, em inglés,
“lookin’ to score”, que significa “em busca de gols”, mas que adquire duplo sentido

99 (13

reforcado pela ilustracdo: “querendo faturar”, “pegando garotas”. A representagdo do
feminino nacional, no caso, uma mulata protuberante e sorridente, convidativa e de
biquini, segura uma bola de futebol, tendo como pano de fundo o Pdo de Acucar, ponto
turistico do Rio de Janeiro, iluminado pelo sol e abaixo do qual se 1€ “Brazil”.

Na camiseta verde vé-se um coracdo em formato similar a nadegas, estilizado
com um fio dental. O conjunto de desenho e palavras indicam a expressdo “I love
Brazil” (“eu amo o Brasil”). Considerando a imagem, amar o Brasil sugere amar

mulheres com fio dental. No geral, o conjunto das estampas reproduz o discurso

segundo o qual se propaga a imagem tipica do Brasil para o estrangeiro: a do pais

? Fonte: GOVERNO pede que Adidas retire do mercado camisetas com apelo sexual. Folha de S.Paulo, 25
fev. 2014. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/esporte/folhanacopa/2014/02/1417519-
embratur-repudia-camisetas-com-conotacao-sexual-para-a-copa.shtml>. Acesso em: 3 fev. 2015.
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tropical, de praia e mar, ensolarado e de natureza exuberante. Sobre o feminino, reforca-
se o mito das “mulheres faceis”, fundado no discurso das descobertas com a descricdo
das indias. E o reflexo do Brasil colonial e de suas peculiaridades apresentadas nas
velhas cronicas de viagem e catequese.

O mesmo se observa na outra figura a seguir, andncio de balada da boate
londrina Pacha, tematizando o Brasil, caso em que o cliché se repete: praia, sol, mar,
palmeiras, pontos turisticos cariocas (como o Cristo Redentor, ao fundo) e mulher de
biquini. Aqui as caracteristicas fisicas desta se diferenciam: € a representacdo de uma
loira esbelta de olhos azuis. H& uma transferéncia do padrdo feminino de beleza
europeia para o cenario brasileiro. A publicidade sobre a festa tematica se justifica
considerando que seu destinatario preferencial é inglés e, por isso, visa a identificacdo
da mulher local. Sobressaltam aos olhos a luminosidade do cartaz, com predominancia

do dourado, e a simbolizacdo do Brasil pelas cores verde e amarelo.
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Figura 2: Pdster na estagéo de metrd Pimlico, em Londres (foto editada: Mark Hillary/Flickr®).

Mais um exemplo de como o outro lanca seu olhar sobre os brasileiros pode ser
obtido pela repercusséo, no estrangeiro, das manifestagdes populares iniciadas no Brasil
no dia 17 de junho de 2013, ocasido em que, durante uma semana, centenas de milhares
de pessoas tomaram ruas e pragas para protestar contra tudo (MILHARES, 2013). Isso
abalou a imagem do pais tropical em constantes celebracdes, sobretudo advindas do
Carnaval e do futebol; uma imagem que consolida os habitantes (nativos) como gente
pacifica e catequisada. A esse respeito, tome-se como ilustracdo a manchete do jornal
The New York Times: How angry is Brazil? Pelé now has feet of clay (Por que os
brasileiros estdo irritados? Pelé agora tem pés de barro — tradugdo nossa).

A reportagem do diario norte-americano, escrita por Simon Romero e William
Neuman, publicada em 21 de junho de 2013, refere-se ao futebol como fonte de orgulho
para os brasileiros, por ser considerado o melhor do mundo, e lago comum que une um
pais desigual, mesmo em tempos de crise econdmica e de ditadura. Mas que, no
contexto daquelas manifestacdes, o Brasil, pais com maior éxito na histdria da Copa do
Mundo, que possui lendas como Pelé e Ronaldo, estava numa situacdo desconfortavel
em relagdo ao seu “jogo bonito” no futebol. Os protestos de milhares de pessoas eram
uma forma que encontraram para desabafar sua raiva contra lideres politicos, corrup¢ao
e estado lastimavel dos servicos publicos.

H& de se lembrar que, naquele momento, o Brasil sediava a Copa das
Confederagbes de 2013, torneio internacional organizado pela Fifa, e sediaria,
posteriormente, a Copa do Mundo de 2014, o que o colocava no centro das atencoes
mundiais. A pergunta do The New York Times soava como uma interjei¢cdo de espanto:
“Por que os brasileiros estdo irritados?” Ou seja, o que esta perturbando a felicidade
daquele povo pacificado, caracterizado pela alegria, sempre visto em festas onde
comemora a vida com suas dangas tipicas e sua musica diversificada. O esteredtipo ruia
diante de noticias que davam conta de manifestacGes coibidas pela policia com spray de
pimenta, bombas de efeito moral, balas de borracha, cassetetes etc.

A reportagem do The New York Times dizia parecer impensavel aquilo que

propunham os manifestantes: boicotar a Copa do Mundo de 2014. E que isso era um

® Disponivel em: <https://www.flickr.com/photos/markhillary/3567394084/in/photolist-endJXi-Y fSa5-
eRLGK8-2YPcRg-VdTdk-5g7beU-dWX6Nv-8h9gRs-bJsTcF-dvs8ZC-dQ4TrN-gRWKkDv-hDX7]-
dWX63X-6rePYy-8cXFvp>. Acesso em: 3 fev. 2015.
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indicio de quanto o pais estava virado de cabeca para baixo, sendo que até mesmo
alguns dos herois do futebol, reverenciados no pais, tornaram-se alvos de insatisfacdo
por se distanciarem da revolta popular. Por isso a referéncia, no subtitulo da matéria,
aos “pés de barro” do idolo nacional Pelé.

N&o entrando no mérito do complexo imbricamento politico em que consistiram
as manifestacdes de junho de 2013 no Brasil, verifica-se que elas colocaram em xeque
um aspecto do discurso das descobertas que ecoa na construgdo de uma imagem
nacional nos dias de hoje. Significa que perturbaram certa ordem do discurso que se tem
no exterior sobre o Brasil: hospitaleiro e acomodado pais terceiro mundista em paz com
sua populagéo e sua natureza exuberante.

Por outro lado e a0 mesmo tempo, os conflitos durante os protestos, sobremodo
pela imposi¢do de sua imagem no discurso midiatico, enfatizavam e elabora¢do de um
perfil de manifestantes tidos como selvagens, barbaros, arredios e arruaceiros, 0 mesmo
perfil tracado para indios no discurso de missionadrios e viajantes. Trata-se da
manuten¢do de um senso comum pejorativo e existente em olhares do estrangeiro sobre

o0s brasileiros: sdo todos indios.

Considerac0es finais

O Brasil, produzindo conhecimento sobre si mesmo, pode adotar uma postura
critica, rejeitando uma reproducdo do olhar europeu ou norte-americano. Considerando
gue o homem é um ser condenado a significar, e que a interpretacdo é uma imposi¢édo
social regida por condicbes de construcdo de significados estabelecidos na histéria da
sociedade, o discurso deve ser tomado como produto de uma ideologia e como uma
possibilidade, eximindo-se dele o atestado de verdade.

O processo de producdo do sentido baseia-se na relacdo entre parafrase e
polissemia. O espaco onde o sentido se derrama é o da multiplicidade e da mutilacéo,
sendo que um sentido se abre em varios ou se estilhaca, multiplicando outros. Ja seu
tempo de permanéncia é fixado pela instituicdo. Esta o regulariza e o normatiza, dando-
Ihe forma como histdria, no processo de um embate entre fixacdo e transformacéo. Vé-
se que o discurso das descobertas € uma maneira de controlar o sentido e significar o

brasileiro. O olhar do colonizador que incide sobre o brasileiro € de méo Unica, sem
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volta, por uma construcdo historica, que apaga o brasileiro como diferente (S6 0
brasileiro tem um outro).

Falando de outro modo, o discurso historico elege o que deve ser dito e 0 que
deve ser excluido, o que deve ser lembrado e o que deve ser esquecido sobre o passado.
Assim, determinados discursos adquirem status de documento, o que lhes confere
legitimidade e autoridade na definicdo de uma memdria nacional. Portanto, a historia
oficial configura-se numa relacdo com o poder, e ndo com o tempo. Os sentidos
oficializados pela historia produzem seus efeitos, indefinidamente. E pode se observar
em pecas de midia, tanto interna, como externamente, a propagagdo de sentidos que
circulam no cotidiano e informam o perfil de brasilidade que, ndo inocentemente, tem

suas raizes fincadas no discurso das descobertas.
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