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“O QUE E QUE A MALANDRA TEM"” O VIDEOCLIPE COMO
CIBERACONTECIMENTO E MOBILIZADOR DE SENTIDOS POLITICOS
EM REDES DIGITAIS ATRAVES DE ANITTA

Christian Gonzattit
Gabriela Cleveston Gelain®

RESUMO

Percebemos aqui como o videoclipe — entendido como um ciberacontecimento — tem as
suas poténcias semioticas disparadas: configura-se como desencadeador de semioses
que podem ser materializadas visando entender diferentes complexidades. A cantora
Anitta, ao articular matrizes culturais da musica pop anglofila-estadunidense e do funk
carioca deflagrou um cenério de disputas de sentidos através do videoclipe Vai
Malandra. Entendemos, em tais circunstancias, que signos da cultura pop inauguram
territorialidades semioticas nas quais diferentes semioticidades emergem, engendram-se
e confrontam-se, sinalizando como as diferencas culturais de género, sexualidade, raca e
classe sdo ameacgadas simbolicamente na cultura digital e as maneiras como o teor
politico do pop é ampliado nesse contexto.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura Pop; Celebridades; Ciberacontecimento; Cultura
Digital; Funk.

THE VIDEO CLIP AS CYBER-EVENT AND MOBILIZER OF POLITICAL
MEANINGS IN DIGITAL NETWORKS THROUGH THE BRAZILIAN SINGER
ANITTA

ABSTRACT

In this article, we have perceived how the videoclip, understood as a cyberevent, has its
semiotic powers triggered: it configures itself as a trigger of semioses that can be
materialized to understand different complexities. Anitta (Brazilian singer),
articulating cultural matrices of Anglo-American pop music and Rio de Janeiro
Brazilian funk, triggered a scenario of sensorial disputes through Vai Malandra's music
video. In such circunstancies, we understand that signs of pop culture inaugurate
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semlotlc terrltorlalltles in WhICh different sem|0t|C|des emerge, engender, and confront
each other. These semioticies signal how cultural differences of gender, sexuality, race,
and class are symbolically threatened in digital culture and the ways as the political
content of pop is expanded in this context.

KEYWORDS: Pop Culture. Celebrities. Cyberevent. Digital Culture. Funk.

INTRODUCAO

O videoclipe Vai Malandra®, da cantora brasileira Anitta, estreou batendo
recordes no Youtube ao atingir mais de 15 milhdes de visualiza¢cdes em 24 horas. Com
uma sonoridade funk, a madsica articulou-se ao cenario da favela do Vidigal, no Rio de
Janeiro. Entre biquinis de fita isolante para “pegar um bronzeado” na laje, trancas,
corpos, piscinas de plastico, fiagdes, barracos, caixas d’agua, o morro, o close em uma
bunda com celulite e toda uma bagunca estética, Anitta busca recriar a favela como
alguém com “lugar de fala” (RIBEIRO, 2017), pois costuma posicionar-se como uma
mulher que emergiu de tal territorialidade geopolitica.

O pesquisador Rodolfo Viana (2018)* faz uma metéafora potente em relacéo ao
que entendemos aqui como um carater pop e politico (MELO e GHEIRART, 2016) do
videoclipe. Ele cita um spot de TV da Ipanema com a modelo Gisele Biindchen no qual
ela caminha sobre a orla e locais do Rio de Janeiro enquanto todos os caminhos se
abrem para ela. Um trajeto que tem simetrias com 0 polémico “desfile” de Anitta na
primeira cena do videoclipe Vai Malandra, onde a sua suposta bunda aparece em close,
mostrando as celulites. O autor reflete que ndo foi Carmem Miranda, voz da famosa
cangdo “O Que E que a Baiana Tem?”, a ultima brasileira com notéavel visibilidade no
exterior, mas sim a modelo Gisele Biindchen, uma mulher dentro daquilo que se
convencionou historicamente como 0 “belo”: branca, nascida no sul do pais, com
descendéncia europeia e caracterizada como uma possibilidade de perfeicdo pela
publicidade.

Em contrapartida, ha em desenvolvimento uma internacionalizacdo de Anitta
que reconfigura esses marcadores de “naturalidade perfeita”, contraditoria, com uma

bunda “imperfeita” — ou verdadeira, na medida em que balanca e possui celulites. Viana

% Para acessar: https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT -VI. No dia 20 de abril de 2021, o
videoclipe estava com mais de 400 milhdes de visualizagdes.

*  Fonte: http://portalpopline.com.br/pesquisador-da-ufrj-avalia-clipe-de-vai-malandra-aposta-funk-de-
anittta/. Acesso em: 20 abr. 2021.
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(2018) tambem compreende que se trata de um modelo de favela capturado pela
exportacdo, uma categoria de mulher cisgénera que esta a servi¢co do desejo de homem
cisgénero e heterossexual na medida em que um dos sujeitos masculinos em cena tem
praticamente um harém em uma laje — e em contrapartida aparecem no videoclipe, em
frames velozes, pessoas trans, pretas, gordas, bichas, periféricas.

Entendendo que a celebridade em questdo possui uma dimensdo acontecimental
na cultura pop brasileira, nos interessa dimensionar e problematizar a reverberacdo do
videoclipe Vai Malandra focando em seus sentidos politicos assim como suas diferencas
culturais, inseridas em um contexto nos quais o0s publicos performam em redes digitais
os seus afetos, criticas e percepcbes sobre diferentes objetos. Nessa conjuntura,
passamos a problematizar a acdo, reproducdo e propagacdo de signos em torno do

videoclipe escolhido — o que Peirce (2002) entendia como semiose.

CELEBRIDADES DA MUSICA POP EM CONTEXTO DE REDES DIGITAIS

Antes de refletirmos sobre o videoclipe Vai Malandra é preciso reconhecer que a
sua forca geradora de sentidos é atravessada pela cantora Anitta. Portanto,
compreendemos que a analise dos sentidos acionados pelo videoclipe exige reflexdes
sobre os aspectos que caracterizam uma celebridade no nosso contexto atual. Edgar
Morin (1997) na decada de 1960 entendia as celebridades através de uma metafora com
os Olimpianos, as qualificando como “vedetes da imprensa”, situadas entre o real e o
imaginario, sendo capazes de elevar as informacdes a outros status. J& estava colocado,
nesse contexto, as interfaces entre as industrias culturais e esses “seres mitologicos”
construidos para serem “venerados” como as deusas ¢ deuses da Grécia Antiga. Tal
status célebre vem sendo reconfigurado atraves da emergéncia dos sites de redes sociais
e das conversacOes e aproximacdes que sdo materializadas neles.

Camila Cornutti (2015) entende que a celebridade ndo pode ser pensada apenas
como uma pessoa famosa. H4 um complexo de profissionais e equipes que a constroem
e agenciam a sua imagem. Nao é possivel, nessa conjuntura, analisar a celebridade sem
as suas articulagdes com a industria da moda e o jornalismo que ird configurar
noticiosamente as suas poténcias, por exemplo. A autora compreende que as dindmicas

de plataformas como o Facebook, o Twitter e o Instagram interferem na poténcia de
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cwculagao do que é aC|onado por or uma celebridade. Slmoes (2014) ira entender essa
poténcia ndo propriamente nas redes digitais, mas na sociedade como um poder de
afetacdo — o0 que e definido através das discussdes sobre 0s acontecimentos. Ela parte da
compreensdo de Quéré (2005) para quem o acontecimento traz em si a forca
inauguradora do sentido, capaz de instaurar descontinuidades nas experiéncias dos

sujeitos, afetando suas subjetividades.

Acreditamos que algumas celebridades assumem uma dimensdo
acontecimental. Ou seja, elas emergem na vida social provocando uma
ruptura, uma descontinuidade que evidencia um desempenho digno de louvor
e distingdo em certo campo e que configura um divisor de &guas: um antes e
depois daquela celebridade. Mas isso néo significa pensar a celebridade como
isolada da experiéncia dos sujeitos que a circundam e que séo afetados por
ela. Tampouco significa adotar uma abordagem subjetivista (ROJEK, 2008)
para a compreensao das celebridades: as habilidades que elas apresentam néo
devem ser vistas como causas determinantes que condicionam a construcao
do estatuto célebre desses individuos [...]. Dessa maneira, para apreender a
dimensdo acontecimental de uma celebridade, ndo podemos supor que o seu
surgimento no cenario social possa ser unicamente explicado pela natureza
dos dons que a celebridade apresenta. E preciso, portanto, atentar para o
reconhecimento social desses talentos (SIMOES, 2014, pp. 214-215).

Destacamos — visando complexificar e ampliar a compreensao sobre a dimenséo
acontecimental das celebridades na perspectiva da autora — a importancia em
discutirmos dois campos que interferem nessa logica. O primeiro é a diversidade de
I6gicas das industrias culturais capazes de gerar diferentes afetagdes célebres, enquanto
0 segundo campo reside nas especificidades performaticas das redes digitais, com forcas
para reconfigurar aspectos dessa discusséo.

Existem diferentes categorias célebres na contemporaneidade. Cornutti (2015)
classifica as celebridades revisando teorias em torno dessa discussdo e atraves dos
contextos geradores de sua fama — a “webcelebridade”, por exemplo, seria aquela que
desenvolveu um status célebre através das possibilidades da cultura digital. Mas, como
nos interessa aqui a producdo de sentidos no contexto da cultura pop, defendemos que
existem especificidades em relacdo as celebridades de acordo com as suas principais
competéncias performéaticas e os meios nas quais elas sdo publicizadas — como por
exemplo na mdsica, no cinema, na televis&o, no radio, na internet. E verdade que muitas

celebridades irdo exercer multiplas tarefas, como também é verdade que ha, geralmente,
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um campo competente predomlnante 'No caso de Anitta, por exemplo, predominam as
diretrizes performaticas de uma cantora de musica pop.

Para Thiago Soares, “a musica pop € uma articuladora de tessituras urbanas reais
e ficcionais, a partir de vozes e corpos que se materializam entre redes de
sociabilidades” (2015, p. 22). O autor afirma que estamos em um estagio capitalista no
qual ndo se pode mais trabalhar com andlises binarias na relacdo entre capital e cultura.
Os produtos culturais possuem marcas de logicas capitalistas e a0 mesmo tempo estdo

dentro de uma cultura. Ele também defende que

Precisamos reconhecer que estamos diante de novos modelos de star system e
da emergéncia das redes sociais como ambiente performatico. Estar pensando
diante dessas ferramentas, certamente, nos ajudard a complexificar e
aprofundar os estudos sobre fendmenos e produtos da cultura pop. (SOARES,
2014, p. 13)

Dessa forma, consideramos importante refletir sobre o que pontua Marshall
(2014) que analisando o contexto estadunidense, destaca as articulagdes e as fronteiras
borradas entre a politica, o entretenimento e a celebridade na cultura contemporanea.
Para o autor, as celebridades da musica, em contraste com as do cinema e da televiséo,
sdo cristalizadas atraves da ideia de autenticidade. Assim, na contemporaneidade, a
politica também acaba atravessando e constituindo a performance célebre (WHEELER,
2013). O que, ao refletirmos sobre Anitta, emerge nas intensas conversacoes
constituidas em torno do seu posicionamento sobre a politica brasileira e aos temas que
a tangenciam.

Em relagdo a musica pop, temos, portanto, uma celebridade que ira corporificar-
se através de, principalmente, performances ao vivo, shows, videoclipes em uma
ambiéncia (MCLUHAN, 1969)° situada nas reconfiguracdes das redes digitais. Para
Recuero (2014), os sites de redes sociais permitiram a ampliacdo de redes de
sociabilidade. A conversacdo em rede que se da nesses espacos surge da conexao entre

perfis que podem dividir, negociar e construir contextos diferentes de interacdo,

> Para Rojek (2008), a abordagem subjetivista das celebridades ira partir de uma compreenséo do seu
status célebre engendrada a um poder inexplicavel, enquanto a estruturalista ird as abordar priorizando as
I6gicas do capitalismo e da dominagdo das massas e a pés-estruturalista compreendendo o seu poder
como um elemento relacional e em construgéo.
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trocando e dlfundlndo mformagoes criando Iagos e estabelecendo redes sociais em
plataformas da internet. Para ela, assim, a interacdo é um evento performatico, podendo
ocorrer mediante diferentes linguagens. Por meio dessas instancias, perfis passam a
serem constituidos e reconstruidos, atravessando a construcdo de identidades. Logo,
uma celebridade da musica também ird se inserir nessas dindmicas, seja através da
intencdo em ampliar a sua visibilidade desempenhando a si em diferentes sites de redes
sociais, da acao de fas ou das logicas das industrias culturais e seus diferentes mercados.

Tais potencialidades reconfiguram a nocdo de dimensdo acontecimental da
celebridade, que na perspectiva de Simfes (2014), pode ser entendida como
acontecimento, e se os sentidos desencadeados pelos acontecimentos afetam os sujeitos
e a si mesmos, defendemos que a poténcia inauguradora de acontecimentos de uma
celebridade também atravessa os produtos desenvolvidos e publicizados por ela. Além
disso, a celebridade também se movimenta pelas industrias culturais, tendo em vista que
a duracdo temporal dos acontecimentos esta articulada ao seu potencial de criacdo de
intrigas, revelacdes, modificacdes de situacbes e de afetacdes (QUERE, 2000). Posto
que a ambiéncia por intermédio da qual os videoclipes sdo lancados ¢ a cultura digital,
propomos, aqui, refletir sobre eles como inauguradores de ciberacontecimentos (HENN,
2014).

NOTAS PARA PENSAR O VIDEOCLIPE COMO CIBERACONTECIMENTO

Na perspectiva de Soares (2012), o videoclipe se configura como um género
midiatico/televisivo. O autor narra que, no principio, o formato era chamado de nimero
musical, tornando-se, depois, 0 promo, uma referéncia a palavra “promocional”. Nos
anos 1980, comega a ser usual o termo “videoclipe”. O “clipe” significaria um recorte
(como, por exemplo, nos jornais e nas revistas), pinga ou grampo, evidenciando
justamente o aspecto comercial desse conteldo audiovisual. Ele discute, também, a
construcdo estética dessa categoria midiatica, capaz de anular fronteiras entre arte e
publicidade — o que teria sido crucial para o desenvolvimento da MTV. No contexto da
cultura digital, Simone Pereira de S& (2017) ira complexificar a questdo através da
nocdo de videoclipe p6s-MTV: quando a internet se torna meio de divulgagdo, consumo

e afetacdo das mensagens desses produtos pop.
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Para alem dessas questoes 0 V|deocI|pe — ou mais amplamente, os géneros e 0s
artistas musicais — também se apresentam como um espacgo de producdo de sentidos e
de disputas politicas, intrinsecas a esses sentidos, e articulam diferentes matrizes da
linguagem (0 som, o video, a imagem). E o que nos mostram trabalhos como os de
Santos Silva (2018), que analisou como o género musical do rock, no contexto
angolense, também se configura como plataforma para afirmac6es/reivindicacdes de
ordem politica, e o de Alonso (2011), ao olhar a trajetoria historica do sertanejo e a sua
relacdo com periodos como a ditadura militar. No que se refere ao caso discutido nesse
artigo, propomos entender o videoclipe como um espago no qual o politico e o social
também se fazem presentificados — o que é potencializado em espacos proficuos para
performatizagdes daquilo que afeta um alguém em uma situagdo de consumo midiatico.

Cabe, aqui, explicarmos o nosso entendimento do consumo. Canclini (1999,
p.77) compreende que “[...] o consumo ¢é o conjunto de processos socioculturais em que
se realizam a apropriagdo e¢ o uso dos produtos”, sendo ele, portanto, uma base da
racionalidade integrativa e comunicativa da sociedade. Ele & compreendido ndo sé como
a possessao de objetos, mas como uma forma de entender as distingdes com o outro, as
relacbes de solidariedade e a maneira como sdo saciados desejos biologicos e
simbdlicos, atravessados por uma dimensdo comunicacional. Essa no¢do de consumo
defende os dinamismos dos objetos e “[...] seu ‘virtuosismo semiotico’ nos variados
contextos em que as coisas nos permitem encontrar com as pessoas”. (CANCLINI,
1999, p. 91). O que atravessa as multiplas dimensdes da cultura pop em redes digitais —
assim como a sua configuragcdo como ciberacontecimento.

Parafraseando McLuhan (1967), Henn (2014) ird entender que cada meio se
relaciona com uma espécie de acontecimento que, para o autor, é portador de uma
dimensdo profundamente semiotica: emerge acionado infinitas possibilidades de
desvendamento do objeto que encarna através da semiose (PEIRCE, 2002). Antes, 0
objeto semidtico (acontecimento) gerava signos (narrativas jornalisticas) através da acao
de interpretantes (légicas jornalisticas), mas tais l6gicas vém sendo quebradas pela
cultura digital, geradora de outras possibilidades de emergéncia e narrativizagdo dos

acontecimentos. Os ciberacontecimentos sdo, por consequéncia desses atravessamentos,
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acontemmento tramados atraves das dlnamlcas da mtgr'net e, mais propriamente, dos
sites de redes sociais.

A conversacao em redes digitais, nesta perspectiva, materializa semioses e torna
possivel ver um processo de construcdo do acontecimento. O que sinaliza a
possibilidade de, através das ldgicas através das quais os contetdos sdo espalhados
(JENKINS et al. 2014) nos espagos de sociabilidade, fabricar ciberacontecimentos
(HENN et.al, 2017). Para Lotman (1996), a semiosfera seria 0 espaco de convergéncia
e metabolizacdo das semioses — 0s processos que produzem sentido na realidade
surgiriam, em decorréncia, dos movimentos, trocas, rupturas e fechamentos das
semiosferas. Nessa conjuntura, celebridades da mdsica pop operam como
corporalidades semioticizadas atraves de diferentes produtos e seu consequente
consumo. Henn (2017) infere que o ciberacontecimento é, portanto, capaz de configurar
territorialidades semiéticas, nas quais diferentes semiosferas emergem, engendram-se e
confrontam-se, sinalizando como as diferencas culturais configuram-se nesses espacos.

Em decorréncia dessas discussdes e como debatido aqui, colocamos que nédo sé a
celebridade possui uma dimensdo acontecimental, mas também o que ela aciona — as
suas semioses — tais signos podem configurarem-se como ciberacontecimentos, na
medida em que a ambiéncia de diferentes redes digitais Ihes confere a portabilidade e
forca inauguradora de sentidos. Ha, inclusive, l6gicas jornalisticas que irdo se ajustar a
velocidade, caracteristicas e linguagens do pop, configurando um jornalismo de cultura
pop (GONZATTI, 2017). Como continuidade dessas percepcdes, o videoclipe,
entendido como ciberacontecimento, em contexto de redes digitais, tem as suas
poténcias semidticas disparadas: configura-se como desencadeador de semioses que
podem ser materializadas visando entender diferentes complexidades. Assim, a cantora
Anitta, ao articular matrizes culturais da musica pop anglofila-estadunidense (Soares,
2015) e do funk carioca (PEREIRA DE SA, 2014), deflagrou um cenério de
controvérsias através do espalhamento (JENKINS et. al, 2014) do videoclipe de Vai
Malandra. Com a andlise de construcdo de sentidos em redes digitais (HENN at.al,
2017) buscamos analisar o0s rastros semioticos acionados por ele, discutindo

especificamente duas redes de sentidos.
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ANALISE EMPIRICA CONSTELACOES DE “SEN TIDOS MALANDROS”

As conversacOes em redes digitais podem trazer informagdes sobre sentimentos
coletivos, tendéncias, interesses, intencdes, influenciando a cultura e deflagrando
diferentes fendmenos (RECUERO, 2014). Pereira de Sa (2014) defende que ¢é
necessario ir além da andlise dos sentidos e ideologias contidos no préprio videoclipe,
mas seguir seus rastros, vinculos, deslocamentos, conexdes (com outros produtos
audiovisuais, softwares, plataformas comunicacionais, atores humanos). A autora
inspira-se em aspectos da teoria ator-rede e, ao apresentar categorias que sinalizam
como o funk reverbera em uma pdagina especifica da internet, aproxima-se do
movimento metodoldgico com o qual propomos trabalhar aqui: a analise de construcao
de sentidos em redes digitais — desenvolvida para o estudo de ciberacontecimentos
(HENN et.al, 2017).

A andlise de construcdo de sentidos em redes digitais tem como pressuposto trés
movimentos: o0 de mapeamento, a elaboracdo de constelacbes de sentidos e o
desenvolvimento de inferéncias sobre tais processualidades. O primeiro movimento,
partindo de uma inspiracdo cartografica, ird buscar uma diversidade de rastros
semioticos a partir de determinado objeto: publicacbes no Facebook, no Twitter,
Instagram, YouTube, foruns e materiais jornalisticos — capturando a complexidade de
matrizes da linguagem em seus diferentes contextos (videos, memes, gifs, fotografias,
audios, etc.). A subjetividade e os atravessamentos do processo sao cruciais para a
elaboracdo das constelagdes de sentidos: agrupamentos semioticos que buscam
reconfigurar signos de diferentes temporalidades e territorios em constelacGes capazes
de revelar singularidades dos acontecimentos através de perspectivas especificas. Por
fim, em inferéncias, o processo ganha materialidade tedrico-problematizadora através
da discusséao proposta por determinada problematica.

O videoclipe Vai Malandra foi lancado no dia 18 de dezembro, no entanto, antes
da data j& eram desenvolvidas estratégias de divulgacdo com forca propulsora de

sentidos nas redes digitais — como, por exemplo, a publicacdo da capa do single®, no dia

® Fonte: http://www.papelpop.com/2017/12/anitta-capa-vai-malandra/. Acesso em: 20 abr. 2021.
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12, eo Iangamento de teasers do materlal Tomamos como ponto ciberacontecimental a
publicacdo do material e 0 seu consequente espalhamento, configurador de diferentes
territorialidades e constelagcdes de sentidos. Através da ferramenta Nimbus Screenshot,
uma extensdo do Google Chrome que permite capturar materiais em maior escala
quantitativa, mapeamos os sentidos, sendo afetados pelos diferentes caminhos aos quais
eles nos levavam, em trés espacos especificos: no Facebook, especificamente em uma
publicacdo ®com um link para o videoclipe na pagina oficial de Anitta; no Twitter,
através da hashtag #VaiMalandra na busca avancada; e no YoTube, na area de
comentarios do videoclipe. No processo de mapeamento, mantivemos um arquivo com
as anotacdes do processo cartogréfico. Entre os dias 15 e 20 de janeiro de 2018,
desenvolvemos as constelacdes de sentidos.

Tomamos como recorte a saturagdo das constelac@es de sentidos, tendo em vista
a grande quantidade de material coletado. No Facebook, foram agrupados em
constelagcBes 308 comentarios — sendo que no comentério 13 ja haviamos obtido seis
agrupamentos e no 80, oito, momento no qual o material atingiu a principal estrutura do
seu mapa semiotico. No Twitter, foram agrupados 324 comentarios e no Youtube, 126.
Destacando que o método ndo pressupde 0s agrupamentos como excludentes — elas se
penetram, articulam, tensionam e distanciam constantemente. Inclusive, um comentério
pode estar agrupado em mais de um grupo. Apresentamos, assim, a caracterizacao de
cada uma das constelacdes de sentidos elaboradas através do mapeamento e da anélise
dos 758 comentérios:
- Promocéo de si/ Publicidade: perfis se autopromovendo através da hashtag de
#VaiMalandra. Pessoas falam de si como malandras, desenvolvem montagens com o0s
seus rostos no lugar de Anitta na capa do single. Marcas e empresas atuando através da
hashtag para divulgaram seus produtos e acGes — seja criativamente, como o Detran,

que visibilizou a importancia do uso de capacete no transito através da cena na qual

" Fonte: http://portalpopline.com.br/vai-malandra-veja-pegueno-teaser-novo-videoclipe-de-anitta/. Acesso
em: 18 abr. 2021.

® Ppara acessa-la: https://www.facebook.com/AnittaOficial/videos/1741540922573129/?permPage=1
Acesso em: 21 abr. 2021.
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Anltta esta usando a protegao no videoclipe, ou ape apenas para colocar um produto em
circulagao®.

- Fandoms: sentidos relacionados aos fas de Anitta. H4 a presenca de um feminino
“deusificado™ através da imagem da diva pop. Apontam contradi¢cbes de quem néo
gostou do videoclipe. Utilizam humor e memes (como uma imagem da personagem
Moénica, criada por Mauricio de Sousa, sentada em frente a um computador, com um
visual que emula Anitta no videoclipe e a frase “caralho, eu to muito malandra!”).
Aparecem preocupacdes com a visibilidade e os recordes do video e o desenvolvimento
de estratégias para visibilizar a musica, o clipe e Anitta. Apontam a cantora como a
nova Carmem Miranda, desenvolvem disputas com haters e comentam datas e regides
nas quais o videoclipe foi assistido como forma de dar um up no material — tendo em
vista que o algoritmo dos sites de redes sociais espalha com mais poténcia conteidos
com mais comentarios. Todos os comentarios de fés sdo entendidos como apoiadores
de Vai Malandra.

-Apoiadores: entendemos que aqui estdo as semioticidades que ndo necessariamente
sdo fas de Anitta, mas que demonstram percepcdes positivas em relacdo ao videoclipe.
Desenvolvem uma publicizagdo desse “gostar” através da publicacdo do video, de
trechos da musica, do elogio a administracdo que a cantora faz da sua carreira, e usam
adjetivos menos “grandiosos” que os de “fandoms”.

- Humor™: fazem comentérios sobre utilizarem o vestuério do clipe em situaces do
seu cotidiano, usam memes, gifs e montagens, além de deboche aos comentarios que
criticam Anitta.

- Desconectados: sentidos que nao conseguimos enquadrar em uma constelacéo.

Marcacéo de amigos, uso de emoticons, comentarios descontextualizados.

® Fonte https://emais.estadao.com.br/noticias/gente,anitta-recebe-elogio-do-detran-rj-por-clipe-de-vai-

malandra, 70002125131 Acesso: 13 jan. 2021.

10 Compreendemos que o humor também pode ser utilizado com uma ferramenta de discussdo politica:
"(...) parece existir uma estreita relagdo entre emogdo e comportamento politico, despertando tanto gestos
de identificagdo quanto de oposi¢cdo (FUNG; NAMKOONG; SCHUEFELE, 2012). Dentre as diversas
tentativas de interpretar a face afetiva da politica e suas relages com o entretenimento, Babcock e
Whitehouse (2005) destacam a visibilidade midiatica como fator de sucesso para o politico, enquanto
Young e Soroka (2012) mostram o alcance de frases e palavras-chave de alto conteldo afetivo,
além, como mostram Wojdynski e Riffe (2011), da tematizacdo dramattrgico-midiatica da vida pessoal
do politico" (MARTINO; ALEIXO, 2017, pp. 70-71).
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- Crltlcas/ Percepgoes comentarlos que criticam, positivamente ou ndo, a musica.
Debatem os corpos do videoclipe expressando desejos sobre eles. Percebem diferencas
entre o funk de diferentes regides do Brasil. Colocam opinibes que ndo estdo
atravessadas por um ativismo critico ou discurso de édio.

As outras duas constelagcdes de sentidos — denominadas como ““Terrorismos
Culturais” e “Enfrentamentos Politicos” — serdo apresentadas através da etapa de
inferéncias, tendo em vista o objetivo do artigo. Consideramos importante, embora ja
tenhamos apontado os engendramentos das constelacdes semidticas, destacar que todos
os sentidos dessas duas constelacGes também se configuram como criticas e percepgoes,

mas nem toda a critica e percep¢do é agrupada em uma dessas constelagdes.

ANALISE EMPIRICA: SENTIDOS DE “ENFRENTAMENTOS POLITICOS” E
“TERRORISMOS CULTURAIS”

Focamos, aqui, nossos esforgcos nas constelacbes que intitulamos de
Enfrentamentos Politicos e de Terrorismos Culturais (nomes inspirados pelo trabalho de
MISKOLCI, 2015). Essas constelacBes sdo capazes de sinalizar a maneira como 0
videoclipe em questdo faz emergir discussdes sobre a sexualidade e o0 género (LOURO,
2003) — incluindo o confronto entre diferentes perspectivas feministas — padrdes
estético-corporais, latinicidades e percepgdes preconceituosas sobre a producdo,
sinalizando algumas fantasias da branquitude (MISKOLCI, 2016), o que
compreendemos como sentidos politicos.

Em Enfrentamentos Politicos, foram incluidos os signos que discutem as
questdes de género, culturais e musicais implicadas em uma dimensao politica. Nesta
constelagdo aparecem comentarios com conteudo feminista, sentimento de orgulho da
cultura brasileira e do funk, além de uma grande predominancia da bunda de Anitta
carregada como imagem. Outras corporalidades — como uma foto publicada pela
webcelebridade Romagaga®* com dois meninos de cueca e com seus pénis eretos em
referéncia ao clipe — também s&o acionadas. Tais a¢des simbolicas foram enquadradas
em nossa percepgdo como enfrentamentos que trazem em si um teor de deboche e ndo

concordancia com as normas de expressdo da sexualidade que tem uma dimensao

1 Fonte: http://portalpopline.com.br/vai-malandra-veja-pequeno-teaser-novo-videoclipe-de-anitta/.

Acesso em: 18 abr. 2021.
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morallsta Subllnhamos tambem que alguns dos comentarlos orbitam entre visdes
politizadas e posicionamentos conservadores nas lentes com as quais observamos esses
processos. A discussdo sobre a objetificacho também aparece orbitando tal
agrupamento.

No Facebook, o teor representativo do videoclipe emerge em discusses que
politizam a sua narrativa e estéetica: a bunda com celulite é exaltada, colocada como um
incentivo para romper com as imposi¢cdes de beleza feitas em relacdo ao corpo

feminino. Alguns exemplos:

“Anitta sempre quebrando tabus, e eu preocupada de ir a praia por causa das
minhas celulites depois de 2 filhos, agora eu vou! kkk”.*?

“Parabéns pela incluséo das Pessoas da comunidade e as que estdo ‘fora’ dos
padrGes de Beleza!l! Senti falta de uma batida mais forte do Funk, um
pancad&o”.

“A bicha é foda, conseguiu misturar funk com rap 14 de fora, ficou bem
original [...] Sucesso nega tu vai chegar muito mais longe”.

“O clipe é cheio de brasilidade, de favela, de preto, de pobre, de jovem que
mostra a celulite — isso é demais para as mentes conservadores e para 0
tribunal virtual do Facebook.”

“Parabéns, Anitta, por respeitas suas origens e por ndo cair no canto da sereia
burgués que determina o que é bom ou ndo. Orgulho de vocé!!”.

O videoclipe € visto, pela sonoridade e estética, como uma ruptura e
possibilidade de enfrentamento em relacdo as convencdes normativas, inclusive
midiaticas, que invisibilizam vidas, geografias e corpos. O género aparece em leituras

como.

“Eles se acostumam com as letras de funk que sexualizam a mulher desde
que seja um homem que cante e a mulher seja um ‘objeto’ por tras, quando a
mulher é a ‘malandra’, se coloca como principal, mostra mulheres reais e tem
atitude ¢ considerada como ‘puta’. Dai vai Anitta lanca ‘Vai Malandra’ toma
strike do YouTube (coisa que nunca acontece com certos @ canais), recebe
inimeras criticas e boicote. Sabe por qué? Anitta jA& é bem odiada por
machistas por sempre elevar o poder feminino, lanca uma musica que da voz
a mulher como a malandra, da voz a favelada, ao funk, traz diversidade
trazendo pessoas fora do padrdo. Anitta ta dando voz a tudo que o0s
preconceituosos querem “apagar” da sociedade entende? 1sso que incomoda
tantas pessoas. Quando a mulher ndo pode ter voz, tem que ser inferior ao

12 0s comentarios extraidos através da analise de construgdo de sentidos em redes digitais foram inseridos
no texto em itélico como estratégia de diferenciacdo das citagGes tedricas.
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homem ser o que eles desejam quando desejam, sem qualquer opg¢do de
escolha, isso é machismo!”.

Outro ponto colocado em questdo é a maneira como o videoclipe poderia estar
vendendo uma imagem de um Brasil que se resumiria a peito e bunda, reforcando um
estigma da nagdo em circuito transnacional. Isso € complexo na medida em que, embora
seja uma critica que atravessa a recorrente objetificacdo das mulheres na midia, quando
elas resumem-se a corpos, e um olhar que busca negar, também, a vivéncia sexual e a
sensualidade dos corpos, subjugando-os. As discussfes, no entanto, ndo assumem, ao
menos nessa constelacdo de sentido, uma discursividade odiosa, mas buscam refletir
sobre as multiplas leituras do videoclipe. Em resposta a alguns comentarios, parte do
publico qualifica o video como resumido a “baderna, peito e bunda”. Surgem respostas

da seguinte ordem:

“Ndo sdo essas pessoas que estdo vendo s6 isso? Nao ha outras coisas ali?
Pelo menos estd mostrando a realidade, e dai se as mulheres fazem isso ou
aquilo?? O problema ¢é delas ndo é?? Seria melhor os ‘bons entendedores’
compreenderem a mensagem do clipe... A malandra (Larissa) chegando na
moto e no final saindo do baile cheia de brilho e glamour como Anitta... ela
praticamante contou a historia dela em 03:27. ‘Bom etendendores’, i vejam
erotizagdo em tudo!!”.

No Twitter, os signos assumem um teor mais imageético, mas referem-se a
mesmas questdes ja apontadas: ndo negar a estética da sexualidade, espalhar a bunda
com celulite como possibilidade de romper com a higienizacdo publicitaria da bunda e

criticas em relacdo as contradicGes politico-estéticas de Anitta. Por exemplo:

“Eu ndo entendo essas pessoas que falam, ‘a letra apelativa e tal’. Qual é o
problema em falar de putaria meu amor. Ninguém transa, Ninguém vé um
rabo. Me poupe”. “Primeiro a gente fala que ela exagerou muito nas
plasticas, depois a gente fala que ela é maravilhosa por mostrar a beleza
natural. #brasilcontraditorio #vaimalandra”.

“Nao acredito que os homens heteros de cus peludos e sujos de bosta estdo

falando da celulite de Anitta. #vaimalandra” — referenciando uma matéria do

BuzzFeed sobre homens que ndo limpavam o cu para ndo tocarem nele.
Alguns perfis compartilham, também, um trecho de entrevista ne revista Hibrida,

na qual relatam que Anitta “bateu o0 pé” para mostrar a celulite no videoclipe, elogiando
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a tomada de demsao da performer Outros relatam a diferenca entre uma mulher fazendo

funk e um homem hétero:

“No pensamento arcaico do machismo o homem pode tudo e a mulher s
pode fazer o que o homem quiser. O canal do Kondzilla tem 24 milhGes de
inscritos e quase toda a semana videos em alta por la vocé ndo encontra
comentarios como encontram no clipe de VVai Malandra”.

Outro ponto que precisamos ressaltar e teve alta espalhabilidade em um contexto
de disputa politica foi o surgimento de uma fake news sobre o nimero da moto na qual
Anitta aparece no inicio do video Vai Malandra. Segundo essa noticia, 0 nimero seria
de um projeto de lei que visava criminalizar o funk. Leituras de outros videoclipes da
cantora também se mostraram presentes em uma relacdo de enfrentamento politico — sdo
citadas a inclusdo de pessoas gordas e com deficiéncia como dancarinas, a visibilidade
de LGBTQs e de ideais feministas através de suas letras, a internacionalizacdo de
géneros musicais brasileiros, a critica ao abuso industrial da Amazénia. No Youtube, 0s
sentidos seguem a mesma logica, priorizando a textualidade em relacdo a esse
agrupamento.

Na constelacdo de sentido denominada como Terrorismos Culturais estdo os
signos que revelam leituras conservadoras, higienizadoras e que revelam &dio em
relacdo a marcas de género, sexualidade, raga, classe — que muitas vezes atravessam 0
género musical funk. Muitos dos sentidos percebidos aqui s&o acionadores de
conversacOes gque sinalizam disputas. Em todas as redes analisadas, o ddio é ressaltado
predominantemente através das palavras. H4& um incobmodo com percepcdes elogiosas

da bunda com celulite — por exemplo:

“Acho que as mulheres tudo estdo com coisas em casa pra fazer entdo vamos
para de Facebook e vamos lavar louga kk”.

O futuro do pais — progresso — €, na leitura de atores da rede, barrado pelos
valores retratados em Vai Malandra.

“Aqui pensando no futuro desse pais, no futuro das criancas. e vejo e todos 0s
valores estdo invertidos de forma que ndo tem volta. Onde o lixo ganha
notoriedade e os principios indo pra lama. Infelizmente”.
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O 4dio e o preconcelto no contexto brasileiro sdo também atravessados pela
presenca de potentes fundamentalismos religiosos. O sucesso da cantora é visto, assim,

como obra diabolica, indice de pecado.

“Tudo que tem pacto com o diabo tem sucesso. O diabo dar hoje pra tirar
amanha”, “[...] o corpo, a vida e tudo o mais, quem Deu foi Deus, o Criador e
a gente s6 pode uséd-lo como Deus permite. Obviamente vocé ndo entendeu
nada; l& no inferno as coisas vao ficar nitidamente claras”.

Adjetivagdes como “puta”, “putanitta”, “puta de bandidos” também aparecem.
Quando alguns perfis dizem que vdo tocar a musica no Natal para perturbar os
familiares que sdo conservadores — a giria “embuste” também € usada para qualificar
tais familiares — recebem como resposta que, caso a musica seja tocada, a irma da
pessoa autora do comentario afrontoso tera que “quicar” (rebolar) em cima de um pau.
Qualifica o videoclipe como uma obra pornografica, “lixo”, “retrato de um pais
afundado na lama”. Anitta também € desqualificado através dos sentidos presentes
nesse agrupamento:

“Queria ver um clipe dela pelada na pica do Kid Bengala™.

“Anitta=mulher inventada que usa sua sexualidade para chegar em algum
lugar, triste estado do feminismo hoje. Ela deveria ter alguma dignidade,
roupas e um trabalho”.

No YouTube e no Twitter aparecem manifestacdes muito préximas as ja citadas
— associacOes entre género, educacdo e o videoclipe e violéncias discursivas que

afirmam a necessidade de controle sobre o feminino:

“ja verificou a percentagem de meninas que conseguiram passar no ENEM
2018?”.

“Se isso € cultura entéo é correto ver bunda, mulheres de roupa fina?”.
“Mulher. Casada. N&o. Faz Isso. N&o”.
“Devia ir para 0 x videos”.

“Se eu pego essa Anita ia arromba a xota dela em uma rolada”.

Alguns sentidos orbitam ambas as constelagdes na medida em que fazem
apontamentos criticos sobre as questdes politicas implicadas no videoclipe, mas também
se valem de discursos odiosos. Perfis, em todas as redes, criticam Anitta por usar as
mulheres brasileiras como objeto de consumo para os gringos — entretanto, julgam o
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fato da cantora mostrar partes do seu corpo outros manifestam-se como moradores do
Vidigal, sinalizando que o clipe ndo mostrava a realidade do lugar. Aparecem, também,
distingcdes entre gosto erudito e popular e discussdes com diferentes perspectivas de
género. E importante sinalizar que grande parte dos comentarios que falam de
objetificacdo sdo feitos por perfis identificados como masculinos. Colocam, também,
uma comparagao entre a maneira como mulheres aparecem em comerciais de cerveja e
em Vai Malandra.

Anitta, assim, em processo de acionamento de sentidos através da sua
performance como celebridade da musica pop, que inclui o lancamento de videoclipes,
inaugura disputas de sentidos que colocam em evidéncia problematicas politicas — em
suas multiplas dimensbes, como as de género, sexualidade, raca e classe — em redes
digitais. Essas disputas, mobilizadoras de sentidos, marcam o videoclipe da cantora
como um ciberacontecimento, integrador de campos problematicos estabelecidos em
torno de questbes politicas (em uma compreensdo ampla, de politicas do corpo, da

imagem, da sociedade).

CONSIDERACOES FINAIS

Percebemos aqui que a semiose em torno de videoclipes ndo pode ser encerrada
em um sO signo: como ja pressupde o préprio conceito de semiose, ha uma
potencialidade infinita implicada no processo. Através da analise de construcdo de
sentidos em redes digitais, defendemos também uma nog¢do de consumo da musica pop
em uma dimensdo comunicacional e semidtica alinhadas as ideias de Canclini (1999) e
Lotman (1996): semiosferas inauguradas em torno de determinados objetos configuram
territorialidades semidticas (HENN, 2017) nas redes digitais nas quais oS signos
também se tornam consumiveis. Entendemos que tais territorialidades, nas quais
diferentes semioticidades emergem, engendram-se e confrontam-se, sinalizando como
as diferencas culturais sdo ameacadas simbolicamente na cultura digital e as maneiras
como o pop e o politico estdo implicados.

Louro (2003) aponta que a marca de ofensa que atravessa um discurso nunca

pode ser completamente apagada. Assim, embora Anitta esteja em um circuito de
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V|S|b|I|dade pop, ) Iugar do qual ela erherglu e de onde ela fala ainda resguarda marcas
de uma sociedade que, desde a sua génese, relega corpos e culturas a margem em
detrimento de um suposto progresso. Nao podemos fazer consideragdes mais arriscadas
por ndo termos realizado tal comparacdo empirica, mas cabe questionar se 0 mesmo
“julgamento” atribuido a Anitta no videoclipe Vai Malandra perpassa também artistas
que ganharam voz de outros lugares — pensando em questdes de género (e género
musical), classe e raca, por exemplo. A politizacdo da Anitta nas redes digitais vai fazer
emergir e atravessar outros ciberacontecimentos, como a cobranca de um
posicionamento da cantora em episodios politicos importantes para 0 pais — como o
assassinato de Marielle Franco e as eleicdes de 2018. Investigar esses processos através
da metodologia adotada neste artigo, mirando outras questbes, pode ampliar as
percepcOes sobre a configuracdo de celebridades e da cultura pop em um contexto
digital (GELAIN e GONZATTI, 2019).
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