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NEM TODO EVANGELICO E BROADCASTING (E CONSERVADOR):
PROTAGONISMO RELIGIOSO E A CONSTRUCAO DA VISIBILIDADE
PELO ANTAGONISMO?

Carolina Falcio?

RESUMO

O presente trabalho busca apresentar e definir as linhas conceituais do protagonismo
religioso. Para isso, estabelece algumas premissas, como a desnaturalizagéo do grupo
“evangélicos” enquanto categoria homogénea, a partir do conceito de antagonismo
desenvolvido pela Teoria do Discurso de Laclau e Mouffe. Esse processo aponta o
antagonismo ndo so a partir das diferencas hermenéuticas e politicas entre 0s grupos,
como também prevé diferencas nas estratégias de comunicagdo que séo utilizadas entre
esses eles. Assim, parte para uma discussdo sobre a organizacdo comunicativa das
formas de visibilidade dos evangélicos numa perspectiva broadcasting (lideranga) e em
rede (protagonismo). Nesse sentido, utiliza como referéncia inicial as circunstancias do
ordenamento broadcasting em relagdo a cultura participativa, abrindo espaco para
questionamentos sobre mediacdo e construcdo e tensionamento da autoridade religiosa
em espagos virtuais, bem como as modulac¢Bes de visibilidade nas midias digitais. O
objeto de anédlise consiste em dois videos que integram a coluna digital do Pastor
Henrique Vieira “Historias Subversivas e Generosas de Jesus”, hospedada no canal do
YouTube do coletivo de comunicacdo do Midia Ninja.

PALAVRAS-CHAVE: Protagonismo Religioso; Midias Digitais; Redes;
Antagonismo.

NOR BROADCASTING NOR CONSERVATIVE: RELIGIOUS
PROTAGONISM AND THE COMPOSITION OF VISIBILITY BY
ANTAGONISM

ABSTRACT

This paper aims to present and define the conceptual lines of religious protagonism.
With this purpose, it establishes some initial premises, such as the denaturalization of
the group “evangelicals” as a homogeneous category, based on the concept of
antagonism developed by Laclau and Mouffe's Theory of Discourse. This process
emphasizes the antagonism not only from the hermeneutic and political differences
within the "evangelicals" but also considers the differences regarding communication
strategies addressing this group. Thus, the work starts a discussion on the
communicative organization of the evangelicals' visibility in both broadcasting
(leadership) and network (protagonism) perspectives. In this sense, it addresses the
circumstances of the broadcasting order and how it differs in relation to participatory
culture, making room for questions on mediation and construction and tensioning of
religious authority in virtual spaces, as well as the modulations of visibility in digital
media. The object of analysis consists of two videos that are part of Pastor Henrique
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Vlelras dlgltal column “Subverswe and Generous Stories of Jesus”, hosted on the
YouTube channel of the communication collective of Midia Ninja.
KEYWORDS: Religious Protagonism; Digital Media; Web; Antagonism.

INTRODUCAO

Este trabalho apresenta e define as linhas conceituais do protagonismo religioso,
um fendmeno observado nas texturas das midias digitais e que tem na ideia de
dissidéncia e antagonismo seu principal organizador. Para isso, proponho como objeto
de analise dois videos que integram a coluna digital “Historias Subversivas e Generosas
de Jesus”, do Pastor Henrique Vieira® na plataforma de comunicacdo do Midia NINJA
no YouTube. Nela, o referido pastor publicou 19 videos, cujos temas atravessam
questdes hermenéuticas, de cristologia e da interface entre religido e politica no Brasil
contemporaneo. Os dois videos analisados sdo: “Nem todo Evangélico é Conservador’™

(VIERA, 2017) ¢ “O Mercado da Fé na TV >” (VIEIRA, 2018).

Henrique Vieira - Porque néo votar em Bolsonaro
NJA

ASSISTIDO  6:49

g PASTOR HENRIQUE VIEIRA
%  PORQUE
\‘ NAO VOTAR

Henrique Vieira | NEM TODO EVANGELICO E CONSERVADOR
Midia NINJA

BOLSONARO

» REPRODUZIR TUDO

. Pastor Henrique Vieira denuncia a Frente Parlamentar Evangélica
Histérias generosas e Midia NINJA
subversivas de Jesus Cristo
* 15.419 visualizacoes + Ultima atualizagao : % x
i B Henrique Vieira - Jesus € negro
Midia NINJA

[ Pastor Henrique Vieira emociona a todos do ato Inter-Religioso para Marielle Franco
Midia NINJA

° Midia NINJA INSCRITO

Henrique Vieira - Jesus subversivo
Midia NINJA

Imagem 1 - Captura de tela da playlist "Historias subversivas e generosas de
Jesus"

® Henrique Vieira é pastor e lider da Igreja Batista do Caminho (IBC), organizacéo religiosa de origem
fluminense. Foi vereador pelo PSOL na cidade de Niter6i (2013-16), possui uma atuagdo politico-
religiosa fortemente marcada pela acdo ecuménica e pela conciliagdo com pautas majoritarias dos
movimentos sociais cariocas. E comum ver a associagio do pastor a agenda dos Direitos Humanos, além
de atuacdo como ator e palhaco.

* Video de abertura da coluna, publicado originalmente em 06 de junho de 2017. Link disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Nn7ZPUKn3mI&list=PLmsK4TGRR2BFIV17BwQgXCCn4z04vQ
36_&index=2

®  Video publicado em 28 de janeiro de  2018. Link  disponivel  em:
https://www.youtube.com/watch?v=7UhDdV3ZCfg&list=PL msK4TGRR2BF9V17BwQgXCCn4z04vQ
36_&index=17
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A escolha da coluna e dos s dois textos dlgltals reflete algumas afinidades que
compdem o quadro geral no qual o conceito de protagonismo religioso encontra
guarida. O Midia Ninja (sigla para Midia Independente Jornalismo e Ac¢do) é um
coletivo de comunicacdo e como tal oferece formatos produtivos extrainstitucionais.
Segundo Ramalho e Maia (2019), a ideia de Independente que o Midia Ninja (MN)
aciona é precisamente aquela de oposi¢do aos meios de comunicacdo comerciais. Trata-
se, portanto, de uma concep¢do de independéncia editorial baseada num modelo de
negocio que soO se tornou viavel devido a reducdo dos custos produtivos que a Internet
propiciou. Dito de outra forma, o MN é uma plataforma que disputa a narrativa sobre a
atualidade com organizagdes hegemonicas de comunicagdo de massa. Uma situagédo
que, conforme podera ser observado mais a frente, muito se relaciona com a ideia de
protagonismo religioso.

Nessa perspectiva de confronto com o modelo hegeménico da comunicagédo de
massa, 0 Midia Ninja se enquadra no midiativismo, modelo online em que a informacéo
se da na parcialidade e subjetividade de cronicas, numa comunicacao por afetacéo e ndo
pelo regime de verdade (BENTES, 2015). S@o contetidos que carregam “mundos
possiveis dentro de cada enunciado” (2015, p. 16). H4, portanto, uma afinidade pelo
ativismo que caracteriza a relacdo entre o corpus/plataforma de comunicacdo e a
orientacdo da pesquisa. Explico: no campo religioso brasileiro, o ativismo digital esta
fortemente associado a atuacdo de grupos cristdos hegemodnicos (catélicos e
evangélicos) em processos eleitorais e discussdes publicas sobre temas morais (como
descriminalizacdo do aborto ou a aprovagdo de um estatuto heteronormativo sobre a
familia). Mas como afirmam Cunha (2017) e Sales & Mariano (2019) é na Internet (e
n&o nas formas massivas dos meios de comunicagdo) e na atuacao digital, que os grupos

religiosos progressistas encontram espaco para apresentarem suas agendas e pautas®.

¢ Assumo, portanto, o ativismo digital religioso como uma forma potente de expressdo e agdo social, mas
que abarca uma miriade de atividades e orientacfes ideoldgicas e pautas politicas, ultrapassando dessa
forma, uma questdo meramente tatica. Assim, de modo geral, tanto se pode falar de ativismo digital para
compreender fenbmenos extremamente distintos, como a primavera arabe e a eleicdo de Trump. Mas
especificamente tratando do campo religioso brasileiro, o ativismo digital revela as intrincadas redes de
producdo de conteldo de liderancas religiosas cuja orientacdo politica é moralmente conservadora e
estrategicamente flexivel: se opfe ao feminismo, na mesma medida em que minimiza os impactos da
Covid-19, por exemplo. Na outra ponta desse processo, é também o ativismo digital religioso que revela
como grupos ndo-hegemonicos se relinem para pautar uma agenda progressista que engloba igualmente
uma diversidade de topicos: desde a defesa de politicas ambientais a militancia pelos direitos humanos.
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Os d0|s textos escolhldos (me referirei ao materlal analisado ora como video, ora
como texto, ou como texto digital) estdo ranqueados em posi¢des muito diferentes na
playlist. “Nem Todo Evangélico é Conservador”, que € o texto de abertura do projeto do
pastor no MN, ocupa a segunda posi¢ao, com 66.237 visualizagdes. Ja o “O Mercado da
Fé na TV” possui 9.270 visualizagdes, assumindo a posi¢ao de 17° video mais assistido.
O que demonstra que o critério de escolha dos mesmos ndo se deu em funcdo de
popularidade, mas sim pelo investimento que ambos fazem na construcdo de uma
posicao antagonica no que se refere a ideia do que é ser evanggélico.

O percurso de apresentacdo e delimitacdo do protagonismo religioso comecga
precisamente a partir de uma problematizacdo do significante “evangélicos” como um
grupo homogéneo no cenario nacional. A premissa central reside nas brechas que esse
grupo possui e € a partir delas que proponho, na segunda parte do artigo, a construcao
de um paralelo entre os modelos de lideranca (hegemdnico) e de protagonismo (néo-
hegemoénico). Em seguida, argumento porque o protagonismo religioso pode ser
considerado tragissocial, articulando tanto nocGes de embate quanto de integracdo. Na
quarta e quinta partes do artigo, parto de questdes sobre mediacdo e autoridade religiosa
online para analisar os videos. O trabalho se encerra com uma discussdo sobre a

visibilidade do protagonismo e seu ordenamento pelo dissenso.
MUITOS, MAS TODOS IGUAIS?

Liderancgas evangélicas estdo por todo lugar no debate publico nacional: ocupam
posicdes politicas, tematizam questdes cotidianas ou grandes pautas como salde e
educacdo, fazem megashows, apresentam programas de auditério e, claro, pregam a
palavra nos pulpitos. Essa presenca, cada vez mais emblemaética, autoriza uma serie de
conclusdes sobre esses sujeitos, sobre as comunidades que representam, sobre suas
posturas morais e sobre a conducgéo de suas vidas. A percepcao sobre esse grupo como
algo monolitico, que se move em funcdo dos mesmos interesses e animado pelas
mesmas interpretagdes teoldgicas j& era algo problematico até mesmo quando se
buscavam analises quantitativas sobre a expansdo demogréfica de denominacgdes

pentecostais e neopentecostais no curso das ultimas decadas no pais. Atualmente, é
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premso mais nuances para compreender o atual fenomeno marcado por fissuras e
contradi¢Oes, que merecem atencao e reflexao.

E possivel dizer que “os evangélicos” é uma expressdo problematica, cujo
aspecto do crescimento demografico revela uma de suas caracteristicas mais
comentadas. Assim, € comum encontrar tanto na midia quanto em textos académicos,
anélises sobre os saltos quantitativos que esse grupo vem operando desde pelos menos
0s anos 1980. No entanto, é importante ressaltar que o termo esta longe de encontrar
uma definicdo estavel. Compartilho, portanto, com Burity (2018) o argumento de que
“os evangélicos” se constituem num “termo-valise, que expressa um bem-sucedido
processo de hegemonizagdo do campo protestante pelos pentecostais” (2018, p. 50).
Para o autor, trata-se de uma expressdo cuja evidéncia se d& no crescimento numeérico e
ndo numa objetividade estabelecida de antem3o. E, portanto, mais uma pratica politica
hegemonica do que propriamente um grupo com contornos e identidade estabelecidos.

Se é possivel afirmar que ndo existem “os evangélicos” enquanto algo estavel e
monolitico, pode-se dizer que tal significante carrega consigo sentidos muito bem
localizados no imaginéario brasileiro. 1sso porque a associagdo ao fundamentalismo,
intolerancia e conservadorismo é amplamente refor¢ada nos discursos publicos. Além
disso, acentuam essas caracteristicas as disputas e polémicas travadas pelos
“evangélicos” com outros atores minoritdrios que também se beneficiaram com o
paradigma da igualdade e tolerancia (MONTERO, 2016) ap0s o processo de
redemocratizacdo. Assim, as contendas entre evangélicos e movimentos feministas,
negro, de indigenas e de LGBTQS, por exemplo, vém ganhando cada vez mais
notoriedade sobretudo por conta de uma dicotomia que coloca o primeiro grupo de um
lado conservador e atrasado e 0s demais numa posi¢éo progressista e moderna.

Nesse sentido, convém explicar que o presente trabalho assume que existem
fissuras dentro do projeto hegemonico que constrdi “os evangélicos” como categoria
fechada, unissona e é no espaco discursivo dessas brechas que se pode perceber a
emergéncia de outras formas de visibilidade vinculadas a outros modelos de atuagéo
politico-religiosa. Cabe entdo perguntar: qual seria natureza dessas “brechas e fissuras”
que podem ser percebidas na problematica categoria “evangélicos”? Como pesquisa

orientada pelo que é préprio da comunicacdo em relacdo a religido (MARTINO, 2016),
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entendo que ‘se trata de compreender como sen5|b|I|dades evangélicas nao-
hegemdnicas’ se constituem e se tornam visiveis na atual configuracio das redes sociais
digitais, espaco privilegiado para observacdo da criatividade digital, nos termos do que
Campbell (2020) sugere para pensar as formas inventivas de atores religiosos na
Internet.

Essas sensibilidades que formam o protagonismo religioso também podem ser
entendidas em termos de antagonismo, enquanto sentido de “limite do social”, como
proposto na Teoria do Discurso desenvolvida por Laclau e Mouffe (2015). Eles
explicam que a ideia de limite do social é tida como algo que se observa no interior do
proprio social. Segundo 0s autores, os antagonismos ‘“constituem os limites da
sociedade, a impossibilidade desta ultima se constituir plenamente” (2015, p. 203). Em
outro trecho, elaboram: “A sociedade nunca consegue ser plenamente sociedade, porque
tudo nela é atravessado pelos seus limites, os quais a impedem de constituir-se como
uma realidade objetiva” (2015, p. 204). Cabe, portanto, aos trabalhos de andlise
baseados nessa ideia entender como essa dissidéncia se constitui discursivamente, o
que, para os autores, requer determinar as formas de presenca do antagonismo.

No contexto em que a ideia de antagonismo foi primeiramente elaborada pelos
autores, o conceito fornece uma premissa fundamental no trabalho da dupla sobre a
hegemonia: as relagdes politicas ndo se travam entre identidades prontas. Ou seja: é
preciso abandonar o carater essencialista das identidades politicas e assim avancar na
prépria ideia de hegemonia. Além disso, como explicam os autores, 0 antagonismo faz
parte de um sistema de significagdo, em que o0 outro a quem se antagoniza é o ponto de
partida da identificacdo. Isso explica, inclusive, porque um trabalho orientado pelo
antagonismo da Teoria do Discurso pde sempre em discussdo a tensdo e o embate, a
negociagdo mesma dos limites entre um e outro. Tomando a reflexdo dos autores, minha
proposta € pensar o protagonismo religioso como o lugar de observagdo do
antagonismo, essa presen¢a discursiva da “experiéncia de limite” que as identidades
politicas experimentam. Seguindo essa premissa, entender o protagonismo religioso

requer abandonar, de saida, uma ideia essencialista ou naturalizada do que “os

" Refiro-me aqui justamente a premissa de que existe, dentro desse campo que se chama “os evangélicos”,
uma série de sensibilidades que ndo pactuam com as formas hegeménicas com que normalmente esse
grupo é normalmente apresentado.
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evar?géliéés s30, em suas perspectlvas pohtlcas etlcas—r;lorals e também em termos de
visibilidade, uma coisa apenas e assumir o campo das disputas de sentido e presenca.
Como explicam Vital da Cunha, Lopes e Lui (2017), o progressismo entre
evangélicos pode ser identificado historicamente no Brasil a partir de duas perspectivas:
a pauta politica que defende e o tipo de visibilidade midiatica que encampa. Isto €é: ao
mesmo tempo em que é identificado pela leitura historicamente situada que realiza da
biblia, esse grupo possui uma atuagdo publica online reconhecida. E a partir dessa
ponderacdo gque proponho o conceito de protagonismo religioso em fungédo da ideia de
antagonismo, tanto no que se refere a interpretagcGes biblicas dissidentes quanto a
estratégia de circulacdo e visibilidade. Entendo que essas duas questdes, quando
pensadas em suas interfaces e afinidades, desestabilizam a categoria “evangélicos”,
mostrando nuances e descortinando obviedades ndo s6 sobre o grupo em si, quanto em

relacdo a categoria religido, mais amplamente.
LIDERANCA X PROTAGONISMO

A associagdo entre o impeto missionario cristdo e o poder de alcance dos meios
de comunicacdo de massa € um processo histérico que paulatinamente produziu, no
contexto brasileiro, uma grande concentracdo de capital midiatico entre grupos
religiosos. Da transmisséo do primeiro programa religioso de radio em 1943 a formacao
dos grandes conglomerados de midia controlados por Igrejas atualmente, hd uma
trajetoria marcada pela crescente visibilidade, no Brasil, da lideranga religiosa como um
arranjo tipico do ordenamento broadcasting dos meios.

O modelo broadcasting é uma forma sociocultural que se organiza em fluxos.
Segundo Costa (2016), esse sistema oferece uma sequéncia de produtos audiovisuais de
forma continua e sequencial, a partir de um ponto emissor para uma audiéncia ampla. A
autora explica ainda que programacéo e broadcasting estdo implicados reciprocamente,
gerando uma transmissdo que ¢ “compartilhada de maneira que um tempo e um lugar
sdo iguais tanto para os responsaveis pela veiculacdo dos contetdos como também para
os milhdes que os consomem” (COSTA, 2016, p. 28). Como consequéncia disso,

argumenta, produz-se um sentimento de presenca, de estar com 0s outros, que se da por

Revista Tropos: Comunicacdo, Sociedade e Cultura, v.10, n°1, edi¢éo de Julho de 2021



== COMUNICACAO,

LF R T SOCIEDADE E CULTURA
’{/{*"’ff“_“z -Y'{“ ISSIN 2358212 X

conta do entendlmento de que estao todos vendo o mesmo contetido a0 mesmo tempo.
Costa (2016) esclarece:

Por causa disso, o sistema broadcasting, entendido como uma légica
verticalizada, que opera de um para muitos, transforma a televisdo em uma
instancia na qual as pessoas, simbolicamente, rednem-se, desempenhando
uma funcéo primordial como instrumento de sociabilidade (2016, p. 28).

A lideranca religiosa € um fenbmeno broadcasting porque se inscrevem numa
I6gica que busca alcangar, com a mesma mensagem, uma audiéncia massificada.
Acredito que essa afirmacdo € um ponto de partida para estudos que observem mais de
perto como o empreendimento de instituicdes religiosas em adquirir canais e estacoes de
TV e radio produz, além de todo um cenéario saturado de conteddos religiosos, uma
figura discursiva muito importante para o cenario religioso brasileiro. No broadcasting,
o lider religioso ocupa, dentro do ordenamento hierérquico, o lugar do um (emissor),
tendo como sua contrapartida (o0 receptor, os muitos) a audiéncia religiosa que
comumente alcanca.

Por sua vez, o protagonismo religioso reflete um fendmeno tipico dos fluxos
comunicativos da Internet, propondo uma visibilidade ndo-massiva. Diferentemente do
que acontece no modelo da lideranga, o protagonismo religioso nao se identifica com a
organizagdo broadcasting verticalizada de poucos para muitos. Em outras palavras: o
capital midiatico desses atores ndo esta circulando majoritariamente nos arranjos dos
meios de massa como radios e TV, e sim nas paginas do Facebook, nos canais do
YouTube ou nas pautas dos coletivos de comunicacdo em perfis no Instagram, por
exemplo.

Assim, pretendo estabelecer uma reflexdo centrada na organizacdo prépria das
midias digitais, num arranjo que neste trabalho chamarei de “modelo de rede”, uma
organizacdo propicia a formacdo e circulacdo do protagonismo religioso. O ponto de
partida desse argumento é a compreensdo de como o desenvolvimento e popularizagdo
das tecnologias digitais reconfiguram as formas como se consome e produz conteudo
online. Costa (2016) mostra que uma das caracteristicas mais evidentes dentro desse
arranjo, também definido como convergente, é a disposicao da enunciagdo, “focada na
interacdo com a audiéncia, cada vez mais autdbnoma e consumindo conteudo por

demanda, fora da grade de programacdo” (2016, p. 35).
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Ao passo que a Ilderan(;a réllglosa se aflrmou dentro de um contexto
broadcasting, o protagonismo religioso € um paradigma possivel a partir da
configuracdo centrada na interacdo, na organizacdo de muitos para muitos que a Internet
propicia. Compartilho, portanto, com Evans (2011 apud COSTA, 2016) o entendimento
de que “A internet tornou-se um local chave para o engajamento com meios
audiovisuais de todos os tipos, desde material de difusdo broadcast a webisodes
produzidos profissionalmente a conteudo gerado pelo usuario” (2016, p.1).

Uma linha geral que elucida essa distincdo entre broadcasting, lideranca
religiosa X rede, protagonismo religioso € como os produtos do primeiro grupo
(broadcasting e lideranga) se constituem. H& neles um repertério que remonta aos
programas de auditorio, amplamente centrados numa figura isolada no centro do palco.
O entretenimento da o tom das apresentacbes da lideranca religiosa, além do
proselitismo (PATRIOTA, 2008). Nesse sentido, € possivel perceber como as figuras da
lideranga religiosa atuam de maneira similar as celebridades seculares: promovem
shows, programas de auditério, fazem turnés de lancamento de livros, produzem filmes
que sdo “sucessos de bilheteria” etc.

Por outro lado, no campo do protagonismo em rede, outras formas de produgédo
emergem. Entendo que se trata de uma entre as tantas manifestagdes da cultura
participativa (JENKINS, 2008), em que o estatuto de consumidor se confunde com o de
produtor. O autor mostra, através da ideia de propagabilidade, como é possivel para a
midia civica (que ele define como o conteddo produzido por organizacGes de
movimentos populares, grupos ativistas e cidaddos individuais) que, sem 0s meios para
alcancar uma audiéncia massiva e trabalhando com recursos financeiros restritos,

acionam interlocutores e apoiadores de suas mensagens. Segundo Jenkins,

grupos ativistas acham mais facil conceber e circular contelidos de midia
convincentes, construindo afiliagbes mais fortes com um puablico que
desempenha um papel muito mais ativo na propagacdo de sua mensagem.
Essas taticas funcionam porque criam midias (como videos do YouTube) que
é de facil circulacdo, prestam atencdo as motivagdes sociais que estimulam os
adeptos (2008, p. 271).

Essa proposicdo se alinha com outra marca da organizacao em rede, que é o que
Tyron (2014) chama de cultura audiovisual sob demanda, em que “os textos midiaticos
circulam de forma mais rapida, barata e abrangente que antes” (2014, p. 03). Ao mesmo

tempo, como argumentam Gutmann, Mota Janior e Silva (2019), as experiéncias do
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aud|OV|sUaI no amblto da cultura dlgltal ndo sio estanques e devido ao constante
processo de transformacdo, atravessam e acionam distintas relacbes temporais,
permitindo compreender como “as experiéncias de identidades dissidentes sobrevivem
entre regimes de visibilidades e silenciamentos, mobilizam e constroem comunidades de
sentido, reorganizam e remediam experiéncias culturais distintas” (2019, p. 75).

Nessa perspectiva, a discussédo sobre o protagonismo religioso prevé como
regimes de visibilidade postos em funcionamento nas redes sociais digitais s&o, mais do
que expressdes narcisicas ou de uma certa concepc¢ao de individualidade, mas modos de
performatizacio de identidades (GUTMANN, MOTA JUNIOR e SILVA, 2019, p.75).
Nesse caso, uma identidade orientada pela desnaturalizagdo do termo “evangélicos”,
através da possibilidade de circulagdo de discursos dissidentes no que se refere a uma
subjetividade religiosa naturalizada como conservadora e consumida nos moldes
hegemdnicos do broadcasting.

O video postado em Junho de 2017, e que marca o inicio da coluna digital do
Pastor Henrique Vieira no coletivo, cujo titulo ¢ “Nem todo evangélico ¢ conservador”,
ilustra bem essa performance dissidente. O texto de legenda apresenta a nova coluna da
seguinte maneira: “NEM TODO EVANGELICO E CONSERVADOR - Vamos bancar
esse debate? As histdrias generosas e subversivas de Jesus Cristo de Nazaré por
Henrique Vieira, novo colunista da Midia NINJA. Assista agora!”. O pastor abre o
video pedindo “Nao generalize os evangélicos” e constroi seu argumento de que nem
todos os evangélicos sdo iguais a partir da identificagdo majoritaria de um “setor
fundamentalista e extremista”, controlador de um amplo capital politico, econdmico e
midiatico. Esse setor, explica ele, produz um “tipo de religiosidade violenta: ndo escuta,

ndo dialoga, [¢] baseada no confronto, ndo no encontro”.
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Imagem 2 - Captura da tela do texto "Nem todo evangélico é conservador"

Meu argumento é que as formas de reproducdo simbdlica tipicas do protagonismo
religioso observadas nas redes digitais pactuam novas modalidades de aparecimento no
espaco publico e dialogam de maneira muito proficua com uma agenda politica lida
como progressista na atualidade. Ndo por acaso, no mesmo video, o pastor defende que
0 setor fundamentalista e extremista evangélico representa uma “ameaca a democracia,
ao estado laico e a diversidade”. Dito de outra forma, o protagonismo religioso pode ser
entendido como uma pratica discursiva que engloba um posicionamento politico-
religioso antagonico e uma competéncia de visibilidade digital. A tabela abaixo ilustra a

maneira como se da a relacdo entre o protagonismo e a lideranca.

Tabela 1 - Distingdes entre Lideranga e Protagonismo

Liderancga Religiosa | Protagonismo Religioso
Economia Comunicativa Broadcasting Rede
Locus de observacgéo Auditério Redes Sociais
Interlocucéo/forma de atencdo | Audiéncia Afiliacdes
Sentido Presenca Compartilhamento
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O PROTAGONISMO E TRAGISSOCIAL

Na literatura das ciéncias sociais que busca compreender a atividade de
protagonistas nas sociedades atuais, hd uma tendéncia em compreendé-las como atores
sociais. Sao trabalhos que visam a, via de regra, ressaltar a acdo de certos grupos
(jovens, idosos, mulheres, pessoas negras, pessoas LGBTQS etc) sob a égide do
protagonismo. O termo, por si s, ndo é capaz de assegurar uma validacao, pois ao que
parece, sO se pode ser protagonista quando se manejam também outras identidades.
Assim, pensar 0 protagonista como um ator social € inscrevé-lo no contexto da
sociedade civil, em que, explica Souza (2006), é possivel vé-lo como aquele que
“trabalha pela consecucdo de objetivos pessoais numa dada conjuntura social e, por
extensdo, aquele que trabalha pela resolucdo de seus proprios problemas e daqueles que
afetam a coletividade” (2006, p. 65). O protagonista como ator social encontra na
atuacdo da juventude uma posicdo paradigmatica, cujas caracteristicas principais,
Touraine (1998) vai elencar da seguinte maneira: “objetivos pessoais, capacidade de
comunicar-se e consciéncia de cidadania” (1998, p. 75).

Um outro desdobramento sobre o protagonista € apresentado também por Souza
(2006) ao analisar a origem etimologica do termo. H& um consenso, explica a autora,
sobre a filiagdo grega da palavra, protagonistés, articulando os vocabulos prétos
(primeiro, principal) e agdnistés (lutador, competidor), significando, portanto, aquele
que “combate na primeira fila, que ocupa o primeiro lugar, personagem principal”
(MACHADAO, 1990 apud Souza, 2006, p. 8). O protagonista seria alguém que
desempenha um confronto, um embate (uma agonia) fisico, ou verbal no espago
publico. O que a autora ressalta, ao desenvolver sua pesquisa sobre juventude é que, ao
pensarmos em termos de atores sociais, produz-se uma operacao discursiva que elimina
sutilmente o sentido de agonia da palavra protagonista e ressalta o sentido de integracao.

Acontece, assim, uma

assepsia da palavra, em que permanece a ideia de espago publico — e,
portanto, de politica — porém de um espaco publico transformado em cenario,
em que ndo existe luta (agbnia) e em que os lutadores sdo substituidos pelos
atores sociais. Assim, o jovem protagonista é invariavelmente lembrado
como o “ator principal” no cenario publico, posi¢ao de destaque e que supde
algum tipo de acdo politica. Contudo uma acéo politica despida da luta e
transformada em atuagdo social (SOUZA, 2006, p. 9).
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Entendo que 0 protagonlsmo rellgloso é cap capaz az de articular tanto a agonia (o
combate) do termo original grego quanto as competéncias do ator social, sobretudo no
que se refere a sua capacidade e desejo de integracdo. O protagonismo é, portanto,
tragissocial, uma vez que seu estatuto se funda num espaco publico marcado por um
ambiente saturado de controvérsias e disputa por visibilidade e sentido (MONTERO,
2016), ao mesmo tempo em que desenvolve habilidades capazes de fazé-lo se inscrever
num dado regime de visibilidade. Nesse sentido, as historias subversivas e generosas
que nomeiam a coluna do Pastor Henrique repercutem esse duplo tragico e social. Elas
falam sobre antagonismo, resisténcia a uma ordem hegeménica (comandada por um
setor extremista e fundamentalista, como disse o0 pastor em seu primeiro video) e
também sobre o apelo popular que a fé evangélica pode ter (como sera visto nas analises
a sequir).

Essas duas formas de afetacdo das histdrias de Jesus revelam as apostas por onde
0 protagonismo religioso constréi o antagonismo as formas hegemonicas do
cristianismo nacional. Subversdo e generosidade possuem em comum a capacidade de
comunicar a diferenca, capital fundamental para que o protagonismo religioso
estabeleca sua agonia, 0 seu embate, mas ao mesmo tempo se mostre capaz de fazer

sentido na vida das pessoas, provando a sua integragao.
NEM TODO EVANGELICO...

Se a formacédo da lideranca religiosa € altamente centrada no desenvolvimento
dos meios de comunicacdo de massa, a composi¢ao do protagonismo religioso encontra
nas texturas das redes digitais seu lécus de constituicdo. Esse argumento encontra
guarida na explicacdo de Meyer (2006) sobre o carater de mediacdo da religido entre os
seres humanos e o transcendental. A mediacdo estaria, dessa forma, sujeita as
contingéncias tecnoldgicas de um determinado periodo, estabelecendo-se, assim, uma
relacdo mutua entre mediagdes (e sentidos) e a tecnologia disponivel. O exemplo mais
acurado de como essa relacdo se da, explica a autora, é a mudanca proposta pela
Reforma Protestante, que passa a centrar a sociabilidade religiosa na palavra impressa,

na escritura dos livros. Segundo Meyers: “A forma sensacional que evoluiu ao redor do
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icone [f0|] substltwda por uma nova forma sensacmna-l.aue evoluia ao redor do livro”
(2006, p. 15).

Refletindo sobre a associacdo entre midia e religido, Hoover (2017) argumenta que o
Protestantismo estd intrinsicamente ligado a préaticas, materialidades e economias

politicas de mediag&o. Ele argumenta:

Sabemos que a disponibilidade de obras impressas criou um novo tipo de
religido relacionada a revelagdo, pratica e autoridade individuais (a
protestante sola scriptura - somente através das escrituras - doutrina) que
levou a formagdes e estruturas religiosas inteiramente novas. Uma leitura
mais profunda, influenciada pelos estudos politico-econémicos da midia,
sempre esteve disponivel. Apontaria as implicagBes sociais e de classe da
disseminacdo da alfabetizagdo sob o patrocinio protestante, o desafio a
autoridade clerical na religido e o inicio de um senso de religido como um
mercado material e comodificavel (HOOVER, 2017, p. 2983).

O que pretendo com isso é apontar para a relacdo direta que existe entre as
formas de apropriacdo tecnoldgica e as formas de sociabilidade (inclusive a religiosa).
Algo semelhante ao que Santaella (2003) sistematizou no trabalho de suas seis
formacGes culturais, capazes ndo s6 de formar o pensamento e a sensibilidade humanas,
como também de propiciar o surgimento de novos ambientes socioculturais. Segundo a
autora, as eras culturais estdo divididas em seis formacdes, qual sejam: cultura oral,
cultura escrita, cultura de massa, cultura das midias e cultura digital (Cibercultura). Ela
explica que essas divisdes se pautam na relacdo que os meios de comunicacdo, desde o
aparelho fonador até as redes digitais atuais “sdo capazes ndo s6é de moldar o
pensamento e a sensibilidade dos seres humanos, mas também de propiciar o
surgimento de novos ambientes socioculturais” (SANTAELLA, 2003, p. 13).

Nessa perspectiva, a mediacdo da Reforma encontra guarida no homem
tipografico, sua cultura letrada e tecnologia impressa (MCLUHAN, 1972). Por outro
lado, como também mostra Meyers, uma sociabilidade ensejada a partir do
televangelismo pode ser entendida como uma “tentativa de articular a religido no que
Walter Benjamin definiu como a ‘era da reprodutibilidade técnica’ (MEYERS, 2006,
p. 19). Para a autora, essa virada televangelista aponta para um cenario em que a
presenca publica da religido se torna cada vez mais consistente, ao passo que as forcgas
de comercializacdo dos meios de comunicacdo (inerentes numa cultura centrada em
meios massivos como réadio e TV) tornam difusas as linhas de separacédo entre religido e
entretenimento.
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Pensando sobre 0 |mpacto das técnologlas dlgltals de informacéo e comunicacao
na organizagdo dos sujeitos religiosos, Campbell (2020) utilizou a expressao “digital
creatives” (tomada emprestada dos estudos de marketing e publicidade) para
compreender as dindmicas de sujeitos religiosos online. Ela observou que esses sujeitos
produziam “contetido focado em tdpicos religiosos especificos, pensados para educar,
inspirar ou desafiar suas comunidades de f¢” (CAMPBELL, 2020, p. 73). No estudo,
conduzido a partir de entrevistas e observacdo participante ao longo de quase uma
década, a autora percebeu que, mesmo 0s sujeitos mais engajados em grupos religiosos
ou Igrejas, ao proporem conteudo ou formas inovadoras de “espalhar a palavra”,
percebiam um tensionamento com as autoridades religiosas de suas comunidades e
passavam a ser vistos com alguma “desconfianca”. Da mesma forma, individuos que se
mostravam insatisfeitos ou criticos sobre algum aspecto (teologico ou politico) de suas
comunidades de fé, também encontravam na Internet (sobretudo nos weblogs) um “um
espaco livre onde eles poderiam compartilhar suas criticas e ideias de uma nova
maneira, além de desenvolver ou reestruturar as praticas da Igreja” (CAMPBELL, 2020,
p. 84).

O movimento de localizar nas plataformas online a possibilidade de inovagao ou
de expressdo de insatisfagbes demonstra como o sentido dos discursos religiosos na
Internet ressoam um potencial desestabilizador em relacdo a uma certa ordem
institucional. Enfatizar esse potencial ndo significa dizer que existe uma relacdo
naturalmente determinada entre o ordenamento das redes e o0 processo de
desestabilizacdo, mas indica como o0 jogo da autoridade religiosa encontra limites
diferentes e nada estaveis. Em trabalho anterior, Campbell (2010) argumentou que
pensar a autoridade religiosa na Internet ¢ assumir que existem, na verdade, “camadas
de autoridade” em jogo. O que faz com que, mesmo entendendo a autoridade religiosa
em sua caracteristica “Unica” por sua relagdo com o divino, ela se manifesta também na
referéncia a sistemas, papeis e crencas personificadas (CAMPBELL, 2010, p. 253).
Essas camadas de autoridade (o divino, 0s sistemas, 0s papéis e as crengas) precisam
entrar em cena, ou a menos serem consideradas, nas pesquisas sobre “religido online”

de um modo geral. Parece suficiente, por ora, postular como as camadas de autoridade
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que apontam para 0S S|stemés e papeis podem ser utilizados no trabalho sobre o
protagonismo religioso como o discuti até aqui.

O que proponho extrair dessa articulacdo teorica entre Meyer, Hoover e
Campbell é pensar sobre (1) as praticas e (2) a economia politica de mediagéo
intrinsecas ao protagonismo religioso. Para isso, € preciso interrogar a atual formacéo
cultural e sua maneira de incorporacdo tecnoldgica, que ndo se define mais por uma
cultura centrada na letra impressa (tal qual o contexto da Reforma) e que tem nos meios

massivos (broadcasting) uma formacéo hegeménica.

ANTAGONISMO, DENUNCIA E VISIBILIDADE

A coluna de 28 de janeiro de 2018, “O mercado da fé na TV”, ¢ um exemplo
pertinente de elaboracgéo da relacdo entre praticas e economia politica de mediacéo que
aventei no paragrafo acima. O argumento central do pastor é que existe uma pratica (de
programas evangélicos na TV) que transforma fé em negocio através da mediacdo de
testemunhos de prosperidade que ocultam injusticas e desigualdades. Nao é interesse
deste trabalho se debrucar sobre a disputa teoldgica que atravessa a fala do pastor, mas
sim atentar para o objetivo central do texto, que se constréi em torno da ideia de

denuncia. Assim é a apresentacdo da coluna:

Imagina se o testemunho fosse: “Encontrei Jesus e me arrependi do
machismo, do racismo, da ganancia, dos preconceitos...” Mas alguns
programas de TV evangélicos sdo desastrosos, palco para lideres opressores
que transformam a fé em negdcio. E preciso denunciar! (VIEIRA, 2018).
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Imagem 3 - Captura de tela do texto "O Mercado da Fé na TV"

A dendncia se constrdi contra os programas de TV evangélicos e se da a partir de
dois eixos. No primeiro, esta a forma como os lideres se apresentam nesses programas.
Segundo o pastor, sdo “procuradores de Deus na Terra, gerentes do sagrado”. Essa
pratica produz uma relagdo em que Deus s6 poderia agir na vida das pessoas se “vocé
for na igreja dele [do lider religioso da TV], ouvir a mensagem dele, contribuir
financeiramente com a igreja dele”. O segundo eixo se detém naquilo que funciona
como a mediacdo da préatica condenada pelo pastor, isto é, nos testemunhos encenados

nos programas. Assim:

[...] tenho visto por ai um tipo de testemunho que é muito complicado, que
por exemplo, coloca o seguinte: a pessoa chega e fala: ‘olha eu era muito
pobre, ai eu vim para essa igreja, ouvi essa mensagem, contribui
financeiramente aqui. Agora eu tenho uma casa prépria, [...] um carro zero.
Eu era empregado, agora sou patrdo’. Ou seja: um tipo de testemunho que sé
se relaciona com coisas materiais. [...] Todo mundo quer uma vida melhor,
fugir do perrengue, pagar as dividas, ter um emprego legal, cuidar da
educagdo dos filhos. Isso é muito legitimo [...]. O problema ndo é quere isso,
[...] é quando um pastor diz que € contribuindo financeiramente naquela
igreja que vocé vai conseguir tudo e ele nem mostra que tem uma sociedade
injusta que ndo da as mesmas oportunidades para todo mundo (VIEIRA,
2018).

Outro aspecto dessa denuncia € a indicacdo da articulacdo entre os programas de
TV evangélicos e seus testemunhos relacionados a “coisas materiais”. A proposta de
outros testemunhos possiveis (“testemunhos de outra natureza”, como ele sugere na

passagem seguinte do video), tais quais encontrar Jesus e abandonar o racismo, o
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reivindica, entendo, uma
visibilidade diferente para essa categoria que se chama “evangélicos”. Quero retomar o
primeiro video da série para avancar na ideia de denuncia como proposicdo de
diferencas e reivindicacdo de visibilidade que d&do contorno ao corpus do protagonismo.

No video de junho de 2017, o pastor elabora:

Existem por ai uns coronéis da fé, mercadores da religido, que lucram e
enriguecem as custas do sofrimento do povo. Existem por ai uns
fiscalizadores dos corpos, mais apegados a uma doutrina do que ao amor e a
dignidade humana. Nossa tarefa aqui é denunciar, que esse setor nao
representa a totalidade da experiéncia evangélica em nosso pais. Existem
evangélicos lutando pela democracia e pelo estado laico. Existem irmaos e
irmds lutando contra o racismo [...]. Existem irmds lutando contra o
patriarcado e o machismo, tdo presentes no cristianismo institucional.
Existem irmaos e irmés lutando contra o preconceito que impde sofrimento e
mata LGBT’s todos os dias. Existem irmdos e irmas que a partir da sua fé
lutam por terra, moradia, direitos, cidadania, o pdo de cada dia (VIEIRA,
2017).

E interessante notar como a dentncia se conclui precisamente na apresentacio
de uma outra forma de ser evangélico que, segundo o pastor, se articula a uma
determinada agenda politica. Essa pauta, argumenta ele, define melhor o que seria uma
“espiritualidade evangélica, que tem muito de povo [...], de resistir a partir da fé para
existir numa sociedade tdo desigual”. Isso significa que o protagonismo religioso tal
qual se apresenta assume ndo sO que existe uma disputa por visibilidade (e seus
consequentes efeitos politicos-discursivos), como essa Vvisibilidade marca uma
diferenca.

Cabe aqui uma reflex&o sobre o antagonismo e sua estruturacdo em funcdo de
um outro. Conforme explica Mendonca (2012) sobre a Teoria do Discurso, a prépria
condicdo do outro antagbnico ja infere um tipo de simbolizacdo, uma forma de
producdo de sentidos. Assim, “o que eu ndo sou” e “contra o que eu me antagonizo” ja
fazem parte de um sistema de significagdo (MENDONCA, 2012, p. 211). Ha assim uma
“presenga fascinante do outro” (ZIZEK, 2010), que sustenta e da sentido as elaboracdes
do protagonismo religioso numa relagdo de apontamento daquilo que ele ndo é (um
procurador de Deus), ou daquilo que ele ndo faz (testemunhos voltados apenas a coisas
materiais, racismo, machismo etc). Nesse sentido, a no¢do de antagonismo opera no
corpus como uma condicdo de possibilidade para a formacdo de identidades
(MENDONCA, 2012) e ndo um campo de batalha onde for¢as ja dadas se desafiam
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mutuamente No caso anallsado essas identidades em formagao sdo apreendidas a partir
de visibilidades também antag6nica no que se refere a sua constitui¢do e reproduzem.

Dessa forma, convém estabelecer o que se entende por visibilidade neste estudo
e a definicdo de Brighenti (2007) sobre o tema é um referencial importante. Para ele, a
visibilidade é uma espécie de intersec¢do (uma mediacao) entre os dominios da estética
e da politica (uma relacdo de percepcdo e poder, respectivamente) que produz o
simbolico. Ele explica: “[...] os dois dominios falam idiomas diferentes, mas um carrega
0 outro adiante. Nao é que eles sejam ocasionalmente misturados: eles estdo sempre
juntos” (BRIGHENTI, 2007, p. 329)°.

Nesta perspectiva, 0 autor traz a ideia de reconhecimento como uma modalidade
consistente (e articulavel nas ciéncias sociais) de visibilidade social. E por isso que, nas
disputas empreendidas por grupos minoritarios na relacdo com o0 maisntream, a
reinvindicacdo por reconhecimento é tdo importante. Da mesma forma, a invisibilidade,
ele argumenta, esta intimamente ligada a falta de reconhecimento. Brighenti, no entanto,
faz uma ressalva importante: “a visibilidade ndo estd ligada ao reconhecimento de
maneira linear e direta. O limiar de visibilidade entra em jogo aqui: hd um minimo e um
méaximo do que podemos chamar de 'visibilidade justa' - independentemente dos
critérios de justica que queremos adotar” (p. 330)°. A reinvindicacdo por
reconhecimento (ou por visibilidade social) comumente associadas as representacfes
mididticas (um espaco de visibilidade altamente disputado, como argumenta o autor) é
um exemplo de como essa “visibilidade justa” ¢ um ponto de constante disputa.

Ao pensar o tema da visibilidade nos estudos de midia e comunicagdo, Samuel
Mateus (2017) toma o referencial de Brighenti (estética X politica) para refletir sobre
um campo (midiatico) de visibilidade fortemente marcado por arranjos técnicos,
politicos e sociais. Para ele, tecnologias de comunicacdo desempenham um papel na
maneira como o visivel se inscreve “na realidade social e como a visibilidade sofre
modulacdes diferentes, apontando para o seu aspecto de espada dupla: possui um

(potencial) empoderamento e um (potencial) desimpoderador” (MATEUS, 2017, p.

® Tradugdo livre de: “the two domains speak different languages, but the one carries the other onwards. It
is not that they are occasionally mixed together: they are always together”.
% Tradugdo livre de: “visibility is not linked to recognition in a linear, satrightforward way. Threshold of
visibility come into play here: there is a minimum and a maximum of what we may call ‘fair visibility’ —
regardless of the fairness criteria we want to adopt”.
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113)10 O autor compreende que estabelecer os estudos de comunicacdo a partir do
conceito-chave de visibilidade ¢ prever “limiares de visibilidade” (técnica, politica e
socialmente operados) cuja interacdo pode tanto deslocar posi¢cdes sociais quanto
trabalhar estrategicamente na selecdo, regulamentacéo e estratificacdo de individuos e
eventos. Isto é: ndo ha nocdes fixas (ou puras) do que € visivel ou invisivel, se ndo
processos de construgdo em que estdo presentes o visivel, o politico e o simbdlico.

Quando se trata do protagonismo religioso, 0 manejo da visibilidade pode ser
apreendido, no corpus analisado, a partir do antagonismo pela dendncia e pela
reivindicacdo da diferenca. A premissa fundamental desse modo de visibilidade é
justamente a possibilidade de ser visto e apreendido, em jogo numa economia em rede
em que os fluxos se tornam mais horizontais. Nesse sentido, é importante notar como,
segundo Mateus (2017), existem duas modulag¢des primordiais na formacgéo da atencéo:
a atencdo ativa e a atencdo passiva. A visibilidade tradicional, operada sobretudo pela
televisdo, se baseia na atencdo ativa, pois estabelece a possibilidade de tudo ver sem, no
entanto, ser visto. A audiéncia broadcasting é um exemplo disso: o foco se da na
habilidade de ver, produzindo uma visibilidade imposta. Considerando a atencéo ativa,
Mateus (2017) argumenta que se enfatiza o primado da visibilidade como um processo
de captura que pode selecionar, ressaltar e mudar as percepcdes sobre a realidade.

Por outro lado, 0 modelo de visibilidade digital age de acordo com uma atencéo
passiva, cujo foco ndo esta na capacidade de tudo ver, mas na possibilidade de ser visto
completamente. A “sutil modulagdo” atrelada a visibilidade, nesse contexto, ¢ que além
de monitorar, a visibilidade amplia e exalta. Nesse sentido, as midias digitais séo
bastante eficientes no processo de se fazer ver. H& nessa modulagdo um desejo, uma
vontade de visibilidade por assim dizer, que produz uma cooperacgdo entre muitos, entre
singularidades que propdem uma “conversa infinita” (BENTES, 2015). Considerando a
atencdo passiva, o primado da visibilidade posiciona, atrai e regula o olhar publico e a
atencdo coletiva. Minha proposta sobre o protagonismo religioso como objeto de

estudos da comunicacao esta fortemente atrelada a essa concepcao de visibilidade que

19 Tradugdo livre de: “Communication technologies certainly play a part in how the visible is inscribed in
social reality, and how visibility suffers different modulations pointing to its double-sword aspect: it has
na (potential) empowering as well as a (potential) desimpowering”
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mais do que 0 desejo de Ver, se jUStIflca pela vontade ser visto, de se fazer entender pelo
dissenso, pela diferenga.

CONSIDERACOES FINAIS

H& um campo vasto de pesquisas que buscam compreender, a partir da
tecnologia como ambito de dindmicas sociais, como a religido vem se transformando na
relagdo com “o digital”. E muito comum, portanto, a investigacdo que se dedica a
refletir sobre o estatuto dos atores religiosos nesse contexto: seriam eles celebridades,
influenciadores ou figuras religiosas populares? O protagonismo religioso como discuti
aqui ndo prioriza, a principio, essas perguntas, mas sim questfes de formulacdo do
antagbnico (num contexto religioso cristdo “evangélico” no Brasil) e sua capacidade de
reproducdo simbolica em funcdo de visibilidades ndo-hegemdnicas. No entanto, acho
importante ressaltar um aspecto do trabalho sobre o protagonismo religioso que merece
atencdo.

Reivindicar que o protagonismo € uma articulacdo propria das redes sociais
digitais ndo significa afirmar que existe um determinismo tecnol6gico nessa relacao.
Concordo com Benkler (2018) para quem diferentes tecnologias facilitam ou dificultam
a execucdo de diferentes tipos de acéo e interagdo humana. Ele afirma: “nem totalmente
maleavel, a tecnologia estabelece alguns parametros de acao individual e social. 1sso
pode facilitar algumas acOes, relacionamentos, organizagOes e institui¢Oes, e [tornar]
outras mais dificeis” (BENKLER, 2018, p. 18). Retomo assim, a discussdo sobre
autoridade religiosa na Internet de Campbell (2020) a partir de sua constatacdo de que a
criatividade digital na religido se da numa abordagem que propde “fazer novas coisas
mais do que sustentar ou solidificar modelos antigos” (CAMPBELL, 2020, p. 99).

A contestacdo do determinismo tecnoldgico também reflete a observagdo
empirica das dinamicas religiosas em rede. Emblematicas liderancas evangelicas fazem
um uso extensivo das redes digitais, mas produzem uma presenca completamente

diferente da que se observa no ambito do protagonismo religioso''. Nesse sentido, o

™ Inclusive no que se refere a aspectos de engajamento e capacidade de viralizagdo, métricas importantes
que estabelecem inclusive a ideia de relevancia na rede. Comparando o numero de seguidores no perfil
oficial do Instagram do Pastor Henrique Vieira (417 mil) com perfis de figuras reconhecidas, como os
pastores Silas Malafaia (2,7 milhes) ou Marco Feliciano (2,1 milhdes), pode-se calcular a envergadura
dessa diferenca.
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trabalho de Paula Montero (2016) sobre o tema da controver3|a religiosa € um bom
caminho para tragar outras perspectivas sobre a consisténcia da visibilidade de figuras
do protagonismo religioso e sua relacdo com a lideranca. Insisto na desconstrucdo do
determinismo tecnoldgico (sem, no entanto, deixar de considerar como as formas de
sociabilidade humana estdo vinculadas ao desenvolvimento de tecnologias de
comunicagédo), pois entendo que ndo se deve perder de vista o fato de que o
protagonismo religioso é tanto um fendmeno observado nas redes digitais quanto um
acontecimento visto pelas brechas e descontinuidades.

O que me leva a consideragdo de que o protagonismo religioso é uma pratica
discursiva modulada numa visibilidade que posiciona a diferenca, a dissensédo. Ao
mesmo tempo, € preciso ressaltar: a afirmagdo desse antagonismo as formas
hegeménicas da lideranca religiosa tampouco se inicia com a economia em rede. O que
propus a partir do protagonismo religioso é uma visibilidade desejosa de
reconhecimento (e ndo uma modulacdo do fazer ver) na medida em que cada vez mais
sujeitos religiosos, ou 0s grupos que eles representam, se mostram em suas diferencas,
seja combatendo a ideia de generalizacdo, como foi feito no primeiro video, seja
sugerindo uma nova natureza para os testemunhos de conversao e encontro com Jesus,
como foi o caso do segundo.

A visibilidade do protagonismo religioso ordena um repertério de reivindicagéo,
denuncia e dissidéncia. Isso significa dizer que sua propria legitimacdo parte da
assuncdo de um lugar de antagonismo a uma dada ordem hegemdnica. E por isso que
existe um esforco contunde de nomeacdo dessa diferenca (mercadores da fé, setor
fundamentalista, procuradores de Deus, etc), estabelecendo a relacdo de alteridade que
determina um eu em fungdo de um outro. Ndo se trata, portanto, de simples jogo de
oposi¢do, mas de distingdes que se constituem mutuamente: o protagonismo existe
como o proprio limite da lideranca e essa é a consisténcia mesma de sua peculiar

visibilidade.
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