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RESUMO

A paix&o e o entusiasmo do fa brasileiro sdo reconhecidos mundialmente por fandoms e
celebridades, destacando-os dos fds de demais paises. Seja em postagens virtuais ou
quebrando recordes de publico em diferentes eventos, esse publico tem chamado
atencdo da midia internacional, que mais e mais investe nesse mercado. Este artigo,
originado de dissertacdo de mestrado, investiga tedrica e empiricamente 0 consumo
engajado por produtos culturais internacionais. Autores da sociologia, historia e
economia brasileira embasam consideracbes sobre a formacgdo cultural do pais,
enguanto a analise de conteudo de teses e dissertacdes que tém fandoms transnacionais
como objeto nos permite o levantamento de um perfil completo das dindmicas destes
grupos. O objetivo desta pesquisa € compreender habitos de consumo cultural do pais,
bem como contribuir para o fortalecimento do campo nacional dos Estudos de Fas.
PALAVRAS CHAVES: Cultura de fés; identidade nacional; fandoms transnacionais

“YOU HAVE FIRE, YOU HAVE PASSION”: SOCIO HISTORICAL
CONSTRUCTION AND ANALYSIS OF TRANSNATIONAL CULTURAL
BRAZILIAN FANS’ PROFILE

ABSTRACT

Brazilian fans’ passion and enthusiasm are recognized worldwide by fandoms and
celebrities, making them stand out from other countries. Whether in virtual publications
or breaking audience records at different events, Brazilian public has called attention of
the international media, which is investing more and more in this market. This article,
originated of the dissertation, investigates theoretically and empirically Brazil’s engaged
consumption for international cultural products. Authors of Brazilian sociology, history
and economy support our considerations about the country's cultural formation, while
content analysis of theses and dissertations which have the transnational fandoms as an
object allows us to survey a complete profile of the dynamics of these groups. This
paper’s goal is to understand some of the country’s cultural habits, as well as to
contribute to the strengthening of the national field of Fan Studies.

PALAVRAS CHAVES: Fan culture; national identity; transnational fandom
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INTRODUCAO

Em meados de 2008, comeca a crescer nos Sites de Redes Sociais (SRS) um
borddo que logo se popularizaria: “please come to Brazil” (por favor, venha para o
Brasil, em traducéo livre), resumindo o clamor dos fas de artistas internacionais que
estavam ha anos sem passar pelo pais durante suas turnés (FELDMAN, 2016).
Rapidamente o pedido se expandiu para a caixa de comentérios de demais celebridades,
mesmo que estas nao tivessem necessariamente para que vir ao Brasil. Hoje, o jargao é
mais um meme popularizado por toda internet.

Os fas brasileiros dedicados a objetos culturais internacionais sao conhecidos e
reconhecidos em todo mundo como “melhores do mundo” pela sua forma propria,
intensa e calorosa de exercer a idolatria. S8o aqueles que disponibilizam legendas e
traducGes minutos depois da obra original ser disponibilizada; fazem mutirbes virtuais
para dominar a sessdo de comentarios; criam sites e paginas ndo-oficiais sem qualquer
retorno financeiro para auxiliar no consumo de outros fas; e sdo grandes responsaveis
pelo acervo total de memes da internet (CALIXTO, 2017). Mas seu diferencial ndo vem
sO das interacOes virtuais: sdo também conhecidos e reconhecidos em todo mundo pela
sua forma propria, intensa e calorosa de exercer a idolatria mesmo fora da internet,
literalmente desde 0 momento que o idolo chega ao pais, com seguidores que se retinem
em dezenas ou centenas de iguais para recebé-lo no aeroporto e seguem para ficar a
espreita de qualquer aparicdo na sacada do hotel — ao menos aqueles que ja ndo
estiverem acampando ha semanas em filas de shows. O Brasil é responsavel por shows
historicos e recordes de publico de vérios artistas, bem como um dos principais
mercados externos da industria cinematografica hollywoodiana; é também conhecido
como um dos maiores consumidores de anime depois do préprio Japdo (ABBADE,
2017); e, mais recentemente, por sediar a maior Comic Con (evento voltado para a
cultura geek e pop) do mundo (DESIDERIO, 2017).

Quando elencadas dessa maneira, tais agdes ndo parecem diferir de grupos de fas

de qualquer outro pais. Tampouco ha como quantificar de forma pratica e definitiva essa

® Quando mencionada por usuérios de paises economicamente desenvolvidos, a frase pode vir
acompanhada de um teor preconceituoso e ridicularizante (BELINKY, 2016).
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inter-ISidac'i-e_car‘a_lc_térl’stica A palxao particular dos brasileiros, reconhecida em diversas
matérias, memes, letras de mUsica® e até documentério® talvez s6 possa ser realmente
aceita como Unica por quem a vive, isto ¢, fas e idolos. E o que ilustra a fala da cantora
estadunidense Katy Perry durante show no Rio de Janeiro, dizendo para o publico
brasileiro que “vocés tém fogo. Vocés tém paixdo. Vocés tém algo que eu nunca vi, e ja
estive em todo o mundo e ¢ totalmente diferente aqui!” (KATY PERRY..., 2016, video
online, traducéo nossa)®. Também podemos citar como exemplo o ator lan Somerhalder
ao afirmar que “eu nunca vi ou senti ou ouvi mais paixdo e amor... E inacreditavel.”’,
para 0 que Paul Wesley, com quem dividia a série The Vampire Diaries a época,
responde que sdo “definitivamente os fas mais entusiasmados de todos os paises que ja
visitamos. E uma loucura”® (VAMPIRE ATTRACTION..., 2015, video online,
traducdo nossa). Ou ainda Chad Kroeger, vocalista da banda canadense Nickelback,
comentando que “sempre que chegamos a um novo pais pela primeira vez, vocé sabe,
ndo temos ideia do que esperar... exceto este pais, porque temos uma ideia do que
deveriamos esperar, porque todo mundo diz que vai ser louco e os fas aqui sdo mais
apaixonados do que em qualquer outro lugar do mundo™ (ENTREVISTA..., 2013,
video online, traducdo nossa).

Se, por um lado, depoimentos como esses conseguem demonstrar que de fato
h& alguma particularidade no consumo de fas brasileiros, por outro, nem estes sao
capazes de explicar que particularidade é essa. “Paixd0”, “entusiasmo”, energia e
intensidade s&o alguns dos atributos comumente utilizados para descrever nossa
recepgdo, mas o que faz nossa “paix@o” ser “totalmente diferente” das paixdes de outros

publicos?

* Em novembro de 2017 a cantora Alaska Thunderfuck lancou a méisica “Come to Brazil”, que alega ser
“seu hino de amor para fas brasileiros” (ALVES, 2017)
> Dirigido por Paulo Cesar Toledo e Abigail Spindel, Waiting for B é um documentario brasileiro sobre
fds que acamparam por dois meses para conseguir o primeiro lugar na fila para o show da cantora
Beyoncé, levantando debates sobre classe, raca, sexualidade e desigualdade de género. (WAITING...,
2016).
® Do original: “you guys have fire! you guys have passion; you have something that | have never seen and
I've been all over the world and it is totally different here!”.
" Do original: “I've never seen or felt or heard more passion and love... it's unbelievable”.
® Do original: “definitely the most enthusiastic fans of any country we've ever visited. It’s crazy!”.
% Do orginial: “anytime we get o come to, you know, a new country for the first time we have no idea what
to expect... except this country ‘cause we have somewhat of an idea what we should be expecting because
eveybody tells us is gonna be crazy and the fans here are more passionate than just about anywhere in te
world”.
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Observando estes fas que consomem produtos de outros paises, Lee (2014, p.
195, traducdo nossa) da a eles o nome de “fandoms culturais transnacionais”,
identificando grupos cujo produto midiatico idolatrado transita entre fronteiras
nacionais, culturais e linguisticas, evidenciando a ‘“complexidade da globalizagdo
cultural, onde a cultura e a midia séo traficadas em direc¢6es plurais por varias agéncias,
incluindo ndo apenas atores comerciais e governamentais, mas também consumidores

culturais que estao virtualmente conectado™®.

J& Chin e Morimoto (2013) chamam esses fandoms de “transculturais™!,
abrangendo tambeém os fatores de género, raga, classe, sexualidade etc. e destacando
como, até entdo, estas discussdes haviam sido pouco consideradas por pesquisadores de
paises hegemonicos dentre o subcampo dos Estudos de Fé&s. Para elas, o consumidor
torna-se f& ao desenvolver afinidade com o objeto cultural, mesmo que néo
necessariamente se encontrem no mesmo contexto representado por ele em
determinados aspectos, sendo a nacionalidade da obra ou do artista apenas um desses
varios pontos de afeicdo. Esse pensamento vai ao encontro de reflexGes levantadas por
Bourdieu (2008) e Schneider (2015) sobre a formacéo do gosto cultural ser influenciada
por vivéncias individuais, formando o que o primeiro apresenta como de habitus —
nogOes adquiridas a partir das diferentes categorias sociais em que nos inserimos e que
estruturam nossas a¢des enquanto ator social, auxiliando-nos na adequacao a sociedade.
Para Schneider, isso reflete, mesmo que indiretamente, 0s imperativos econdémicos que
regem essa sociedade, em uma clara associacdo a problematica da hegemonia. O gosto
ndo € inteiramente livre: apesar de marcado pelas nossas experiéncias e
individualidades, € também determinado pelas nossas particularidades enquanto
membros de um ou varios “universos identitarios” (SCHNEIDER, 2015, p. 40). Sendo
assim, “ndo ¢ um dado acabado, mas um processo, uma formagao socialmente mediada”

(SCHNEIDER, 2015, p. 71).

9 Do original: “the complexity of cultural globalization, where culture and media are trafficked in plural
directions by multiple agencies including not only commercial and governmental actors but also cultural
consumers who are virtually connected.”

1 por nos atermos as caracteristicas sociohistéricas, politica e econdmicas da cultura brasileira ao longo
do artigo, manteremos o uso do termo “transnacional”. Todavia, reconhecemos a importancia da andlise
mais abrangente defendida por Chin e Morimoto, que tanto propomos nos aprofundar em trabalhos
futuros como sugerimos 0 mesmo a demais pesquisadores nacionais dos Estudos de Fas.
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Semalary weleceic,

peca fundamental para a
manutencdo da ordem social na etapa do capitalismo monopolista (BOLANO, 2000),
emprega diversos recursos para direcionar essas preferéncias até onde possivel — no
caso dos fas, isto é posto principalmente pela cultura pop. O pop abrange a
“volatilidade, transitoriedade e ‘contaminacdo’ dos produtos culturais pela légica
efémera do mercado e do consumo massivo e espetacularizado” e a “estrutura de
sentimentos da modernidade, exercendo profunda influéncia no(s) modo(s) como as
pessoas experimentam o mundo ao seu redor” (SA; CARREIRO; FERRAZ, 2015, p. 9).
Suas obras, assim como todo e qualquer produto préprio ao sistema capitalista, sdo
commodities e, como tais, se dividem entre uma funcdo material, ligada ao dinheiro, e a
funcdo cultural, com énfase no significado (FISKE, 1989).

Ainda que seja evidente a natureza artistica dessas produgdes, suas principais
caracteristicas se ddo em torno da légica comercial, que busca garantir o amplo alcance
das obras e sua constante rotatividade. Dentre principais caracteristicas mencionadas
pelos autores, estdo: carater de entretenimento e lazer (SOARES, 2014); busca
constante pela ideia de novidade, com produtos que “envelhecem” no intervalo de
meses para que o sistema continue reproduzido (VELASCO, 2010); aspecto serial,
numa escala produtiva semelhante a de demais indUstrias capitalista, também para
garantir a rotatividade do sistema (JANOTTI JUNIOR, 2015); uso de clichés e lugares
comuns impostos pela propria cultura para proporcionar um consumo instantaneo e
simplificado (SOARES, 2014); acesso facilitado, ndo exigindo grandes procuras, gastos
ou esforcos para o consumo; e logica globalizante, com a criagdo de uma “cultura
comum”, possivel ser consumida transculturalmente (SOARES, 2014, p. 75). Todos
estes aspectos, em especial os dois Ultimos, contribuem para a formagéo de audiéncias
transnacionais.

O fa é figura central nesse universo, se tornando “impossivel discutir consumo
da cultura popular sem referenciar o fandom ou as teorias de fas, assim como se tornou
quase impossivel encontrar esferas da vida publica ndo afetadas pelo fandom™?

(SANDVOSS, 2005, p. 3, traducdo nossa). Acreditamos que, devido a sua forma de

12 Do original: “It has become impossible to discuss popular consumption without reference to fandom
and fan theory, just as it has become next to impossible to find realms of public life which are unaffected
by fandom”
5
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consumo engajado e hlperbollco 0 fa se torna un?a' alegoria pontual e bastante
ilustrativa da sociedade em que se insere, representando como lidamos com informacao,
arte e entretenimento, bem como com autorrepresentacdo e sociabilidade na era do
capitalismo e das tecnologias da informacéo e comunicacdo (TIC), podendo, assim, nos
oferecer pistas sobre padrbes de consumo e as l6gicas que permeiam a estrutura social.
E também vanguarda do uso das inovacdes tecnoldgicas (JENKINS, 2008), expondo
seus limites e potenciais, servindo a Industria como uma espécie de grupo teste para a
introducao de novidades.

Apesar da discordancia na centralidade da discussao, tanto Lee (2014) quanto
Chin e Morimoto (2013), bem como diversos autores dos Estudos de Fés, reconhecem o
papel decisivo da internet para esse cenario. Se o consumo dos f&s, por definicdo,
resulta em processos interativos e transformativos (VIEIRA, 2015), o acréscimo das
midias digitais amplia essas interagdes e apropriacdes ao nivel mundial, onde fandoms
regionais interagem, criam, cooperam e distribuem, formando uma s6 grande
comunidade de fas (JENKINS, 2008; CHIN; MORIMOTO, 2013). Em suas
contradi¢bes, essas trocas simultaneamente auxiliam as culturas hegeménicas e as
contraculturas, intensificando o processo de globalizacdo cultural (LEE, 2014).

Este artigo, que corresponde a parte de dissertacdo defendida recentemente no
programa de pos-graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Sergipe,
propGe entender social, historica e mercadologicamente a influéncia da cultura
estrangeira na formagdo dos nossos gostos e valores culturais a partir de um estudo
aprofundado do perfil desse fa. Embasadas em autores da economia, da historia e da
sociologia do pais, discutimos o consumo cultural brasileiro (item 1). Em seguida, no
item 2, apresentamos o resultado da andlise tematica realizada com teses e dissertacoes
que trouxessem como objeto fas transnacionais brasileiros até o ano de 2018,
evidenciando as principais caracteristicas desta parcela do puablico. Por fim, ao
recuperarmos as conclusdes gerais oriundas da analise efetuada, propomos ampliar o
espectro de discussdo sobre o objeto retratado, por vezes considerado de menor
importancia para a compreenséo da sociedade em que vivemos.

No mais, este trabalho busca fortalecer o campo nacional dos Estudos de Fas,

que historicamente tem se utilizado majoritariamente de referéncias internacionais para
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dlscutlr N0Sso publlco desatendendo nossas smgularldades culturais (CARLOS, 2011).
A necessidade de uma “formagéo tedrica nacional” ¢ também defendida por Costa, “seja
pela constatacdo da existéncia de um contexto de ser fa que € diferente dentro e fora do
Brasil, seja pela necessidade de articular uma teoria fundamentalmente internacional
com 0 cenario teorico construido nacionalmente e na América Latina” (2018, p. 36).
Afinal, nas palavras de Carlos, “estudar e entender um fa ou um grupo de fas ¢ tentar

entender a propria sociedade e o momento cultural na qual se encontra” (2011, p. 26).

CONSIDERACOES SOBRE O CONSUMO TRANSNACIONAL NO BRASIL

Ao discutir a identidade cultural no que denomina “pds-modernidade”, Hall
(2006) observa que quando manifestagGes culturais sé&o importadas por diferentes
nacles, elas interagem com sistemas simbdlicos locais e, com isso, sdo sempre
apropriadas de forma singular — caracteristica da identidade cultural que adentra. Essa
importacdo é dada principalmente por movimentos migratérios e pelo encurtamento de
fronteiras resultante da globalizagdo. Transformacdes causadas pela globalizacéo
também sdo contempladas por Canclini, que, em uma visdo mais incisiva, julga tais
interacdes como desproporcionais:

a maioria das situacGes de interculturalidade se configura, hoje, ndo s6
através das diferengas entre culturas desenvolvidas separadamente, mas
também pelas maneiras desiguais com que 0s grupos se apropriam de
elementos de varias sociedades, combinando-os e transformando-os. Quando
a circulacéo cada vez mais livre e frequente de pessoas, capitais e mensagens
nos relaciona cotidianamente com muitas culturas, nossa identidade ja ndo

pode ser definida pela associacdo exclusiva a uma comunidade nacional
(1997, p. 165).

O argentino teoriza a partir da situacdo na América Latina, onde tal processo de
“importagdo” ¢ ainda mais distintivo devido a relacdo de troca — jamais igualitaria —
entre culturas locais e estrangeiras tdo logo a colonizacdo europeia, tornando-se um
trejeito j& incorporado a nossa identidade. Sem esquecer a heterogeneidade de cada pais,
é inegavel que a independéncia e construcdo nacional de todo o subcontinente foram
marcadas pela coexisténcia entre tradicdes dos grupos autoctones e justaposicdo da
politica, religido e educacéo dos povos ibéricos (CANCLINI, 1997). Em conjunto com a

auséncia de uma politica reguladora de integracdo nacional e o eventual processo de
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numa transicdo em que convivem o popular, o culto e 0 massivo. A modernizagdo do
continente seria, por consequéncia, compartilhada com a manutencdo de tradi¢des
distintas daquilo considerado caracteristicamente “moderno”.

Particularizando para o processo de formacdo da sociedade brasileira, o
historiador Sérgio Buarque de Holanda (2010) afirma que “a tentativa de implantagdo
da cultura européia em extenso territorio, dotado de condi¢des naturais, se ndo adversas,
largamente estranhas a sua tradi¢cdo milenar, é, nas origens da sociedade brasileira, o
fato dominante e mais rico em consequéncias”. Celso Furtado, em concordancia com
esse pensamento, defende que a presenca portuguesa foi crucial para a formagdo da
“génese do ser cultural brasileiro” (1999, p. 60). O economista e ex-Ministro da Cultura
diferencia o processo de formacdo cultural brasileira dos demais paises latino-
americanos devido a nossa dependéncia econémica, dada a partir da emergéncia tardia
de uma burguesia mercantil. Enquanto burgueses autbnomos cresciam e faziam levantes
em paises como Argentina, Venezuela e México, a Coroa portuguesa permanece com o
controle de atividades mercantis no Brasil mesmo apds sua independéncia. E, “na
auséncia de uma classe mercantil poderosa tudo dependia da Coroa e da Igreja. O
processo de criacdo cultural € balizado por essas duas institui¢des” (FURTADO, 1999,
p. 61).

Dentre colonizadores, aborigenes e trabalhadores africanos — povos que
predominaram no territdrio nacional durante a colonizacdo —, apenas 0S primeiros
conseguem manter contato com suas matrizes culturais, ao passo que os demais nao
apenas foram isolados de suas matrizes como, progressiva e forcosamente, apreenderam
lingua, religido, costumes etc. dos portugueses. Essa relacdo, marcada por uma desigual
exploracdo, d& tom a dois aspectos fundamentais para a formacdao cultural do pais: 1) a
marginalizacdo das manifestacGes culturais populares (povos indigenas e escravos) e
consequente valorizacdo da cultura de na¢Ges economicamente dominantes (europeia)
como intelectual e artistica; e 2) o estabelecimento de um “carater paternalista da

difusdo cultural”, concedido aos cidaddos pelo Estado, devido aos altos custos para

B Por hibridas, o autor abarca todas as “misturas interculturais”, como a de mesticagem — que ele
relaciona a troca entre ragas — e de sincretismo — acerca de fun¢des religiosas e movimentos tradicionais
(CANCLINI, 1997, p. 111).
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|mportar bens culturals auma somedade restrita e sem perspectiva de retorno financeiro
(FURTADO, 1987, p. 88).

O processo de marginalizagdo de culturas ndo-hegeménicas foi intensificado
quando, em 1808, fugindo das ameacas napolednicas, a Familia Real portuguesa chega
ao Brasil, nos tornando centro do Império portugués e abrindo nossos portos comerciais
a Europa (HOLANDA, 2010; SOUZA, 2017). Intensifica-se a migracdo popular do
meio rural para o urbano, ¢ “com a maior urbanizacdo, a hierarquia social passa a ser
marcada pela oposicao entre os valores europeus burgueses e os valores antieuropeus do
interior, ressaltando uma antinomia valorativa no pais com repercussdes que nos
atingem ainda hoje” (SOUZA, 2017, n.p.). A hierarquia social se dividira entre estratos
europeizados, dignos de privilégios, e estratos de influéncia africana ou amerindia, com
as opressdes deixando de ser por senhores contra escravos e assumindo a forma do
habitus (BOURDIEU, 2008) que dita uma oposi¢ao entre “portadores de valores
europeus” contra pobres. Esses ‘“valores” ndo necessariamente seriam legitimos,
podendo ser obtidos (ou disfargados) a partir do ensejo de aproximar-se da burguesia
europeia, importando padrdes de vestimentas, meios de transporte, comidas e,
sobretudo, o conhecimento — este em forma de capital cultural.

A Revolugéo Industrial e o crescente acesso a0 mercado externo em expanséo
viabilizam a producéo e o armazenamento de excedentes. Por aqui, a especializacdo na
exportacdo agricola permite que o brasileiro de classes mais altas pague por mercadorias
sofisticadas, fruto dos avancos tecnolégicos que aconteciam no Velho Mundo, dando
inicio a “modernizacao dependente” (FURTADO, 1999, p. 64), que ndo se resume aos
bens de consumo. Nas palavras de Souza (2017, n.p.), “esses valores universais e essas
ideias burguesas entram no Brasil do século XIX do mesmo modo como haviam se
propagado na Europa do século anterior: na esteira da troca de mercadorias”.

Novamente, esse quadro leva a adogdo de “novos padrdes de comportamento”,
numa busca por reproducdo ou mimetismo dos padrbes europeus, o chamado
“povarismo™* (FURTADO, 1999, p. 64). Em Raizes do Brasil, Sérgio Buarque de

% Emprestado da obra Madame Bovary de 1857 pelo escritor francés Gustave Flaubert (1999), o termo
designa, a principio, a insatisfagdo feminina derivada da ambigéo, vaidade e imaginacéo, resultante de
uma aspiracdo aquém de suas condicOes sociais. Com grande circulacdo entre dicionarios, ensaios,
criticas e conversas corriqueiras, novos significados, atreladas ou ndo a obra ou ao autor, foram
incorporados e “bovarismo” passa a fazer parte do vocabulario de paises além Europa, tendo significativo
9
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Holanda coloca 0 bovarlsmo como traco partlcular ao imaginario compartilhado
brasileiro, um “vicio de raciocinio” que serve “para disfarcar um invencivel desencanto
em face das nossas condigdes reais” (2010, p. 166). Operava — e opera — a nogéo de que
o Brasil deve crescer “de fora para dentro”, isto &, através da aprovacao externa™. Além
do coletivo, Holanda também destaca um ‘“apego quase exclusivo aos valores da
personalidade” (2010, p. 157) que nos leva a buscar, individualmente, um
distanciamento intelectual e cultural de camadas populares. Ja a teoria do
subdesenvolvimento de Celso Furtado explica a irracionalidade que caracteriza o
processo de incorporagdo de progresso técnico nas economias dirigidas por “elites
aculturadas” que, ignorando as limitagcdes materiais de suas sociedades e desprezando as
necessidades do conjunto da populacdo, decidem mimetizar os estilos de vida das
economias centrais. (SAMPAIO JR., 2013, p. 73).

Mais uma vez, a modernizagdo dependente leva ao confronto entre classes: “as
elites, como que hipnotizadas, voltam-se para os centros da cultura europeia. O povo era
reduzido a uma referéncia negativa, simbolo do atraso, atribuindo-se significado nulo a
sua heranca cultural ndo-europeia e negando-se valia a sua criatividade artistica”
(FURTADO, 1999, p. 64). Como bem pontua Dalvi, o bovarismo caracteriza o
brasileiro, em geral, e as elites brasileiras, em especifico, afinal “o desejo de
afrancesar-se, por exemplo, ¢ somente possivel quando se ‘conhece’ a Franga, mesmo

que através de nogdes (leituras, objetos) apenas™ (2016, p. 187).

alcance especialmente no Brasil (DALVI, 2016). Aqui, 0 termo mantém a ideia de uma ilusdo
tendenciosa de autoimagem, imaginando-se em condic8es de vida superior & que verdadeiramente possui
— porém, é feita a relacdo com a posicdo do Brasil perante paises economicamente mais desenvolvidos.
Camila Dalvi (2016, p. 184) analisa as interpretacdes da critica académica brasileira para o termo,
concluindo que para parte dessa comunidade “bovarismo diria entdo respeito a atitude de imitar, copiar
modelos e tendéncias de paises ditos mais representativos econdmica e intelectualmente, como forma de
afirmag@o da intelectualidade”.

15 Jessé de Souza (2017) opde-se abertamente a Holanda por condenar a forma que o autor (entre outros
como Gilberto Freyre e Raymundo Faoro) molda a nocdo de identidade cultural baseada numa suposta
perfeicdo moral, com textos patrocinados pela elite do dinheiro para a elite intelectual, e que
eventualmente sairiam das universidades Brasil afora. Ele ndo nega a admiragéo e aspiracéo pelas culturas
de paises desenvolvidos, porém, acredita que esses tedricos contribuiram para o carater de “vira-latismo”
que leva a tal, resultantes de discursos “fajutos” que nos fazem, até hoje, crer numa sociedade
inerentemente corrupta, desonesta e patrimonialista (o famoso “jeitinho brasileiro”) — numa generalizac¢do
que acoberta “toda a raiz de todas as desigualdades advindas, na verdade, do acesso desigual aos capitais
econdmico e cultural” (SOUZA, 2017, n.p.). Apesar de considerar essa interpretacdo relevante, ndo nos
demoraremos em sua discussdo pois julgamos ndo caber a esta pesquisa retracar as origens factuais do
bovarismo brasileiro, apenas explicitad-lo e evidenciar suas relagbes com a formagao histérica prépria a
nosso processo de colonizagéo.

10
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A chegada do mercado competitivo e de Estado_gurgues centralizado, somado a
urbanizagéo e a transi¢do para a industrializagdo brasileira, ddo o contexto para uma
sociedade polarizada (heranca da estrutura de senhores x escravos) onde cede a
importancia do trabalhador manual livre e do bacharel, (ambos representados
principalmente pelos mesticos, o “médio”, filho do senhor de engenho ou de padres com
indias ou escravas) (SOUZA, 2017). E dada “a semente da formagio de uma classe
decisiva para a construcdo do Brasil moderno: a classe media, cujo privilégio ira se
concentrar na reprodu¢do social do capital cultural valorizado” (SOUZA, 2017, n.p.),
em moldes que se mantém até hoje — mais proxima das classes baixas, mas que flerta

com valores elitistas, onde o internacional é simbolo de modernidade e progresso:

O caréter de massa da cultura de classe média faz que suas relagdes com o
povo sejam, ndo de exclusdo, como era o caso das elites bovaristas, e sim de
envolvimento e penetracdo. A ascensdo da cultura de classe média marca o
fim do isolamento cultural do povo mas também assinala o comeco da
descaracterizacdo de sua forca criativa. (FURTADO, 1999, p. 66).

Em consequéncia, ganha forca o papel das industrias culturais transnacionais,
necessario para a manutencdo da modernizacdo dependente (FURTADO, 1999). A
classe média (na figura de artistas, jornalistas, publicitarios, produtores, advogados,
administradores etc.) tem a autonomia criativa e 0 monopolio do capital cultural que
circula no pais e, como “tende a imitar a elite endinheirada na sua autopercep¢do de
classe como sensivel e de bom gosto” (SOUZA, 2017, n.p.), reproduzem seu apreco
pela cultura externa, mas de forma impar: 0 mimetismo do bovarismo elitista da lugar a
admiracéo, ao fascinio. Como previa Bourdieu (2008), possuir capital cultural — nesse
caso derivado de paises desenvolvidos — vale tanto ou mais que possuir bem de
consumo®®, tomando que sdo os primeiros “os mecanismos de distingdo social que
legitimam para si e para 0s outros 0 acesso privilegiado a todos 0s bens escassos, sejam
eles materiais ou ideais” (SOUZA, 2017, n.p.), ou seja, € um comportamento social que

retroalimenta o carater estrutural da desigualdade de renda. Para atestar esse capital, ao

'® segundo Souza (2017), o capital econdmico constrange tanto quem o tem quanto quem n&o (o rico

deve se portar de modo a parecer que tudo que possui é merecido e ndo foi consequéncia do dinheiro). O
dinheiro é visto socialmente como algo externo, enquanto o conhecimento, a inteligéncia e o bom gosto
estéticos sdo vistos como algo “inato”, e servem, portanto, para legitimar o dinheiro. Assim, o0 “gosto”, ou
o capital cultural, se faz indispensavel para manter seus privilégios.

11
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contrarlo do capltal econdmico, deve -se mcorpora a-1o, o qu que fazemos desenvolvendo um
estilo de vida que o legitime.

A sustentacdo econdmica dos Estados Unidos no segundo poOs-guerra exige a
propagacdo e legitimacdo do seu Estado e seus mercados, o que é feito atraves da
Inddstria Cultural, com o bem-sucedido american way of life, reproduzido em todo o
globo com apoio do governo. Por um lado, suas obras de arte e entretenimento
divulgam o estilo de vida e ideais tipicamente americanos, baseados em valores
individualistas (SOUZA, 2017); por outro, tal qual explicado acima, sdo feitas de modo
a abarcar os mais diversos universos identitarios, oferecendo reconhecimento mesmo
para aqueles de diferentes nacionalidades. Colocam-se, entdo, como inegéavel
hegemonia cultural no ocidente. No Brasil, o centro da nossa aspiragdo migra do
continente europeu para O norte-americano, numa devogd0 que acarreta
heterogeneamente intelectuais, elite e classe média. Com poucas mudangas desde entéo,
é nessa realidade que o bovarismo brasileiro se encontra. Em trecho de 1936, Holanda
(2010, p. 166) ja anunciava que “muitos dos que criticam o Brasil imperial por ter
difundido uma espécie de bovarismo nacional, grotesco e sensabordo, esquecem-se de
que o mal ndo diminuiu com o tempo; o que diminuiu, talvez, foi apenas nossa
sensibilidade a seus efeitos”.

Soma-se a esse mimetismo uma politica deficiente em investimentos a cultura
nacional — o que, ao diminuir o acesso de artistas e trabalhadores culturais populares a
producdo e circulagdo de suas obras, contribui para a permanéncia de produgdes feitas
por empresas privadas que se baseiam em valores estrangeiros e para a penetracdo de

conteudos de outros paises:

O mercado cultural cresce horizontalmente, quer pela integracdo de mercados
regionais, quer pela absorcdo de mercados locais. Em consequéncia, o
fenbmeno da dominagdo cultural assume dimensfes antes desconhecidas.
Temos, assim, sociedades que sdo fundamentalmente consumidoras de
cultura, e outras que sdo produtoras. E, também, produtores de arte que se
desenvolvem com rapidez porque se beneficiam de avancos tecnoldgicos e
outros que se marginalizaram, ou se confinam em pequenos mercados.”
(FURTADO, 1986, p. 69).
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Furtado (1987 p 77) que em seu periodo no Ministério da Cultura criou
programas de incentivo inéditos no pais e aclamados em todo o mundo®’, entende ser
natural que “o desenvolvimento material dos paises de economia dependente apresente
um custo cultural particularmente grande” e, por isso, “a politica cultural ¢
particularmente necessaria nas sociedades em que o fluxo de bens culturais possui
grande autonomia com respeito ao proprio sistema de valores culturais, cuja coeréncia é
permanentemente submetida a prova”. As leis de incentivo e os programas de apoio
estatal existentes, aléem de insuficientes para atender uma parcela significativa de
produtores populares, tém sido regidas por interesses econdémicos de grandes empresas,
muitas delas sequer de cunho cultural, impactando diretamente na construgdo da nossa
identidade.

Canclini (1997) observa duas visdes ao se falar do hibridismo cultural: uma
otimista, em que a cultura é vista como algo em movimento, e ndo had como ser mantida
sem ser renovada; e uma fatalista, em que as inovagdes provenientes do intercambio
cultural ocasionaria numa perda, € ndo numa transformacdo. Ele ndo nega que o
hibridismo promova inevitdvel apagamento da cultura “mais fraca”, em paralelo ao
crescimento da cultura “mais forte”, porém, se preocupa em posicionar-Se contra 0S
pensamentos fatalistas. Menos que uma dominacdo completa, 0 que ocorre € uma
predominancia da cultura hegeménica — entretanto, a cultura local, viva e modificavel,

trata de toma-la e recriar-se em seu entorno, unindo caracteristicas de ambas. Afinal,

a nacdo ndo é apenas uma entidade politica mas algo que produz sentidos, um
sistema de representacdo cultural. As pessoas ndo sdo apenas cidadaos/as
legais de uma nacdo; elas participam da idéia da nacdo tal como representada
em sua cultura nacional. Uma nacgdo é uma comunidade simbélica e é isso
que explica seu “poder para gerar um sentimento de identidade e lealdade”
(Schwarz, 1986, p. 106). (HALL, 2006, p. 49).

Ou seja, “a formagdo de uma cultura nacional contribuiu para criar padrdes de
alfabetizagdo universais” (HALL, 2006, p. 49), onde, através de recursos

homogeneizadores como lingua, sistema educacional e valores familiares, os cidadaos

7 Dentre as contribuicdes de Furtado enquanto no exercicio de ministro, tem destaque a implementagao
em 1986 da lei de incentivo a cultura, a Lei Sarney, que, mais tarde, serviria de base a atual Lei Rouanet e
outros editais de fomento a producéo cultural no pais.
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aprendem a “ler a cultura a partlr de um referencial comum — agregado as vivéncias
Unicas de cada um com base em suas demais caracteristicas sociais (classe, raga, género,
idade etc.).

Destaco que 0 uso de palavras como “universais” e ‘“Unicas” €& sempre
problematico ao falar de Brasil, pais de dimens@es continentais, onde cada regido e cada
estado possuem caracteristicas singulares o suficiente para parecerem minipaises. As
regionalidades tém seu papel no estabelecimento de universos identitarios tanto quanto
os demais fatores previamente apresentados. Os mesmos fatores historicos de
colonizagdo que nos unem numa economia dependente, nos separam em regifes
culturalmente heterogéneas, onde o mimetismo cultural e o bovarismo, apesar de
sempre presentes, operam em niveis diferentes. A influéncia americana presente no rap
paulista se contraple as raizes africanas do axé baiano, por exemplo. Também cabe
mencionar a influéncia do Sudeste como centro cultural hegemonico, tanto na
circulacdo de contetdos como nas discussfes académicas, entre elas os livros e autores

aqui considerados.

ANALISE EMPIRICA: O PERFIL DO FA TRANSNACIONAL BRASILEIRO

Através da apropriacdo de estudos prévios foi possivel um mapeamento
completo de habitos e padrdes de consumo do fas nacionais dedicados a produtos
internacionais, o que nos fornece valiosas pistas para entender o processo histérico que
levou até esse consumo bem como suas inferéncias sociais, culturais e mercadologicas
no pais - 0 que sera feito no topico seguinte (b). Porém, para uma melhor compreensao
dos resultados desse mapeamento, entendemos a necessidade de, primeiramente,

detalhar o processo empirico que levou a ele.

a) Procedimentos metodoldgicos

A escolha metodologica foi orientada a partir do objetivo de estabelecer uma
generalizacdo ampla e ndo vulgar do fa brasileiro. Buscamos, sobretudo, fugir da
recorrente problematica dos Estudos de F&s, em que um ou poucos fandoms, isolados e
especificos, sdo utilizados como objetos de estudos para generalizagBes grosseiras

(SANDVOSS, 2005). Para que esta pesquisa cumpra seu objetivo, foi necessario o

14
Revista Tropos: Comunicagéo, Sociedade e Cultura, v.9, n°2, edi¢do de Dezembro de 2020



== COMUNICACAO,

LF R T SOCIEDADE E CULTURA
’{/{*"’ff“_“z -Y'{“ ISSIN 2358212 X

estudo de dlversos e NuMerosos fandoms abrangendo diferentes midias, publicos,
nacionalidades das obras e formas de consumo. Contudo, para uma intencdo tdo
ambiciosa, ndo se podia ignorar as limitagcbes impostas durante uma pesquisa de
mestrado, especialmente as relacionadas ao tempo.

A solucdo encontrada foi utilizar da revisdo de literatura, apropriando-se de
esforcos ja feitos anteriormente, unindo-os numa colecdo de analises completas e
detalhadas. Foi realizada uma analise tematica de todas as teses e dissertacdes que se
encaixassem no tema de fandoms brasileiros transnacionais publicadas até o ano de
2018, numa pesquisa gquanti-qualitativa para dados secundarios.

A andlise tematica fundamenta-se na separacao e enumeracdo dos temas de uma
unidade de codificacdo pré-estabelecida, utilizando de resultados frequenciais e
interpretativos para responder as questdes da pesquisa. Sigo o modelo de organizacao
proposto por Bardin (2002), que é dividido cronologicamente em pré-analise;
exploracdo do material; e tratamento dos resultados, inferéncia e interpretagao.

A primeira etapa consiste na definicdo do corpus. Para isso, recorremos ao
Catalogo de Teses e Dissertacdes da CAPES®™, pesquisando por trabalhos que
trouxessem as palavras “fas”, “fandom”, “otaku”, “otakus”, “fanfiction”, “fanart” ou
“fanfilm” em seus titulos, resumos ou palavras-chaves. Este constitui o que Bardin
(2002, p. 96) chama de “universo de documentos de analise”. Deste conjunto pré-
definido foi necessario delimitar os trabalhos que interessassem as perguntas que
motivaram a pesquisa. Foram selecionadas as teses e dissertagfes realizadas em
programas de pés-graduacdo da area de Comunicagdo e Cultura (e suas variacdes e
subareas) que tratassem de fds, fandoms ou praticas de fas brasileiros de musicos,
celebridades, séries, novelas, filmes, animag¢des ou HQ’s de outros paises — e, N0 €aso
de mais de um objeto de idolatria, todos deveriam ser do mesmo pais. O nimero final

de documentos compativeis com esses critérios foi de 39 pesquisas.™

18 O catéalogo esta disponivel on-line, em catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses, cuja data de acesso
ndo pode ser especificada, uma vez que a ele recorremos diversas vezes durante a selecdo dos documentos
mencionados.
1% Oito pesquisas ndo foram encontradas ou ndo possuem direitos de reproducéo. Estas, por razdes obvias,
ficaram de fora do universo de documentos, sem ser possivel determinar se elas se enquadram ou nao no
corpus. Acredito que a grande quantidade de pesquisas que atendem as regras do corpus, por sua vez,
permite que essas baixas ndo acarretem uma perda significante para a amostragem.
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Para a explora(;ao do “material selecionado, f0| feita a leitura do material,
concomitantemente ao processo de fichamento. As tematicas significativas para o
objetivo eram adicionadas em forma de topicos em fichas que seriam acompanhadas do
cddigo de identificacdo de cada pesquisa (ano de publicacdo, se era tese ou dissertacéo,
e sobrenome do autor. Exemplo: 2020 D_AMADO). Sempre que essa tematica voltasse
a ser mencionada por outra pesquisa, 0 codigo desta era adicionada a contagem do
topico.

Estas fichas foram classificadas em diferentes categorias, estabelecidas em duas
etapas: inventario, que consiste no isolamento dos elementos; e classificagdo, reparticéo
de elementos e organizacdo das mensagens. Foram obedecidos os padrfes definidos
também por Bardin (2002), a saber: exclusdo mutua (uma categoria por elemento);
homogeneidade (organizacdo definida por um Unico principio); pertinéncia (as
categorias devem servir ao objetivo da pesquisa ou corresponder as caracteristicas
proprias da mensagem); objetividade e fidelidade (diferentes analistas devem chegar a
mesma divisdo, que, portanto, deve ser definida de forma precisa); e produtividade
(origina resultados produtivos, indices de inferéncias, hip6teses novas e dados exatos).
As categorias encontradas se inserem em quatro dimensGes e cada pesquisa deve
obrigatoriamente se inserir em apenas uma categoria por dimensdo. O quadro a seguir
traz o detalhamento delas, bem como o respectivo indice de aderéncia correspondente a

etapa seguinte:

Quadro 1: Dimensdes e categorias da analise tematica.

NUmero Frequéncia
de na
Dimenséo Categorias Indicagéo pesquisas | Dimensdo
Relages interpessoais entre fés ou fas e
idolos; dindmicas em grupos e
comunidades; hierarquia dos fandoms;
N formas de organizacéo e interacéo.
Sociabilidade g ¢ ¢ 9 23%
16
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Influéncia do consumo na formacéo
pessoal (gostos, valores e

. conhecimentos), na autoaceitagio e nas 4 10,25%
Identidade ~ .
construgdes de autonarrativas.
DIMENSAO |
Atividades produzidas pelos fés:
Tematica central fanfictions, fanfilms, fanarts, cosplay,
Préticas de f3 legendas, organizacgdo de eventos e 14 35,9%
raticas de fas manutencdo de fansites.
Habitos de
consumo frente Interagdo com novas tecnologias e com
midias digitais e estratégias de convergéncia midiatica,
convergéncia | bem como a exploragdo das mesmas para 12 20,7%
midiatica otimizar seu consumo ativo.
Selecéo arbitraria de um pequeno grupo
de f&s, sem relagéo prévia entre si.
Normalmente para fas de uma mesma
. cidade e para entrevistas em
Fas isolados P . 2 5,12%
profundidade.
Comunidades do Orkut, grupos de
) Facebook, listas de discussdo, foruns
Comunidades online, plataformas Tumblr e Twitter,
virtuais canais do Youtube, grupos em aplicativos
- driip P 20 51,28%
de mensagens de texto etc.
Fansites, blogs ou revistas virtuais feitas
. X por fas dedicados ao idolo visando
Paginas de fas | principalmente a divulgacdo de novidades
DIMENSAO I 6 15,4%
Grupo de Sites ou grupos Sites ou grupos virtuais dedicados a
amostragem de legenda ou distribuicdo de traducdes amadoras de
scanlation obras audiovisuais (legendas) ou mangas
scanlation) feitas por fas.
( ) feitas p 4 10,25%
17
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Fanfictions ou | Producdes literarias feitas por fas tendo o
sites de idolo, personagens ou o universo da obra
fanfiction ficticia como objeto central da narrativa 1 2,56%
ou seus sites de distribuicéo
Eventos ou Acontecimentos sociais presenciais com
encontros diferentes atividades, normalmente
organizados pelos proprios fas. 5 12,82%
Encontro privado presencial entre fa e
idolo, organizado pela assessoria do
Meet & Greet artista antes de grandes eventos. 1 2,56%
Estados Unidos - 21 53,8%
DIMENSAO l1I Japdo - 9 23%
Pais de origem
do produto
cultural Outros México, Canada, Reino Unido, Coréia do 9 23%
Sul, Irlanda
Cantor ou banda - 8 20,5%
Filmes - 1 2,56%
Séries e shows | Narrativas seriadas em live-action, sejam
. para TV elas televisivas ou digitais (webséries).
DIMENSAO IV 16 41%
Obras ficticias que existem em mais de
uma midia, seja para contar a mesma
narrativa (exemplo: livros e filmes de
. . Harry Potter) ou para expandir o universo
Tipo do produto Franquias y ) ; p P . 6 15,4%
N (exemplo: filmes, quadrinhos e
cultural multimidia . ~
animacdes de Star Wars).
Animes e Desenhos animados ou HQ’s de origem
mangas® japonesa.

20 Em geral, as pesquisas tratam animes e mangas de forma correlata, distinguindo-os quanto ao formato,
mas os equiparando quanto as demais caracteristicas. Uma hipdtese para isso é que o otaku tende a ndo
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Hallyu Elementos da cultura pop sul-coreana

(novelas e bandas).
1 2,56%

Fonte: as autoras.

A (ltima etapa € referente a operacOes estatisticas; sintese e selecdo dos
resultados; inferéncias; e interpretacdes. Foram criados textos descritivos para cada uma
das categorias, detalhando o assunto a partir de dados, teorias e citagOes retiradas do
corpus e evitando que ideias pré-concebidas das autoras fossem manifestadas. Devido
as limitagcdes de um artigo, traremos aqui apenas um resumo geral das informag6es mais

relevantes dessas inferéncias, presentes na dissertacao.

b) Resultados

A caracteristica mais un&nime dentre os fandoms culturais transnacionais
brasileiros, de acordo com os trabalhos apresentados, é a de se voltar para idolos ou
objetos culturais dentro do universo da cultura pop (0 que ndo quer dizer que ndo haja
adoracdo de brasileiros a outros produtos, porém estes costumam receber nomenclaturas
alternativas). Isso pode ser justificado pelas caracteristicas do pop, em especial a de
acesso facilitado e l6gica globalizante.

Os trabalhos analisados mostram que a cultura de fas brasileira é fortemente
ditada pela ldgica do capital social, havendo internamente claras disputas por prestigios,
resultando numa estrutura hierarquica altamente demarcada que pode resultar em
conflitos e brigas entre os participantes dos fandoms. Dentre as formas de conseguir
reconhecimento nas comunidades, se sobressaem as trocas de producdes e trabalhos de

fds — que variam entre fanarts, fanfictions, fanvideos, podcasts etc., cujo propdsito é

restringir seu consumo a uma s6 midia da cultura japonesa, expandindo-o para TV, HQs, mUsica, jogos
etc.; ou que as préprias producdes sdo pensadas como contelido transmidia, como o classico Pokémon. De
qualquer forma, entendeu-se que dividir a discussdo em duas categorias traria resultados repetidos e
redundantes, que assim atrapalham a fluidez da analise.
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ampllar a experlenma de consumo de um objeto ja estabelemdo e exercer um tipo de
apropriacdo; ou legendas, scanlations, reviews, catdlogos e links para download, que
visam facilitar o acesso ou o entendimento dos demais consumidores.

Essas atividades certificam a posicédo de intermediario entre producéo e consumo
ocupada pelos fas, sendo percebida, inclusive, uma preferéncia pelas produgoes de fas
em detrimento das “oficiais”. Pelos estudos analisados, é evidente que sem o esforco
dos fandoms o puablico brasileiro de qualquer obra ou artista de outro pais seria
significativamente menor. Os meios de distribuicdo encontrados por eles, ainda que
ilegais em sua maioria, séo eficazes na forma de distribui¢cdo. Fatores como o atraso
para chegar ao Brasil, eventuais modificagcGes na obra original e até a impossibilidade
de se conseguir qualquer alcance ao produto s@o algumas das justificativas mais
frequentes para tais atividades.

Como toda subcultura, os fandoms sdo locais de socializagdo e de formagéo de
lagos concretos entre pessoas que compartilham de ao menos um e em geral muitos
tracos de personalidade. Fas brasileiros demonstram o sentimento de liberdade dentro
das comunidades, podendo expor detalhes pessoais que acreditam ndo serem aceitos por
outros segmentos da sua vida, principalmente relacionados a sexualidade. Cria-se um
ambiente propicio para debates ideoldgicos que muitas vezes ultrapassam a obra
idolatrada e podendo retornar a debates sobre a realidade local. Algumas tematicas
encontradas sdo discussdes sobre religido, politica, sexualidade, raca, género e meio
ambiente. Considerando o fato de que a maior parcela desses fas é de jovens, pode-se
inferir que a participacdo em fandoms tem parte expressiva na formagéo identitaria do
sujeito, como confirmado por diversos entrevistados das pesquisas em quest&o.

No caso dos fandoms, a internet vem como principal catalisador da logica
globalizante, sendo evidente a importancia das midias digitais como principal local de
trocas interacionais. Os brasileiros tendem a formar grupos e paginas dedicados ao
idolo, onde, através de uma organizacédo estrutural (como regras, diretrizes, hierarquias
e modelos) constroem um consumo participativo e interativo que, de fato, se destaca
dentre grupos de fas de demais paises.

Mesmo com notoérias diferencas culturais, ha um sentimento de pertencimento e

identificacdo (entre fa e idolo, fd e personagem e/ou fa e fa), conseguidos pela bem-
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sucedlda formagao de universos identitarios suﬂmentemente abrangentes objetivado
pelas industrias culturais. Mesmo sendo percebido nos grupos virtuais, essa
caracteristica pode ser mais bem explorada nos tradicionais encontros e eventos que
renem f&s, otakus e geeks de todo o pais. Neles, nota-se que o impacto do afeto
compartilhado na identidade leva a um sincronismo expresso na imagem do sujeito,
através do uso de roupas, acessorios e até cortes de cabelo que propiciem o
reconhecimento de pertencimento a determinado grupo. Os encontros pessoais parecem
ser mais sobre a sociabilidade entre iguais que sobre o consumo de contetidos em Ssi.

Se é o pertencimento que, inicialmente, impulsiona o consumo e estimula a
permanéncia no fandom, é o desejo de apropriacdo, despertado uma vez que inserido e
acomodado nas comunidades, que motiva as producbes dos fas, numa busca por se
conectar com a obra ou o idolo sanando distanciamentos identitarios ainda existentes —
0 que normalmente é feito atraveés de fanfictions. No mais, hd o desejo por uma
identificacdo além do nacional, levando, por exemplo, a adaptacBes tipicamente
brasileiras de cosplays, como o “cospobre”.

Os mais frequentes paises de origem da obra foram, respectivamente, Estados
Unidos e Japdo. Com o primeiro, observa-se um publico mais variado e fandoms sem
tantas caracteristicas identitarias semelhantes. Esse consumo se da devido ao pais ter as
principais industrias culturais do ocidente e, portanto, ndo s6 produz em escala
significativa como também consegue criar uma certa familiaridade do publico
internacional com aspectos da sua cultura (celebragdes, tradi¢Ges, icones, marcas etc.) —
no entanto, as diferenciacdes, especialmente econdmicas, ndo deixam de ser notadas,
podendo atrapalhar a identificacdo. Mais da metade dos pesquisadores que falam de
objetos culturais norte-americanos tratam de fas brasileiros de séries televisivas,
historico que pode ser tragcado desde a chega da TV ao Brasil, com o constante poderio
do audiovisual estadunidense.

Ja dentre os fas de obras japonesas existe uma forte identificacdo — mesmo que o
objeto idolatrado varie — 0 que é expresso de diversas maneiras, desde a forma de se
vestir até o vocabulério utilizado. S8o esses 0s otakus, na adaptacdo brasileira da
palavra. Além disso, para esses fds, as midias parecem estar interconectadas, com a

maioria das pesquisas discutindo anime e manga simultaneamente. O grande nimero de

21
Revista Tropos: Comunicagéo, Sociedade e Cultura, v.9, n°2, edi¢do de Dezembro de 2020



== COMUNICACAO,

LF R T SOCIEDADE E CULTURA
’{/{*"’ff“_“z -Y'{“ ISSIN 2358212 X

otakus no pals é apontado por alguns autores como reflexo da vasta imigracao japonesa
para o Brasil ao longo do século passado.

Recentemente percebe-se a ascensdo de fandoms de cultura pop coreana, que,
por sinal, constitui numa mistura entre tracos do pop americano e japonés. Ja obras dos
demais paises apontados parecem ter feito sucesso primeiro nos EUA para sé entdo
conquistar um publico fiel no Brasil — & excecéo da telenovela mexicana Rebelde e a
banda derivada RBD, que o proprio autor trata como um ponto fora da curva (LINS,
2017).

O Brasil oferece uma audiéncia larga, acessivel e disposta a se interessar por
culturas diversas, o que justifica investimento de industrias culturais e até governos
internacionais no nosso publico. Porem, ainda sdo poucos os fandoms que efetivamente
contam com apoio de empresas estrangeiras, exigindo um empenho ainda maior e mais
tatico para se evidenciar.

Pelas pesquisas levantadas, também parece haver uma preferéncia por obras
imersivas e continuas, como séries, franquias, animes e mangas, que permitam a
sustentacdo de um grupo interativo por alguns anos e proponham a participatividade do
publico atraves de teorias e expectativas sobre o futuro da ficcdo ou diferentes formas
de apropriacdo de um material rico o suficiente para tal. No caso de celebridades, s
foram levantadas a idolatria por atores e equipe técnica que participam de tais obras ou
por musicos e cantores, neste caso se valendo da ideia de continuidade, mas utilizando
também o papel do idolo como bandeira representante de seus valores identitarios.

Adicionalmente a analise por temas em comum, buscou-se reunir dados
demogréficos sempre que estes foram informados nos trabalhos analisados®’. Acredito

que, com a cautela de considerar as variaveis e limitagdes do universo mapeado nessas

21 Cabe observar que ainda que muitas pesquisas trouxessem dados sobre género, idade, cidade e regi&o
e/ou se tinham ou ndo acesso a internet, poucas foram as que iam além dessas informacdes, buscando
saber sobre raca, sexualidade, renda familiar, ocupacdo e escolaridade, por exemplo. Dados como estes
seriam necessarios para que fosse feita uma andlise completa e eficiente da totalidade do fendémeno,
compreendendo as imbricacdes e contradigdes da relacdo consumidor/Indistria Cultural que discuto no
capitulo segundo. Aqui, deixo minha sugestdo para que, em pesquisas futuras na area, essas questdes
sejam incorporadas. No mais, consideramos relevante mencionar que, a partir da leitura das metodologias
das pesquisas, entende-se que os dados a seguir sejam tdo representativos do universo de fas brasileiros
quanto é do meio em que 0s pesquisadores se inserem e alcancam — através da etnografia em eventos na
mesma cidade que residem ou de questionarios em grupos virtuais (0 que ja é consideravelmente
excludente) que j& pertenciam ou tinham contato, por exemplo.
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pesqwsas estas mformagoes contrlbuem com o objetivo de tracar um perfil do fa
transnacional brasileiro.

Embora muitos autores citem fas infantis, principalmente a presenca deles em
eventos, o respondente mais novo de toda a amostragem tinha 14 anos, enquanto a mais
velha, 53. A maior parte dos fas participantes tem entre 18 e 30 anos de idade. A regido
do sudeste foi, com uma grande folga, a mais citada, com destaque para o estado de Sao
Paulo e, em segundo lugar, Rio de Janeiro. Dentre as pesquisas que perguntaram sobre
escolaridade e vinculo empregaticio, a maioria mostra fas com ensino superior completo
ou incompleto (sem grandes disparidades entre os dois) e empregados.

Em geral, o publico feminino se sobressai, mas é perceptivel que o género
predominante de um fandom esta diretamente ligado ao produto consumido. Da mesma
forma, a predominancia do publico LGBT, apontada em trés pesquisas, estd em grupos
devotos a séries com protagonistas léshicas ou a divas pop.

Nenhum trabalho faz mencdo a fas que ndo tivessem acesso a internet e duas
pesquisas trazem a maior parte ou todos os participantes com TV por assinatura em

casa.

CONSIDERAGCOES FINAIS

A andlise empirica empreendida informa uma caracteristica geral dos estudos
sobre fas brasileiros: o delineamento de seu perfil como consumidores, nédo
contextualizando suas atividades na dindmica de funcionamento de uma l6gica de
mediacdo social propria da forma mercadoria, ou seja, da Industria Cultural. Para tanto,
dois aspectos devem ser explorados. Um foi levado no ambito deste artigo, da revisao
de literatura que permite compreender as caracteristicas do desenvolvimento historico e
estrutural da sociedade brasileira. Outro, que esteve fora do escopo deste trabalho, da
incorporacdo dos avancos tedrico e empirico dos estudos na area da Economia Politica
da Comunicacdo (EPC), o que permitiria analisar o papel dos fds na ldgica das
indUstrias culturais das quais eles participam.

Pontuamaos, contudo, sem aprofundar, a posicdo de intermediario entre producao

e consumo ocupada pelos fas na cadeia produtiva (da concepcao, producéo e criacao de
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valor passando pela dlstrlbuu;ao e chegando ao consumo) de mercadorias culturais, em
especial ao identificar eficientes meios de distribuicao.

Ao operarmos referéncias da economia, como da sociologia e da historia,
buscamos propor uma abordagem holistica de nosso objeto de estudo. Observados como
elementos da esfera do consumo cultural, os fas se inserem na estrutura de
funcionamento de uma l6gica mais ampla, de producdo de mercadorias culturais, sendo
0 consumo interface daquela etapa. Producdo, distribuicdo e consumo constituem etapas
de uma dindmica estrutural que se instaura na passagem do século XI1X ao seculo XX,
com o capitalismo monopolista, a Industria Cultural, mobilizando elementos materiais e
simbdlicos e subordinando uma gama de trabalhadores culturais, essenciais para a
mediacéo exercida entre Estado e capitais, de uma lado, e publico, de outro.

Autores, como Celso Furtado, mostram como na formacédo econdmica brasileira,
em especial quando exposto o processo de graus e niveis limitados de transplantacdo da
estrutura produtiva capitalista, a nossa dependéncia cultural foi sendo forjada. Legadas
ao mimetismo dos impérios estrangeiros, as elites no pais reproduzem os padrdes de
consumo, primeiros ligados a cultura afrancesada da era napolebnica e, com a nossa
industrializagéo, sendo incorporados extratos da classe trabalhadora na formagéo do que
se estabeleceria como a classe média, a industria cultural americana.

Como existem diversas culturas, locais e proprias, como nos lembram Hall e
Canclini, existem diversas industrias culturais, pois se articulam interesses variados em
disputa no interior dos Estados nacionais, da concorréncia entre capitais, transnacionais,
atuantes nos mercados culturais, e de participacdo dos extratos populacionais, da classe
trabalhadora mais ampla e da classe média, repositorios da riqueza cultural,
contraditoriamente subsumida aos interesses hegeménicos e fonte de possibilidades de
resisténcia e construcao de alternativas societérias contra hegemonicas.

A questdo que nos colocamos é a seguinte: qual o papel dos fés nesse processo?
Como ao estudar este objeto tantas vezes desprestigiado, inclusive na academia, e nesta
por alguns subcampos do conhecimento, podemos compreender as ldgicas, em seus
graus de hierarquia, que estdo em disputa no interior de sociedades, historica e
estruturalmente desiguais. No caso dos fandoms, fica evidenciado como a internet se

posta como principal catalisador da I6gica globalizante, sendo evidente a importancia
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das mldlas dlgltals como pr|n0|pal local de trocas interacionais. Eles se inserem assim,
na perspectiva de um consumo participativo e interativo, mas ndo s6 nesta, como atores
sociais que, potencialmente, podem constituir algum tipo de resisténcia. De fato, sera
isto possivel? Nossas argumentacdes neste artigo buscam contribuir de alguma forma

para esse debate.
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