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AS PEQUENAS COMUNIDADES AMAZONICAS COMO NOVOS DESTI NOS
TURISTICOS

Fabiana Nogueira Chaves

Resumo:O presente trabalho desenvolve uma analise saurmento das atividades turisticas nos
ultimos anos e sobre como os motivos ligados amntivos a esta atividade econdmica fizeram
com que as pequenas comunidades amazoénicas e dtiaascpopulares se tornassem novos
destinos turisticos. Para isso desenvolve-se umasende dois tipos de turismo: o turismo
emancipador, que busca gerar renda e fortaledagos identitarios das comunidades tradicionais
e o turismo predatério, que, incentivado pelos mae comunicacdo de massa, deforma a
identidade sociocultural das populacdes, produzimddurismo que visa somente o lucro. O artigo
procura discorrer sobre 0s processos de encultugagénovidos pela midia, bem como sobre as
possibilidades frente a estes processos.

Palavras-chave:Comunidades amazo6nicas, culturas populares, turisrei@s de comunicacao de
massa

Introducao

No atual contexto sociocultural em que se situzba@mia globalizada é necessario analisar
diversas variaveis para o entendimento dos novassuda exploracdo de mercado, bem como os
impactos gerados por ela, sobre o0 que impactawor, @@o de quais atores. No caso do turismo, se
faz necessario entender os processos que transfomas pequenas comunidades e suas culturas
populares subalternas em polos receptores de urarntaacendente de turistas nos ultimos anos.

Para o entendimento destes processos, diversosdatevem ser analisados dialeticamente:
a estrutura do atual sistema politico-econémigujdia como principal ferramenta de legitimacao
deste sistema, 0s processos midiaticos de constdecdma imagem de Amazénia, a exposi¢cdo das
pequenas comunidades amazénicas aos processosiangdid a importancia da cultura como
ancoradora de uma identidade comunitaria, comaldeuesisténcia.

A partir da construcdo de uma analise conjuntieates muitos fatores, se torna viavel a
discusséo ligada as pequenas comunidades como abwssdo mercado turistico. Por que as

pequenas comunidades? Quais suas especificidadesi® @ especificidades das pequenas
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comunidades amazénicas? Dentro desta gama de @speetligados se torna possivel discutir as
caracteristicas das diferentes formas de turisngsipeis: o turismo predatorio e o turismo
emancipador.

Este trabalho entdo, demonstra o objetivo de aginsima analise tedrica que possibilite um
maior aprofundamento sobre as relacdes, ainda wmoopobscurecidas pelos dilemas da pos-
modernidade, entre cultura, meios de comunicacaandssa, turismo, Amazébnia e culturas
populares subalternas. Este objetivo sO se torssiye por meio do estudo dos poucos autores que
intercambiaram estes temas, como Maria NazaretreilFeer Um levantamento dos conceitos
elaborados em sua obra se mostra intrinsecametitegpée a este trabalho, como meio de subsidiar
estudos de caso posteriores que venham a embasartipms de politicas publicas sociais.

Metodologia

Partindo do principio de que conhecer € transfareste trabalho utiliza o método dialético
como o principal caminho para a producéo de coniestio, neste sentido a fundamentacéao tedrica
sustentar-se-a sobre elementos de elevacéo datalairconcreto dentro do conceito de totalidade.
Utilizara também, o método histérico e o métodadagpois estes dois métodos acham-se no
caminho ascendente do pensamento abstrato ao worecrdo simples ao complexo, que se
correspondem ao processo histérico real.

O trabalho visa construir bases tedricas para endithento da articulagdo, demasiado
complexa, envolvendo culturas populares subaltemiba e turismo, por meio de dados primarios

e secundarios.

Fundamentacéo

As vertentes turisticas que tém ganho maior vidémle e gerado maiores investimentos nos
Gltimos anos s&o as ligadas, principalmente, asnbarcultural e ao turismo ecologitdvias o que
explicaria um aumento tdo grande de interesse Aest® Segundo Ferreira, o cerne da questéao se
encontra na atual problematica da identidade. @l atsgtagio do processo neoliberal tem

configurado uma nova realidade, desencadeandosdides que pde em evidéncia essa questao.
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Segundo Ferreira (2010), na década atual, a pahpipblematica é a discussao das identidades
sociais e culturais

Com o constante desaparecimento de suportes coscsebstituidos pelas representacdes
planetarias dos meios de comunicacdo, esta busckekidade através destes suportes também
aumenta, e hoje ultrapassa a busca por museus w@mantos histdricos, chegando até o turismo
cultural e ambiental. As pequenas comunidades am@s) desde as aldeias indigenas até as
comunidades ribeirinhas e de seringueiros, vémrarpatando o aumento do turismo por conta
desta busca por identidades, por preservacao @uit@mbiental, travada pelo turista urbano que ja
nao encontra raizes na modernidade liquida.

As culturas populares subalternas amazoénicas tarmbémansformam em sua relagdo com
os media.Hoje, a maioria de pequenas comunidades e alded&gehas também esta exposta aos
meios de comunicacéo de massa, porém, apesaedisttndas as deformacdes a que estéo sujeitas,
ainda representam um potendi@usde resisténcia, um espaco onde as tradicbes entidalde
ainda se mostram vivos. Assim, 0 turismo cultupdssa a ter como principal foco essas
comunidades, justamente por estas se apresentagemmaioria dos casos, mais afastadas da
padronizacdo imposta pela cultura planetaria, paisngue estejam inseridas no universo
globalizado.

O panorama pode ser representado através de uro etelo, onde se procura uma solidez
ausente nos meios de comunicagéo e na culturatfiendisseminada por eles, porém o despertar
para esta procura se da, na maioria das vezegésittl@ mecanismos incentivados pela propria
cultura globalizante destes meios, que tem cometigbj principal incentivar o turismo cultural
como meio de obtencdo de lucro, incentivando forpradatorias de turismo para gerar capital,
transformando as pequenas comunidades em meras ppalia observacdo ou em areas de lazer.

E justamente neste sentido que se faz extremameogssario reconhecer as caracteristicas
préprias do que se pode chamar de turismo predajieira que através de seu conhecimento e
esclarecimento, se faca possivel a busca por usmremancipador, para que tanto a atividade
turistica, bem como o desenvolvimento econémicacdasunidades seja coerente e concomitante.

Muitas pesquisas tém apontado para problemas rdetes do aumento do turismo,
principalmente nas pequenas comunidades, mostrgondoa atividade, além dos beneficios
econdmicos, pode gerar impactos negativos, comoadagido ambiental e descaracterizacdo
sociocultural. Sado impactos que atingem ndo sGemgsos naturais, mas também o patriménio
material e imaterial de uma comunidade. Ferrei@%2 denomina turismo predatorio como

destruidor de identidade cultural pelas classealsrhas. Este turismo € nocivo as comunidades,
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em equilibrio e sem preocupacdo com a “capacidadeadya do territério”, com o limite de
tolerabilidade ao desenvolvimento, ou seja, ulsapado parametros condizentes com uma
adequada utilizacdo dos recursos envolvidos. Ngsiede turismo os visitantes agem de forma
impositiva sobre os receptores em geral.

Assim as pequenas localidades podem cair na Idgicae poderia ser chamado, citando
Adorno, de Industria cultural. De acordo com Aaofh978), a industria cultural compreende uma
l6gica de producédo cultural que, entre outros dspetrata bens culturais como mercadoria. O
turismo predatorio insere as culturas popularesalgrnas, e suas mais diversas formas de
manifestagcdo (como as festas, a muasica, a culim@@aarte), na lei da oferta e da procura,
estimulando modificagdes culturais que possam patecrativas, sem se importar com a realidade
idenitaria dos nativos das localidades exploradasculturas populares subalternas, atraveés do
turismo predatorio, passam a serem vistas maisvgsacondmico do que pelo viés da identidade
sociocultural.

E impossivel negligenciar que o fator econdémiega Smportante para as pequenas
comunidades, visto que a geracao de lucros serfpescindivel para essas localidades, por se
apresentar muitas vezes como maior, ou mesmo tdioite,de renda. E comum que as comunidades
amazonicas mostrem grande receptividade a instatig&ervicos turisticos, pois sdo comunidades
excluidas dentro de uma regido j& excluidas deotBrasil - a Amazo6nia. A maioria das atividades
gue possam promover geracao de emprego e rends asdis € bem vinda por suas populagdes,
acostumadas com a escassez de recursos. E impaeaséltar que o turismo pode ser sim uma
alternativa viavel para a populacdo destas loaddisiapor meio do processo emancipador, onde a
comunidade e sua identidade ofertam vivéncia elpbdades, estando cientes da importancia em
manter sua identidade sociocultural viva.

O turismo ndo deve ser considerado uma atividaaléfica por si, a qual possui somente
efeitos prejudiciais. Para se construir um turistdo predatoério, e sim emancipador, o primeiro
passo é que as localidades que tem o turismo comte fle renda estabelecam pontos prioritarios
para seu bem comum, procurando manter o carate@ogleo e identitario da comunidade, bem
como a conservacado do meio ambiente.

Segundo Ferreira (2006) a proposta de um turisnatigente pressupde a participacdo da
comunidade e do poder local no sentido de promalgins aspectos como: conhecimento e
respeito ao meio natural, participagao ativa dgmilagdes locais tanto no planejamento como na
implementacéo da atividade, abertura da possidéidée um desenvolvimento da educacéo dos

turistas



E necessario que as comunidades se vejam nido canambogas de produtos culturais, ou
donas de pedacos de terra atrativos, mas sim cossaiploras de uma cultura cotidiana, disposta a
intercambiar elementos com os visitadores disp@stoteragir com ela.

No turismo emancipador, as localidades ndo vénuristda como dominador, como
prepotente e superior por ser gerador de lucroe Esto principal fator correspondente a
descaracterizacéo e a alienagao, pois nestes assosnunidades passam a adotar a ideologia do
turista para se adaptarem a ele, se tornando tsmigs dependentes, que adotam como viséo de si
mesmas a ideologia de seus dominadores, rompendoctmrespondéncia entre seu ser e sua
consciéncia" (RIBEIRO, 1983: 130).

Consideracodes finais

A producdo turistica explora diretamente o meioiantb e as comunidades, bem como toda
atividade capitalista os explora, porém de formgerehciadas. O turismo emancipador se da no
encontro equilibrado entre desenvolvimento econémei@ sustentabilidade, caracterizado pela
minimizacdo das descaracterizacfes impositivasdgserpelos turistas reprodutores de modelos
midiaticos, e pela obtencéo de renda através dédaele cultural como expressao da cotidianidade,
e ndo como espetéaculo.

E preciso conhecer a fundo todos os mecanismaddgya industria cultural deformadora,
todas as formas estimuladoras de etnocentrismago@rse faca possivel gerar possibilidades. Criar
um turismo emancipador é conseguir fugir dos peglnpostos pelo sistema capitalista fazendo
uso sustentavel dos recursos, gerando renda ppegjasnas comunidades amazonicas, bem como

promovendo mais do que lazer, mas sim conhecinmeergeconhecimento.
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