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Introducdo: Pode destacar como alguns dos fatores determinantes para o
insucesso das empresas, a auséncia dos controles dos custos e a alocacgéo
equivocada de recursos. O mercado de pizzaria em Rio Branco € concorrencial. Foi
realizada uma consultoria solidaria, um método de levar a universidade a quem mais
precisa de assisténcia econdmica, o empreendedor. Objetivos: O presente trabalho
tem como objetivo principal realizar uma consultoria de custo na pizzaria Barriga
Cheia, buscando diagnosticar como vem operando o empreendimento, sendo
objetivos secundérios a melhoria na alocagdo dos recursos e sugestbes para o
estabelecimento. Método: Foi utilizado como referencial tedrico a teoria dos custos,
sendo utilizado os conceitos de custos fixos (custos que ndo dependem da
producdo), e custos variaveis (custos que variam de acordo com a producédo), e
principalmente o custo unitario, que é o custo para produzir uma unidade de algum
bem. Com esse arcabouco tedrico, foi realizado a pesagem dos insumos variaveis,
coleta dos pregos em estabelecimentos comerciais e contabilizados todos as
ferramentas e matérias para producédo das pizzas, além de outros gastos fixos, como
custo de oportunidade, aluguel, salarios e outros. Buscando encontrar 0 custo
unitario de 9 (nove), sabores de pizzas em 4 diferentes tamanhos (P, M, G e GG).
Resultados: Com a coleta, foram realizados todos os célculos e encontrados os
custos unitarios das 36 (trinta e seis) pizzas, fazendo comparacdo entre cada uma
delas, sendo observado que os custos fixos representam as maiores porcentagens
nos custos de fabricacdo das pizzas. Com destaque para os salarios e o custo de
oportunidade. Sendo que as pizzas de tamanho P apresentam os menores lucros,
em alguns casos prejuizos. Foram realizadas as seguintes situa¢des: compra no
estabelecimento, com taxa de crédito e débito e com taxa de entrega. Concluséao:
Conclui-se que a pizzaria se encaminha a ficar no mercado no longo prazo, pois
apresenta lucro econébmico que é a condicdo essencial para permanéncia no
mercado. Apesar dos bons resultados, foram diagnosticados alguns problemas e
exposto sugestbes de solugdes, principalmente para vendas com entregas,
satisfazendo o objetivo secundéario de melhor alocacdo dos recursos.
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