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O CONSUMO E A ANALISE MULTIRREFERENCIAL DA
REPRESENTACAO FEMININA EM NOSEDIVE (2011)

Andrea Cristina Versuti
Glenda Esther Ferreira da Silva
Nicole Pachéco 1 ieira

Resumo: O presente artigo tem como propésito discutir por meio da analise do episédio Nosedive
da série Black Mirror (2011), alguns aspectos da multirreferencialidade como potencialidade nos
campos da Educac¢io e Comunicagdo. Partimos do pressuposto de que por meio da compreensio da
linguagem audiovisual é possivel integrar a compreensio de diferentes dimensdes de realidade,
promovendo o desenvolvimento critico-reflexivo e a ampliagdo do julgamento estético dos sujeitos.
O reconhecimento das muitas camadas de leitura e interpretagio das imagens do episédio confere
visibilidade a pluralidade de olhares sob questdes sociais relevantes tais como a estereotipiza¢ao e a
objetificacdo da figura feminina nos meios cinematograficos, nos quais o irreal se naturaliza e acaba
por teproduzir-se como a verdadeira representacdo visual do real. Para isso, foram analisados:
aspectos tedricos da logica do consumo, as imagens, contextos e paletas de cores da narrativa, no
exercicio da multirreferencialidade. Como resultados da nossa investigacdo destacamos que o
episédio fomenta reflexdes acerca do fendmeno contemporaneo da vigilancia e sua constituigio a
partir da primazia do consumo nas relacdes sociais.

Palavras-chave: Sociedade da informacdo. Multirreferencialidade. Representatividade feminina.
Consumo.

THE CONSUMPTION ANDA THE MULTIRREFERENTIAL
ANALYSIS OF FEMALE REPRESENTATION IN NOSEDIVE
(2011)

Abstract: This article aims to discuss through the analysis of the Black Mirror’s episode Nosedive
(2011), multireferentiality as potential in the realms of Education and Communication. We start from
the assumption that audiovisual language as a possibility of integration between the different
dimensions for the understanding of reality and critical-reflexive development, as well as the student's
aesthetic judgment, allowing the subject to comprehend more broadly and under the plurality of
directed glances for social issues such as stereotyping and objectification of the female figure in
cinematographic media, in which the unreal naturalizes and ends up reproducing as the true visual
representation of the real. In order to do so, we analyzed some theoretical aspects of the
consumption, images, contexts and color palettes presented in the natrative, in the exercise of
multireferentiality. As results of our investigation, we emphasize that the episode foments reflections
about the vigilance and how it constitutes through the consumption.

Keywords: Information society. Multireferentiality. Female representativeness. Consumption.
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EL CONSUMO Y EL ANALISIS MULTIRREFERENCIAL DE LA
REPRESENTACION FEMENINA EN NOSEDIVE (2011)

Resumen: El presente articulo tiene como objetivo discutir, por medio del analisis del epis6dio
Nosedive de la serie Black Mirror (2011), algunos aspectos de la multirreferencialidad como
potencialidad en los campos de la Educacién y Comunicacion. Partimos de la premisa de que el
lenguaje audiovisual es una posibilidad de integraciéon entre las diferentes dimensiones para la
comprensién de la realidad y para el desarrollo critico-reflexivo. El alcance cualitativo de la discusién
es la estereotipizacion y la objetivacion de la figura femenina en los medios cinematograficos, en los
que lo irreal se naturaliza y acaba reproduciendo como la verdadera representacién visual de lo real.
Para ello, se analizaron: algunos aspectos relacionados al consumismo, las imagenes, los contextos y
las paletas de colores presentadas en la narrativa, en el ¢jercicio de la multirreferencialidad. Como
resultados, destacamos que el episédio fomenta reflexiones acerca de la vigilancia y como ella se
constituye a partir de la primacfa del consumo en las relaciones sociales.

Palabras-clave: Sociedad de la informacién. Multirreferencialidad. Representatividad femenina.
Consumo.

INTRODUCAO

Virios estudos na interface Educagao e Comunicagao tem se proposto a discutir o
desenvolvimento critico-reflexivo e emancipagao de pensamento do aluno, porém, também
se percebe cada vez mais a fragmentacdo do conhecimento em disciplinas desconexas entre
si. Fagundes e Burnham (2001) explicam que a fragmenta¢ao do conhecimento faz com que
as disciplinas tenham pouca conexao com a experiéncia vivida e com o mundo concreto,
onde as formas de trabalho tém sido cada vez mais vazias de reflexdao. A visao tradicional do
curriculo tem sido questionada quando o foco da contribui¢do para a formagao do estudante
seja a de uma atuagao critico-reflexiva.

Utilizando o termo de multirreferencialidade definido por Fagundes e Burnham
(2001), que surge de uma reflexdo sobre a pratica, assumindo a hipétese da complexidade do
real e entendida também como uma pluralidade de olhares dirigidos a uma realidade e de
linguagens que traduzem essa realidade, tomamos como pressuposto o uso da linguagem
audiovisual e sua potencialidade para a compreensao da realidade e expansao de consciéncia
sobre o desenvolvimento critico-reflexivo e julgamento estético do aluno. Tendo em vista
que os produtos audiovisuais apresentam complexidades culturais e sociais, assim como tém
o poder de perpetuar e normalizar ou denunciar questoes sociais cotidianas, apresentamos o
episédio Nosedive da série Black Mirror (2011) como uma obra que fomenta questdes que
envolvem a representagdo feminina no meio cinematografico e a denuncia de
estereotipizagao e objetificagao da mulher nas diferentes midias.

Black Mirror '(2011) é uma série que apresenta um futuro distépico no qual, como o
préprio nome sugere, o espelho preto das telas de swartphones, televisores e notebooks mediam
as interagdes sociais trazendo consequéncias negativas para a sociedade, porém, a semelhanca
apresentada na série com a sociedade atual traz um dialogo entre o real e o irreal, onde o
espectador se depara com representagdes de um reflexo de um possivel futuro real. A
narrativa do episdédio Nosedive, além de fomentar questdes sobre como ocorre a concepgcao
da representacao do ideal feminino nessa sociedade distopica e como esses elementos se
estabelecem na narrativa, também envolve discussdes sobre qual o potencial do meio
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audiovisual para a contribuicdio do desenvolvimento critico-reflexivo de uma maneira
multirreferencial no campo da educagao.

Para a analise do episddio, foi realizada uma pesquisa bibliografica sobre os estudos
de Gubernikoff (2016) sobre as representagdes femininas no cinema, assim como a obra de
Bourdieu (2012) sobre género, os estudos de Fagundes e Burnham (2001) sobre
multirreferencialidade e sobre os conceitos da teoria das cores abordada por Heller (2013),
além da discussio sobre o consumo e a vigilancia a partir de obras de Bauman (2008, 2014)
e Baudrillard (1981). Este estudo utilizou procedimentos de cunho qualitativo por meio da
técnica de decupagem (XAVIER, 2005), que é o processo de decomposi¢ao do filme em
planos fixos e pela analise da paleta de cores dos planos selecionados de acordo com a teoria
das cores Heller (2013).

A REPRESENTACAO FEMININA SOB O PRISMA DA
MULTIRREFERENCIALIDADE

O episoédio Nosedive (2011) apresenta ao espectador uma sociedade baseada na
reputagao dos seus individuos, na qual tal caracteristica é qualificavel por meio de um
aplicativo no qual pontos sao gerados por meio da avalia¢ao de terceiros. A média dos pontos
se reverte em privilégios dentro dessa sociedade, delimitando questdes como mobilidade,
moradia, saude, seguranca e permitindo ao individuo acesso a determinados ambientes,
descontos em aluguel e compras, permissao para o uso de filas preferenciais e outros
privilégios voltados para o consumo. Tal cenario constrdi individuos obstinados a simular
uma vida perfeita perante a vigilancia e julgamento alheio, exercendo atitudes artificiais de
bajulagiao e mentiras sempre em busca de /kes para ascenderem socialmente.

Nesta sociedade vive a protagonista Lacie, uma mulher que busca elevar sua
pontuagao e conseguir desconto para alugar a moradia dos seus sonhos, para isso, é
necessario que Lacie faga parte do Programa de Influenciadores Premium, um programa que
aceita membros com avaliagao de 4.5 pontos para cima. Lacie, a0 possuir a avaliagio 4.2, se
veé obrigada a se padronizar cada vez mais dentro dessa sociedade, buscando cativar todos
em sua volta. Porém, isso nao se faz o bastante e Lacie precisa alcancgar a avaliacao ideal em
ambientes com pessoas mais populares, ¢ encontra no casamento de uma antiga amiga,
Naomi, que possui uma alta reputagio e avaliacdo 4.8, a solucdo para sua ascensao, uma vez
que quanto maior a propria avaliagio de quem pontuar, maior sera a avaliagao do pontuado.

A narrativa passa a mostrar como ocorre a representacao do ideal feminino nessa
sociedade distopica e como as personagens femininas interagem entre si para o alcance das
melhores pontuacbes e consequentemente melhores condigdes de vida. Ao longo da
narrativa, Lacie ndo consegue manter o decoro esperado das figuras femininas e comete
acoes consideradas inadequadas para a sociedade, como cometer insultos, ingerir bebidas
alcoodlicas e demonstrar insatisfacio publicamente, acarretando uma baixa consideravel de
sua reputacdo. Bourdieu, em sua obra A Dominagiao Masculina (2012), argumenta que
historicamente ha uma expectativa em relacio a atuag¢ao das mulheres na sociedade,
presumidas pela familia e pela ordem social, que faz com que as mesmas cumpram tarefas
subordinadas com felicidade, no qual, diante do androcentrismo regente na sociedade,
caracteristicas como submissao, gentileza, docilidade e abnegacio sejam consideradas
virtudes femininas e aceitas socialmente. Este androcentrismo, enquanto posi¢ao
centralizada da visao masculina mundial, historica e cultural, é apresentado no episédio como
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forma de denutncia, ao ampliar comportamentos opressores que sao velados e aceitos
socialmente e retrata-los de maneira escancarada. A figura 1 retrata o momento em que Lacie
ensaia as melhores maneiras de sorrir diante do espelho, preparando-se para agir em publico.

Figura 1 (2minl7s) - Lacie treina diante do espelho. Fonte: Black Mirror (2011)

O climax da narrativa ocorre quando a amiga Naomi cancela a participacao de Lacie
em seu casamento ao perceber que a pontuacao média da protagonista estd abaixo do
esperado. Naomi se apresenta como a figura ideal feminina, branca, magra, loira e olhos
azuis. Gubernikoff, em A imagem: representagao da mulber no cinema (2009), explica que dentro
do sistema patriarcal, a imagem narcisista da mulher na tela representa um importante
estimulo que idealiza ndo s6 o corpo feminino, mas todo ambiente onde os personagens
estao inseridos, propondo um estilo de vida ideal para os espectadores. Lacie enxergava em
Naomi a representacao da vida ideal e procurava reproduzir em si o que Naomi exibia nas
redes sociais. Para Gubernikoff (2009), as mulheres estdo sujeitas a um condicionamento que
¢ determinado por esteredtipos sexistas enraizados no imaginario feminino, tornando-se
inerentes a imagem feminina. Ja Edgar Morin, na obra As Estrelas: Mito e Sedugao no Cinema
(1989), explica, como mostrado em Naomi na figura 2, a maneira como o mimetismo se faz
presente e se torna a base padrao entre as mulheres da trama, tendo Naomi como a estrela a
ser seguida, onde seu comportamento, penteado, beleza e seducdo sio imitados por outras
mulheres a fim de atingir sucesso e imposi¢ao. Essas imitadoras, como Lacie, manifestam a
profunda necessidade de afirmar sua individualidade, no qual os labios tingidos, o sorriso
cativante, e a expressdo de amar e ser amada revelam a necessidade de cada mulher
transformar-se num idolo. O episédio denuncia como a imagem da mulher é apresentada de
maneira estereotipada e inacessivel ao publico feminino, uma vez que nestes discursos e
imagens ha valorizacio da diversidade. A construgdo cultural de um tipo especifico do
feminino é fomentada pelas diferentes midias, sejam elas revistas, anuncios ou televisio,
pautando-se sobretudo em critérios preestabelecidos socialmente desta tipificagao
legitimada, retirando a imagem da mulher ideal sendo sempre jovem, branca, magra e
magquiada.
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Figura 2 (49min15s) - Naomi vestida de noiva. Fonte: Black Mirror (2011)

Nao s6 a personagem Naomi ¢ apresentada de maneira estereotipada, mas todos os
personagens presentes em seu casamento, considerados os individuos de maior posi¢ao no
ranking. Os personagens sao apresentados na figura 3 diante de uma auséncia de diversidade
estética, portando o mesmo padrio de pessoas brancas, loiras e de olhos azuis.

Figura 3 (49min2s) - Convidados de Naomi. Fonte: Black Mirror (2011)

A figura 4 apresenta as convidadas de Naomi na posi¢ao que Morin (1989) denomina
de adoradoras, pois enquanto Naomi se encontra no altar, como uma grande estrela
majestosa, as demais convidadas, esteticamente semelhantes, admiram e atribuem a nota
maxima para a noiva em seus swartphones, nao s6 como uma projecao de identificagao, mas
como adoradoras de alguém que gostariam de ser, projetando e reproduzindo em si o estilo
de vida ideal exibido por Naomi, assim como comportamento, penteado e vestuario.

Figura 4 (49min10s) - Convidadas pontuam Naomi. Fonte: Black Mirror (2011)
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A trama se desdobra com a personagem Lacie ndo conseguindo mais sustentar uma
personalidade ficticia, na qual se vé diante de uma liberdade que é gradualmente adquirida
conforme perde sua pontuagao, resultando em sua invasao ao casamento de Naomi, onde
Lacie manifesta seu pesar sobre o sistema ideoldgico vigente de uma sociedade
fundamentada na superficialidade. A figura 5 mostra a personagem completamente imunda
e exprimindo suas opinides, em oposi¢ao ao estereétipo de beleza apresentado durante toda
trama da mulher sempre limpa e imaculada, estereétipo esse que é uma caracteristica
universal do seres humanos e que, apesar dos padroes mudarem de uma época para a outra,
“cada época e cada cultura tem um certo modelo de pureza e um certo padrao ideal a serem
mantidos intactos e incoélumes as disparidades.” (BAUMAN, 1998, p. 16) No episédio, a
pureza e limpeza sao elementos essenciais que causam efeito nas avaliagdes recebidas.

Figura 5 (54min55s) - Lacie invade a ceriménia. Fonte: Black Mirror (2011)

Além do padrio da pureza, o episédio também exibe outros estereétipos de beleza,
que segundo Gubernikoff (2009), transformam a mulher em objeto e a anulam como sujeito
recalcando seu papel social, difundindo a ideia do corpo da mulher como o espetaculo a ser
olhado, incitando o conceito de feminilidade em dire¢ao a sensualidade e disponibilidade aos
homens. Lacie, a0 se apresentar de maneira contraria a esperada, revela-se indigna de
permanecer inserida socialmente, findando sua jornada na prisio, onde a mesma se liberta
das lentes utilizadas para avaliar e ser avaliadas, podendo bradar insultos ao seu colega de
prisao, trazendo a real satisfacao de poder ser quem ela realmente é.

REFLEXOES SOBRE O CONSUMO EM NOSEDIVE

Outro aspecto relevante que a analise do episédio nos possibilita fazer é sobre a
primazia do consumo sobre as demais instancias da vida social. Neste sentido, Featherstone
(1995) ja chamou a atencdo para algumas destas importantes mudangas ocorridas na cultura
no contexto contemporaneo. Tais transformagdes incluem as praticas e experiéncias
cotidianas de diferentes grupos e sua utilizagio dos regimes de significa¢do, bem como o
desenvolvimento de novos meios de otientacao e estruturacao das identidades. O autor
considera relevante uma reflexao acerca da proeminéncia cada vez maior da “cultura de
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consumo”, ou seja, o reconhecimento de um estreito relacionamento entre cultura, economia
e sociedade, nao considerando o consumo como derivado direto e negativo da légica da
producio. E preciso analisar as questdes de desejo, prazer, satisfacdes emocionais e estéticas
derivadas da experiéncia do consumo e nio as restringir apenas em termos de manipulacao
ideoldgica.

Além disso, é preciso considerar ainda o aspecto duplamente simbdlico das
mercadorias; seu simbolismo nao estd apenas no imaginario embutido nos processos de
producao e marketing, mas também nas renegociagoes utilizadas para enfatizar diferencgas de
estilos de vida, demarcado as relagdes sociais. A partir do consumo, pois, articula-se um
universo de significagdes que por sua vez significam e (re)significam as praticas cotidianas,
pois os elementos utilizados neste processo sio dotados de legitimidade no sentido em que
mobilizam simbolos de um imaginario internacional - popular alimentado pela publicidade.

No consumo ocorre a construcao de identidades a partir de simbolos com
significados especificos e que sio comunicados com outros grupos. A beleza das imagens
publicitarias, as mudangas no seu tratamento, sua multiplicidade, simultaneidade e riquezas
de informagao trazidas a um tempo infimo, a utilizagdo de sensagdes, o apelo ao
deslumbramento visual de paisagens, modelos, carros tal como pode ser percebido no
episodio Nosedive, entre outros, estao associados a estes fendmenos sociais decorrentes do
processo de informatizagdo da sociedade com exigéncias de um consumo exacerbado, o
consumismo.

Este consumo supde a manipulagao ativa de signos (BAUDRILLARD, 2008) que
muitas vezes independem dos objetos concretos e podem estar disponiveis em uma
multiplicidade de relagbes associativas, bastante exploradas pela midia e de forma mais
especial e enfatica pela publicidade. Consumir remete diretamente a ideia de pertencimento
social, seja este concreto ou apenas visual, seja pelo consumo direto ou pelo consumo de
imagens, isto nao importa, o relevante é estar inserido em uma certa imposicio de
contemporaneidade e de certa forma estar conectado as transformagoes de seu tempo.

“Assim, as mercadorias ficam livres para adquirir uma ampla variedade de associagoes e
ilusbes culturais” (FEATHERSTONE, 1995, p.33).

Efetivamente, a légica da “Sociedade de Consumidores” ¢ retratada por Bauman
(2008b) em “Vida para o consumo: a transformagio das pessoas em mercadoria”. A principal razao
que estimula o engajamento de uma incansavel atividade de consumo € sair da invisibilidade
e da imaterialidade para se destacar e se diferenciar da “massa de objetos indistinguiveis <que
flutuam com igual gravidade especifica” e assim captar o olhar dos demais consumidores.
(BAUMAN, 2008b, p.20-21). Se antes na “Sociedade de produtores” havia o pressuposto do
“fetichismo da mercadoria”, o habito de, por a¢do ou omissdo, ignorar ou esconder a
interacao humana por tras do movimento das mercadorias; na “Sociedade de consumidores”
vige o fetichismo da subjetividade, em que se compra e vende “os simbolos empregados na
constru¢ao da identidade - a expressdo supostamente publica do <self> que na verdade é o

<simulacro> de Jean Baudrillard, colocando a <representacio> no lugar daquilo que ela
deveria representar”. (BAUMAN, 2008b, p.23-24).

A personagem Lacie é pode ser entendida como a representacao desse simulacro,
uma vez que ha o desaparecimento do sentido do real, dando lugar a simulagoes imperfeitas
evidenciadas no aplicativo de avaliagdo e nas proprias interagoes sociais que sao retratadas
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como um universo criado pela ilusao do real, no qual Lacie apenas simula e imita figuras nao-
humanas exibidas no aplicativo, repleto de mercadorias do ideal quimérico construido e
representado no lugar do real.

Baudrillard (1981), analisa as sociedades ocidentais contemporaneas a partir do
consumo de objetos. Afirma que o consumo surge como modo ativo de relagao (nao sé com
objetos, mas ainda com a coletividade e com o mundo), “como modo de atividade sistematica
e de resposta global, que serve de base a todo o nosso sistema cultural”. (1981, p. 11). Tanto
na logica dos signos como na légica dos simbolos, Baudrillard (1981) parte do pressuposto
de que os objetos nao se prestam mais a conectar a fungdes ou necessidades definidas, pois
respondem a uma légica social ou a uma légica do desejo, as quais servem de campo mével
e inconsciente de significagao. O consumo, nesta linha de raciocinio, se desloca para ser
inserido na moral contemporanea.

Bauman (2014b) retoma esta mesma logica acerca do consumo em Vigilancia liguida,
pois adverte que a vigilancia contemporanea, com monitoramento, o controle, a observacao,
a classificagdo, a checagem e a “venda” (consumo) de dados, conseguiu que os individuos,
com a servidao do <faca vocé mesmo>, sejam simultaneamente promotores de produtos e
os produtos que promovem. Os “usuarios” sao, a0 mesmo tempo, as mercadorias e 0s
agentes de marketing, os produtos e os vendedores itinerantes, para que augurem uma
visibilidade e, porventura, <valor social> e/ou autoestima. Lacie, ao se sentir ameagada pela
invisibilidade e rejei¢ao social, abdica de sua intimidade, diluindo as fronteiras entre publico
e privado.

Ela se dispée como mercadoria num mercado que requer sua constante
transformacgao. Com isso, a personagem reproduz comportamentos divergentes de suas
preferéncias pessoais, resultando numa mudanca de vestuario, alimentagao, postura e
habitos. Lacie ndo s6 atua como agente de marketing de si mesma nas interagdes presenciais,
mas principalmente no que expoe sobre si nas redes sociais, na tentativa de se vender como
um ideal feminino para alcangar certo valor social e a melhor posi¢ao no ranking. Ao se
transformar numa espécie de outdoor ambulante no esforgo de ser notada, a personagem se
torna um icone auténtico e legitimo da sociedade em que esta inserida.

Para Bauman (2014b, p. 100) uma das caracteristicas do avanc¢o da sociedade
consumista foi a passagem da produgio direcionada para a demanda existente, de satisfacao
de necessidades; para a demanda voltada para a produgao existente (a sua criagao) “por meio
de tentagido, seducio e estimulo do desejo assim despertado”. Busca-se, portanto, o
direcionamento de ofertas a pessoas ou categorias de pessoas ja previamente prontas para
aceita-las, entusiasmadas. A dispendiosa estratégia de marketing de despertar desejos foi
transferida para os potenciais consumidores. E é nesta nova perspectiva que Bauman (2014b)
insere a tecnologia de vigilancia, do controle, da observacao, da classificagao, da checagem e
da atengio sistematica aos dados dos usuarios, para comercializa-los na légica do consumo.

Enquanto o mercado se associa a ideologia do falso valor de uso, os sujeitos, ao se
posicionarem e enxergarem uns aos outros como mercadoria, detém o controle sobre a
classificacao dos demais, resultando em interagdes sociais afetadas pela vigilancia aos dados
dos usuarios, que, ao terem acesso imediato as pontuagdes uns dos outros, determinam se
iniciarao uma conversa, se mudardo para o lado oposto da rua, se irdo sorrir, se irdo aceitar
ou oferecer algo, tendo em vista que o minimo contato com sujeitos de menores pontuagoes
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interferem na maneira em que os individuos de igual ou maior colocag¢ao interagem entre si,
ocasionando em sua aceitagdo ou rejeicao social, ditando essas interagoes e intervindo nos
relacionamentos, na sexualidade, nas amizades, nos afetos, pois o individuo é produto e
usudrio, agente social ativo da economia vigente nesta sociedade distopica. Nao importando
a origem do consumido, pois 0 mesmo, para continuar a ter visibilidade no mercado, adequa-
se ao que lhe for solicitado.

ANALISE DA PALETA DE CORES

A paleta de cores presente na série é construtora de uma atmosfera que expoe a
premissa de um mundo perfeito. Essa construgao, segundo Gil (2002), estabelece uma
ligacdo afetiva com o espectador e seu mundo real e transporta-o para um novo mundo,
podendo ser ele real ou nao. O mundo perfeito de Nosedive ¢ composto por uma paleta
cromatica, onde os frames sao constituidos por tons pasteis, sobretudo tons de rosa e azul.

A escolha por adotar essa paleta se da através dos significados que essas cores podem
assumir dentro da produgio audiovisual aqui analisada, uma vez que o espectador, de acordo
com Heller (2013), assimila as cores por meio de suas experiéncias dentro de seu cenario
histérico-cultural. Essa questao ¢ levada em conta quando tal fenémeno aliado ao roteiro e
outros elementos da narrativa constréi a compreensio do espectador em relagao a produgao,
onde o mesmo, de acordo com Almeida (1999), por meio da experiéncia estética obtida
através de imagens agentes podem transitar e estabelecer relagdes entre a fic¢io e o real.

Todos os elementos da série até pouco antes do fim sao apresentados em tons pastetis,
sejam eles roupas, residéncias, carros, entre outros objetos, que remetem a primeira vista a
um ambiente perfeito, harmonioso e padronizado. Mas o uso excessivo da paleta elucida uma
caracteristica diferente desse ambiente, mostrando-o como opressor e enlouquecedor, onde
nao existe para a personagem nenhuma forma de fugir desse padrio imposto. A figura 6
demonstra o momento em que a personagem procura aluguel em um bairro desejado, onde
ha um outdoor em frente a casa a ser alugada que projeta a imagem da propria personagem em
um cenario ficticio, possibilitando observar que a personagem, além de ser retratada como
um objeto em harmonia com os elementos cenograficos da fotografia, também ¢ apresentada
de maneira narcisistica, que segundo Gubernikoff (2009), representa um importante estimulo
que idealiza ndo s6 o corpo feminino, mas todo ambiente onde os personagens estdo
inseridos, propondo um estilo de vida ideal para os espectadores. O outdoor se mostra como
o estilo de vida idealizado, fazendo com que a personagem viva o conflito entre “ser” e “ter”.
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Figura 6 (10min33s) - Lacie observa sua projecdo. Fonte: Black Mirror (2011)

A escolha pelos tons de azul, de acordo com Heller (2013), se deve a cor atribuir uma
sensa¢ao de simpatia e harmonia, uma vez que através da pesquisa da autora se constatou a
predilecao das pessoas por essa cot, onde elas a relacionaram com tais sentimentos. Porém,
o azul também ¢ a cor do frio, daquilo que ¢ distante e do passivo que no episoédio expde o
que ha por tras de tamanha harmonia e simpatia. A possibilidade de mdaltiplas analises da
paleta de cores de acordo com questoes historico-culturais se relaciona com o conceito de
multirreferencialidade, no qual ha uma “ndo ¢é a complementaridade, a aditividade, a
pretensio da transparéncia e de um controle possivel, mas sim a afirmacao da impossibilidade
de um ponto de vista, considerando todos os pontos de vista.” (FAGUNDES; BURNHAM.
2001, p. 48). Considerando a analise das cores e do contexto de maneira multirreferencial, é
possivel ter uma visao abrangente de como ocorre o sistema ideoldgico da sociedade em que
a personagem esta inserida.

A personagem na série vive um ambiente falsamente harmonioso, no qual as relagdes
entre os personagens se fazem de forma individualista, a simpatia é retratada de maneira
ficticia e ndo existe um real vinculo afetivo entre os personagens, importando somente o
resultado da avaliagdo dessa interagdo. O azul, como mostrado na figura 7, ambienta o plano
de fundo da interacio da personagem com outros, resultando em apreensao de que essa
relagido na verdade ndo seja calorosa, mas fria e distante. A personagem, nos primeiros
momentos do episédio, se apresenta de forma passiva diante de toda a opressio exercida
pela sociedade. Ela se sujeita a viver de maneira padronizada, onde ela se apresenta na
fotografia de forma harmoniosa sem destonar do ambiente que lhe é posto.
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Figura 7 (5min47s) - Lacie e vizinha interagem forcadamente. Fonte: Black
Mirror (2011)

A cor rosa se faz presente durante toda série em seus variados tons, porém, ela nunca
¢ apresentada em sua tonalidade mais forte, tornando-se sempre neutra. A escolha pelo rosa
se da por esta ser vista como uma cor tipicamente feminina na sociedade ocidental, que
segundo Heller (2013), é representante do charme e da gentileza, caracteristicas que também
sao socialmente impostas culturalmente as mulheres ao longo dos anos. Em contraponto,
para os homens ¢ atribuida a forga e a brutalidade, pois o charme nao ¢é visto como algo
necessario para alcangar visibilidade. No episédio, as roupas da personagem Lacie sio
constantemente em tons claros pastéis e/ou em escala de rosa (figura 8), como estratégia de
carisma e charme para cativar os individuos dessa sociedade superficial e alcangar a avaliagao
almejada.

Figura 8 (27min31s) - Lacie espera na fila do aeroporto. Fonte: Black Mirror
(2011)
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No momento em que a personagem ¢ presa em uma cela e, como consequéncia, é
liberta das imposi¢oes que a oprimiam, as paletas de cores das cenas sao compostas pelas
variacOes da cor acromatica cinza, como mostrado na figura 9, onde o Gnico contraste ¢ com
o tom da pele de Lacie.

Figura 9 (59min2s) - Lacie na cela. Fonte: Black Mirror (2011)

A escolha pela cor cinza se da pelo seu carater sombrio, sendo conceituado como “a
cor de todos os sentimentos sombrios” (HELLER, 2013, p.270), e por vista como
representante do secreto. Nas cenas finais, todos os sentimentos aprisionados dentro da
personagem e vistos como marginalizados e desviantes perante a sociedade de Nosedive sao
exteriorizados, finalizando a série com o tnico semblante de felicidade genuina exposto pela
personagem. Felicidade esta que ndo mais se manifesta por meio da mediagdo do controle e
da vigilancia tecnoldgica, ou que se associa diretamente ao pertencimento a logica do
consumo. Uma felicidade auténtica, um pouco mais proxima do conceito de autonomia,
felicidade que pode ser entendida como fruto da ruptura, da fuga, da subversao as regras e
aos padroes impostos.

CONSIDERACOES FINAIS

Sob a aparéncia de uma pelicula que versa sobre a perfeicio e o ajustamento, o
episoédio de Black Mirror discute a vida personagens imersas em um modelo imaginario e
artificial de sociedade. Estas personagens sio oprimidas e reduzidas a objetos avaliaveis que,
para atingirem uma cega satisfacio fundada no consumismo recorrem a busca e manutencio
de relagoes superficiais. Para serem inseridas nos ambientes almejados e de prestigio, elas
devem se adequar e estes ambientes as padronizam tornando-as objetos harmoniosos dentro
dessa falsa atmosfera perfeita. O episédio possibilita uma reflexdo fecunda acerca da
representacao feminina e suas relagdoes dentro de uma sociedade tecnolégica, podendo o
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espectador relacionar de forma critica a sociedade construida pelo episédio e o seu atual
contexto social.

Os produtos audiovisuais possuem potencialidades a serem exploradas no campo
educacional, uma vez que, sob o aspecto multirreferencial, o produto cultural pode trazer
desdobramentos reflexivos relacionados a contetudos, sejam estes tipicamente educativos ou
nao. O contato com as obras audiovisuais contribui para o desenvolvimento de julgamento
estético do aluno, de forma que o mesmo consiga questionar a imagem estereotipada da
mulher construida nos produtos midiaticos, agu¢ando sua sensibilidade, ampliando o
repertério, permitindo que sejam estabelecidas conexdes entre diferentes objetos,
modificando o grau de consciéncia dos sujeitos culturais imersos na cibercultura.

No caso do episddio Nosedive, é possivel também compreender aspectos constitutivos
da sociedade contemporanea pautada pelo consumo e pela classificacdo, ancoradas pelo
fetichismo da subjetividade capitalistica.

A arquitetura da vigilancia estruturada no episédio pode ser conectada com os meios
informativos pelos quais o consumo tem sido “entusiasmadamente” estimulado. De acordo
com Almeida (2001), assiste-se a forma¢ao de uma nova oralidade na qual os meios de
comunicagao formam a légica do entendimento do mundo destes novos individuos. Esta
nova oralidade imp&em o reconhecimento das diferentes relagdes que agora sio estabelecidas
entre os sujeitos com e através da linguagem audiovisual. “O visual torna-se assim o centro
polimérfico que deve ser interpretado e o meio da interpretagao. O visual é o objeto e o
método” (CANEVACCI, 1995, p.44). Deve-se considerar também como esta oralidade
introduz novos instrumentos para pensar a vida cotidiana, abrindo outras formas de
entendimento acerca da realidade social ao lidar de modo convincente e peculiar com novas
categorias de tempo e espaco. A realidade peculiar das imagens apresenta uma nova
constru¢ao significativa do conhecimento, entendido como algo continuo, mas a0 mesmo
tempo presentificado através de uma particular elaboragao do tempo.

O mundo que se apresenta cada vez mais é o do consumo ampliado de imagens
trazido pelo alargamento do campo sensitivo, maximizando a visibilidade. Este novo olhar
lancado sobre o universo das imagens fascina-se pela difusao da ideia de instantaneidade e
simultaneidade na qual as imagens aparecem multiplas, hibridas. A estética da saturagao exige
uma maxima concentra¢ao de informagdes em um minimo espago de tempo, o que
impossibilita uma leitura linear das imagens. (MACHADO, 1993). O processo de
comunica¢ao, bem como a transmissao de qualquer tipo de contetdo, deve ser concebido
como uma articulagao de praticas de significagao, num campo de forcas sociais pertencentes
a um certo conjunto de sentidos disponiveis na sociedade.

As midias, através do seu um estilo rapido que cria a aparéncia de variabilidade e
inovacao (SARLO, 1997) prendendo de modo infatigavel a atencao de seus intetlocutores,
passam a ser um dos componentes essenciais na definicio dos comportamentos,
sentimentos, sentidos e agoes, ditando como principal regra o consumo, impondo e
fabricando um novo tipo de imaginario social no qual a maioria restringe-se a0 mero
consumo de imagens, enquanto apenas uma minoria pode ter acesso aos bens concretos. O
episodio Nosedive evidencia o artificialismo destes processos e radicaliza a critica a relagao dos
sujeitos culturais com as imagens e com o consumo que se estabelece no cenario
contemporaneo .
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De acordo com Jameson (1996) e Featherstone (1995) é possivel reconhecer outras
categorias para pensar a linguagem e os sistemas simbolicos de (re)significagdo do mundo
contemporineo: os individuos siao levados cada vez mais a penetrar a materialidade das
palavras em diregao ao seu sentido em uma busca que se torna obsessiva e constante, pois
muitos dos significantes concretos que perderam seu significado foram transformados em
imagens, que passam a ser 0s novos referenciais, apresentando um relacionamento intrinseco
entre produgao cultural e a generalidade da vida social. Nesse contexto, marcado pela
instantaneidade, mobilidade e fluidez das imagens, surgem novos produtos e bens simbélicos
e com eles, novos tipos de consumo, de instrumentos “sociais” de pertencimento, de
obsolescéncia programada, de “regulamentos” de relagoes intersubjetivas, e, inevitavelmente
de novos sistemas de vigilancia e de controle para manutencao desta légica, como a vigilancia
liquida deflagrada por meio da analise do episédio NaseDive.
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